
Konkurrenzanalyse im Tourismus: Schlüssel zum Erfolg!  
 
 
Die Konkurrenzanalyse ist eines der wichtigsten Werkzeuge, um erfolgreich im Tourismus 
tätig zu sein. Durch die Beobachtung der Konkurrenz und die Ermittlung der jeweiligen Stärken 
und Schwächen können Unternehmen eine Vielzahl an Informationen sammeln, die für einen 
erfolgreichen Einstieg und langfristige Erfolge im Tourismus unerlässlich sind. Mit einer 
fundierten Konkurrenzanalyse können Unternehmen die bestmöglichen Entscheidungen 
treffen und ihren Marktanteil ausbauen. 
 
1. Was ist Konkurrenzanalyse im Tourismus?  
2. Wie führt man eine Konkurrenzanalyse durch?  
3. Wie kann die Konkurrenzanalyse zum Erfolg beitragen?  
4. Fazit 
 
 

1. Was ist Konkurrenzanalyse im Tourismus?  
Als Unternehmen im Tourismus ist es wichtig, immer einen Schritt voraus zu sein. Eine 
sorgfältige Konkurrenzanalyse kann ein wesentlicher Bestandteil Ihrer Wettbewerbsstrategie 
sein, um sicherzustellen, dass Sie Ihre Kunden erreichen und Ihre Umsätze steigern. Eine 
Konkurrenzanalyse im Tourismus hilft Ihnen nicht nur dabei, Ihre Konkurrenten besser zu 
verstehen, sondern auch, wie sich die Industrie im Laufe der Zeit verändert. Durch die Analyse 
relevanter Daten können Sie Trends erkennen, die Ihrem Unternehmen einen 
Wettbewerbsvorteil verschaffen. Mit dem Wissen, das Sie aus einer Konkurrenzanalyse im 
Tourismus gewinnen, können Sie effektive Werbekampagnen planen, neue Produkte entwickeln 
und effizientere Abläufe in Ihrem Unternehmen installieren. Kurz gesagt, eine 
Konkurrenzanalyse im Tourismus ist der Schlüssel zum Erfolg! 
 

2. Wie führt man eine Konkurrenzanalyse durch?  
Eine Konkurrenzanalyse kann ein unersetzlicher Bestandteil Ihrer Tourismusstrategie sein. 
Wenn Sie wissen, was die Konkurrenz tut, können Sie sich einen Vorteil verschaffen und Ihre 
Marke noch besser im Vergleich zu Ihren Konkurrenten positionieren. Eine gründliche Analyse 
kann Ihnen helfen, einen Wettbewerbsvorteil zu erzielen und dabei zu helfen, Ihren 
Tourismus erfolgreich zu machen. Es gibt viele verschiedene Methoden, um eine 
Konkurrenzanalyse im Tourismus durchzuführen. Zuerst sollten Sie Ihre Konkurrenten genau 
untersuchen, um herauszufinden, wie sie sich auf dem Markt positionieren. Um die 
Positionierung Ihrer Konkurrenten zu verstehen, sollten Sie sich die Website und andere 
Online-Ressourcen anschauen, um herauszufinden, auf welche Weise sie sich selbst 
präsentieren. Anschließend können Sie sich auch die Preise und Leistungen der Konkurrenz 
ansehen, um zu verstehen, wie die Preise gestaltet sind und wie die Leistungen im Vergleich zu 
Ihren eigenen stehen. Ein weiterer wichtiger Schritt bei der Konkurrenzanalyse im Tourismus ist 
es, zu verstehen, was die Kunden über Ihre Konkurrenten denken. Hierfür können Sie 
Kundenbefragungen durchführen, Kundenfeedback auf Websites und sozialen Medien einholen 



und Kundenrezensionen lesen, um ein umfassendes Bild der Marke Ihrer Konkurrenz zu 
bekommen. Dies kann Ihnen helfen, ein besseres Verständnis dafür zu bekommen, wie Ihre 
Kunden Ihre Konkurrenz sehen und welche Erwartungen sie an eine Tourismusmarke haben. Bei 
der Konkurrenzanalyse im Tourismus ist es auch wichtig, eine Menge an Daten über Ihre 
Konkurrenz zu sammeln. Dies kann dazu beitragen, Ihre eigene Strategie zu optimieren, indem 
Sie auf Basis der Informationen entscheiden, wie Ihre Marke im Vergleich zu Ihren Konkurrenten 
positioniert werden soll. Mithilfe von Tools wie Google Analytics, SEMrush und anderen SEO-
Tools können Sie prüfen, wie sich Ihre Konkurrenz im Vergleich zu Ihnen auf dem Markt 
behauptet. Eine korrekt durchgeführte Konkurrenzanalyse kann Ihnen helfen, ein besseres 
Verständnis für Ihren Markt zu bekommen und Ihnen einen Wettbewerbsvorteil zu verschaffen. 
Wenn Sie eine gründliche Konkurrenzanalyse im Tourismus durchführen, können Sie 
sicherstellen, dass Sie auf dem Markt erfolgreich sind und Ihren Tourismus erfolgreich 
machen. 
 

3. Wie kann die Konkurrenzanalyse zum Erfolg beitragen?  
Eine Konkurrenzanalyse im Tourismus ist ein wesentlicher Bestandteil für den Erfolg Ihres 
Unternehmens. Mit ihr können Sie die Preise und Angebote Ihrer Konkurrenten vergleichen und 
verstehen, was Ihren Kunden gefällt und was nicht. Auch können Sie Ihre eigene Marke, Ihre 
Positionierung und Ihre Strategie im Vergleich zu Ihren Wettbewerbern bewerten. Mit einer 
kontinuierlichen Konkurrenzanalyse können Sie sicherstellen, dass Sie mit Ihren 
Dienstleistungen und Produkten auf dem aktuellen Stand sind und Ihnen einen 
Wettbewerbsvorteil verschaffen. Zudem können Sie herausfinden, wo Ihre Stärken und 
Schwächen liegen und wie Sie sich besser positionieren können. Mit der Konkurrenzanalyse 
im Tourismus können Sie sich einen Vorteil gegenüber Ihren Wettbewerbern verschaffen und 
so Ihren Erfolg sichern. 
 

4. Fazit 
Eine gründliche Konkurrenzanalyse ist ein entscheidender Schritt auf dem Weg zum Erfolg im 
Tourismus. Es ist wichtig, die verschiedenen Akteure im Markt zu verstehen und zu verstehen, 
wie sie sich voneinander unterscheiden. Es ist auch wichtig, das Wettbewerbsumfeld zu 
verstehen, in dem sich die einzelnen Akteure bewegen. Es ist ratsam, die verschiedenen 
Strategien der Konkurrenz zu analysieren und zu verstehen, wie sie sich auf Ihr eigenes Geschäft 
auswirken können. Zu guter Letzt sollten Unternehmen auch nach neuen Möglichkeiten suchen, 
um sich von der Konkurrenz abzuheben und einen Wettbewerbsvorteil zu erzielen. Mit der 

richtigen Konkurrenzanalyse und der richtigen Strategie können Unternehmen im 
Tourismussektor erfolgreich sein. 
 

 
 
 



Benötigen Sie Hilfe bei der Konkurrenz- und Marktanalyse, 
sowie der SEO-Optimierung Ihrer Website?  
Wir helfen gerne: 
www.operatum.at 
michael.fabian@operatum.at 
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