WAS MACHT NATIVE ADS SO
ERFOLGREICH?

Native Ads sind Werbeanzeigen, die nahtlos in die naturliche
Umgebung einer Webseite oder einer Plattform integriert sind, so K

dass sie wie Teil des organischen Inhalts erscheinen. Im Gegensatz “ -
zu traditionellen Banneranzeigen oder Pop-ups passen sich Native
Ads visuell und inhaltlich an die umgebende Seite an, um ein 4"

moglichst natiirliches Nutzererlebnis zu bieten. N

Native Ads sind also wahre Meister der Tarnung - sie passen sich nahtlos in ihre

Umgebung ein und werden von den Nutzern oft als organische Inhalte wahrgenommen.

Diese unaufdringliche Integration ermdglicht es den Anzeigen, eine vertrauenswirdige
Beziehung zum Publikum aufzubauen, da sie nicht als storend oder aufdringlich
empfunden werden. Stattdessen werden sie als natirlicher Bestandteil des Inhaltsstroms

angesehen.

DIE ERFOLGSGESCHICHTE VON NATIVE ADS LASST SICH
AUF MEHRERE FAKTOREN ZURUCKFUHREN:

1. Unaufféllige Integration: Durch ihre Anpassung an das Design und den Stil der
umgebenden Inhalte werden Native Ads oft als weniger stérend empfunden und von den
Nutzern eher akzeptiert. Ihr Design und ihre Formatierung ahneln oft den redaktionellen
Inhalten der Plattform, auf der sie platziert sind. Dies bedeutet, dass sie in Bezug auf

Schriftart, Farbschema, Layout und sogar Tonfall mit den anderen Inhalten harmonieren.
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Ein wichtiger Aspekt des Aufbaus von Native Ads ist ihre Anpassungsfahigkeit an
verschiedene Plattformen und Geratetypen. Sie sind responsive und passen sich
automatisch den Bildschirmgrofen und -formaten von Desktops, Tablets und Smartphones
an. Dadurch bleibt die Benutzererfahrung konsistent und ansprechend, unabhangig davon,

wie und wo die Anzeige angezeigt wird.

2. Erhohte Glaubwirdigkeit: Da Native Ads wie
redaktionelle Inhalte aussehen, geniel3en sie oft eine
hohere Glaubwirdigkeit und Vertrauenswirdigkeit

bei den Nutzern, was zu einer hoheren Klickrate fihrt.

3. Kontextbezogene Zielgruppenansprache: Durch die

Platzierung von Native Ads in einem Kontext, der

New Compass 4xe plug-in hybrid. More
safety with 4 wheel drive

bereits das Interesse der Zielgruppe weckt, ist die —

by Taboola [>

Wahrscheinlichkeit héher, dass die Anzeigen von den

richtigen Personen gesehen und beachtet werden.

4.Verbesserte Nutzererfahrung: Da Native Ads weniger aufdringlich sind und oft relevante
oder nutzliche Informationen enthalten, verbessern sie die Gesamterfahrung der Nutzer auf
der Website oder Plattform.

Der Text in Native Ads ist oft informativ, relevant und ansprechend geschrieben. Er kann sich
in Form von Geschichten, Tipps, Anleitungen oder anderen nitzlichen Inhalten prasentieren,

die das Interesse der Zielgruppe wecken und sie zum Handeln anregen.

5. Werbeblindheit umgehen: Da sie nicht offensichtlich als Werbung erkennbar sind, sind
Native Ads weniger anfallig fur Werbeblindheit und werden von den Nutzern eher

wahrgenommen.

Zusammengefasst sind Native Ads erfolgreich, weil sie eine Win-Win-Situation fur
Werbetreibende und Nutzer schaffen: Sie ermoglichen es den Werbetreibenden, ihre
Botschaft effektiv zu verbreiten, wahrend sie den Nutzern gleichzeitig relevante und

ansprechende Inhalte bieten.

Als NetGrowth setzen wir seit 2018 erfolgreich Native Kampagnen auf Yahoo und MSN fiir

unsere Schweizer Kunden um. Unsere Anzeigen sind in der Regel mehrsprachig und werden



auf Deutsch, Franzoésisch und Italienisch geschaltet. Weil Yahoo noch immer in Frankreich
eine sehr grosse Beliebtheit, unteranderen als Mail Provider hat, bietet Yahoo viel Inventar
fir Kampagnen, die in der Westschweiz ausgespielt werden.

Selbst internationale Kampagnen haben aus der Schweiz heraus Erfolg, dank der

beeindruckenden Reichweite von Yahoo weltweit.

Seit 2023 setzen wir unsere Yahoo-Kampagnen erfolgreich im Taboola-Netzwerk um. Diese
Umstellung ist neu, hat sich jedoch als duBBerst erfolgreich erwiesen,und wir sind begeistert,
die gleichen grol3artigen Ergebnisse wie zuvor zu erzielen. Zu dem Yahoo Inventar kam

somit auch weiteres Premium Inventar, wie Kicker.de, Siddeutsche Zeitung und viele mehr.

Ebenfalls kdnnen wir seit 2023 das gesamte Microsoft Audience Netzwerk nutzen. Die ersten

Kampagnen zeigen eine gute und erfolgreiche Performance.

Fur eine Ausfihrliche Beratung nehmt gern Kontakt mit uns auf.



