
Standortmarketing in der Gastronomie: Warum es sich lohnt 
 
 
Standortmarketing für Gastronomen ist ein wesentlicher Bestandteil der Erfolgsstrategie jedes 
erfolgreichen Unternehmens. Dabei geht es darum, sich den Wünschen und Bedürfnissen des 
jeweiligen Standorts anzupassen und somit möglichst viele Gäste anzulocken. In diesem Blog 
stellen wir Ihnen die verschiedenen Aspekte des Standortmarketings in der Gastronomie 
sowie Beispiele dafür vor, welche Möglichkeiten Sie haben, um Ihr Unternehmen zu einem 
regionalen Hotspot zu machen. Lernen Sie, wie Sie mehr Umsatz generieren können und neue 
Kundengruppen erreichen, indem Sie strategisch auf den Standort abgestimmtes Marketing 
betreiben. 
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1. Warum Standortmarketing für Gastronomen wichtig ist 
Als Gastronom stehst Du jeden Tag vor einer neuen Herausforderung: Wie bekommst Du mehr 
Gäste in Dein Restaurant? Standortmarketing ist hier die Antwort. Denn es ist eine der 
effektivsten Methoden, um mehr Menschen auf Dein Restaurant aufmerksam zu machen. 
Standortmarketing hilft Dir, ein besseres Verständnis dafür zu bekommen, wer Dein Publikum 
ist und wie Du die Aufmerksamkeit Deiner Zielgruppe auf Dich lenken kannst. Es ermöglicht Dir, 
Dein gastronomisches Angebot an den richtigen Orten und zur richtigen Zeit vorzustellen und zu 
vermarkten. Durch Standortmarketing kannst Du Dein Restaurant auch besser sichtbar 
machen. Indem Du z.B. regionale Werbekampagnen startest, die auf das Publikum in Deiner 
Nähe ausgerichtet sind, kannst Du Deinen Bekanntheitsgrad erhöhen. Auf diese Weise erhöhst 
Du die Wahrscheinlichkeit, dass Menschen Dein Restaurant besuchen. Darüber hinaus kann 
Standortmarketing Dir auch helfen, Dein gastronomisches Image zu verbessern. Indem Du z.B. 
bestimmte Lebensstile und Trends in Deiner Gastronomie widerspiegelst, kannst Du eine 
besondere Erfahrung für Deine Gäste schaffen. Auf diese Weise kannst Du Dich von der 
Konkurrenz abheben. Mit Standortmarketing kannst Du also mehr Gäste in Dein Restaurant 
locken und Dein Image aufbauen. Es ist also eine wertvolle Investition, die sich auf lange Sicht 
auszahlt. Das richtige Standortmarketing kann Dir helfen, Dein Restaurant auf die nächste 
Ebene zu bringen und Deinem Publikum ein einzigartiges Erlebnis zu bieten. Also nicht zögern 
- starte jetzt Dein Standortmarketing in der Gastronomie! 
 

 



2. Wie das richtige Standortmarketing die Umsätze erhöhen 
kann 
Standortmarketing in der Gastronomie kann helfen, die Umsätze zu erhöhen. Nicht nur für 
Restaurants, sondern auch für Bars, Cafés und andere Einrichtungen, die sich auf den 
Gastronomiebereich spezialisiert haben. Der Schlüssel zu einem erfolgreichen 
Standortmarketing liegt in der richtigen Wahl des Standorts. Ein guter Standort kann den 
Unterschied ausmachen, wenn es darum geht, wie viele Kunden Sie anziehen und wie viel 
Umsatz Sie generieren. Wenn Sie zum Beispiel ein Restaurant in der Stadtmitte eröffnen, 
können Sie sich darauf verlassen, dass es viele Passanten gibt, die Ihnen helfen, Ihren Umsatz zu 
erhöhen. Wenn Sie Ihr Restaurant jedoch in einem schlecht frequentierten Gebiet eröffnen, 
werden Sie weniger Kunden anziehen. Auch die Art des Standortmarketings ist wichtig. Wenn 
Sie beispielsweise in einer lokalen Zeitung eine Anzeige schalten, können Sie viele potenzielle 
Kunden erreichen. Wenn Sie jedoch auf Social-Media-Plattformen werben, können Sie ein 
größeres Publikum erreichen und mehr Umsatz generieren. Standortmarketing zahlt sich auch 
über die lange Strecke aus. Wenn Sie ein Restaurant in einem bestimmten Gebiet eröffnen, 
werden Sie eine treue Kundschaft aufbauen und einen guten Ruf als zuverlässiges Restaurant 
erwerben. Dies wird Ihnen helfen, Ihre Umsätze zu steigern, da Kunden gerne an einem Ort 
essen, an dem sie sich sicher fühlen. Wenn Sie Ihr Standortmarketing richtig anwenden, können 
Sie Ihre Umsätze erheblich steigern. Sie können die richtige Wahl des Standorts vornehmen, um 
mehr Kunden anzuziehen, und Sie können ein gutes Standortmarketing betreiben, um mehr 
Kunden zu erreichen. Mit der richtigen Strategie können Sie Ihren Umsatz erheblich steigern. 
 

3. Wie man eine effektive Standortmarketing-Strategie 
entwickelt  
Wenn es um Standortmarketing in der Gastronomie geht, ist es wichtig, die richtigen 
Werkzeuge einzusetzen, damit man erfolgreich ist. Eine effektive Standortmarketing-Strategie 
kann eine Gastronomie dabei unterstützen, sich von der Konkurrenz abzuheben und sich eine 
treue Kundschaft aufzubauen. Erstellen Sie zunächst ein detailliertes Profil Ihres 
Gastronomiegeschäfts: Welche Art von Restaurant haben Sie? Welches sind Ihre Spezialitäten? 
Was unterscheidet Sie von anderen Gastronomiebetrieben in Ihrer Umgebung? Mit diesen 
Informationen können Sie Ihre Standortmarketing-Strategie aufbauen. Eine gute Strategie ist es, 
sich auf Online-Marketing zu konzentrieren. Dazu gehört die Einrichtung einer Website, die ein 
professionelles und einladendes Erscheinungsbild für Ihr Restaurant vermittelt. Sie sollten auch 
sicherstellen, dass Ihr Restaurant in sozialen Netzwerken wie Facebook und Twitter vertreten 
ist. Ein weiteres wichtiges Werkzeug ist die Verwendung von Suchmaschinenoptimierung (SEO). 
Mit der Einrichtung und Pflege einer SEO-Strategie können Sie Ihr Restaurant ganz oben in den 
Suchmaschinenergebnissen platzieren. Es ist auch wichtig, die richtigen Werkzeuge zu 
verwenden, um Ihr Restaurant zu bewerben. Erstellen Sie zunächst eine Kundenliste und 
schicken Sie regelmäßig E-Mails mit Informationen über Ihr Restaurant und spezielle Angebote 
an Ihre Kunden. Nutzen Sie auch die Kraft der Mundpropaganda: Informieren Sie Ihre Freunde 
und Familie über Ihr Restaurant und bitten Sie sie, es weiterzuempfehlen. Standortmarketing 
für Ihr Gastronomiegeschäft kann eine lohnende Investition sein. Wenn Sie die richtigen 
Werkzeuge und Strategien einsetzen, können Sie Ihr Restaurant effektiv bewerben und eine 



treue Kundschaft aufbauen. Sie werden bald die Vorteile einer erfolgreichen Standortmarketing-
Strategie sehen. 
 

4. Wie man das Image und die Marke der Gastronomie stärkt  
Als Gastronom sollten Sie sich bewusst sein, dass eine positive Marke und ein ansprechendes 
Image für Ihr Unternehmen und Ihren Standort von entscheidender Bedeutung sind. Eine gute 
Marke erhöht den Bekanntheitsgrad und ermöglicht es Ihnen, mehr Kunden anzulocken. Ein 
ansprechendes Image hilft Ihnen, Ihre Zielgruppe besser zu verstehen und eine starke Beziehung 
zu Ihren Kunden aufzubauen. Durch Standortmarketing in der Gastronomie können Sie sowohl 
Ihr Image als auch Ihre Marke stärken. Standortmarketing in der Gastronomie ist eine 
hervorragende Möglichkeit, die Sichtbarkeit Ihres Unternehmens und Ihrer Marke zu erhöhen. 
Mit Standortmarketing können Sie Ihre Marke auf verschiedenen Plattformen und in 
verschiedenen Medien bewerben. Durch die Einbindung von Social-Media-Kanälen können Sie 
eine besonders breite Zielgruppe erreichen und eine starke Kundenbindung aufbauen. Darüber 
hinaus können Sie durch Standortmarketing auch Ihr Image stärken. Sie können zum Beispiel ein 
einzigartiges Angebot und ein besonderes Erlebnis schaffen, indem Sie einzigartige 
Veranstaltungen organisieren und einladende Promotionen anbieten. Auch spezielle Speise- 
und Getränkeangebote, die sich an die Bedürfnisse Ihrer Zielgruppe anpassen, können dazu 
beitragen, Ihr Image zu stärken. Standortmarketing in der Gastronomie ist eine hervorragende 
Möglichkeit, Ihre Marke und Ihr Image zu stärken. Es kann Ihnen helfen, Ihre Zielgruppe besser 
zu verstehen und eine starke Beziehung zu Ihren Kunden aufzubauen. Es ermöglicht es Ihnen 
auch, Ihr Unternehmen und Ihre Marke auf verschiedenen Plattformen und in verschiedenen 
Medien zu bewerben. Mit einem einzigartigen Angebot und einem besonderen Erlebnis können 
Sie Ihr Image stärken und mehr Kunden anziehen. Standortmarketing in der Gastronomie lohnt 
sich also in jedem Fall. 

 
5. Die Chancen des digitalen Marketings nutzen  
Als Gastronom kennst Du die Bedeutung von Standortmarketing, um Kunden anzuziehen. 
Doch in der heutigen digitalen Welt ist es wichtiger als je zuvor, Dein Standortmarketing 
anzupassen und die Chancen des digitalen Marketings zu nutzen. Es spielt keine Rolle, ob Du 
eine Kneipe, ein Restaurant oder ein Café betreibst - eine starke Präsenz online ist für jeden 
Betrieb unerlässlich. Durch das Internet hast Du die einzigartige Gelegenheit, Deine Marke, 
Deine Gäste und Deine Produkte zu bewerben, ohne viel Geld auszugeben. Mit digitalem 
Standortmarketing kannst Du Dein Unternehmen sichtbar machen, indem Du Deine Marke und 
Deine Produkte auf Social-Media-Plattformen wie Facebook, Twitter und Instagram bewirbst. 
Du kannst auch eine eigene Website oder ein Blog erstellen, um Deine Gäste über aktuelle 
Angebote, Spezialitäten und Neuigkeiten in Deinem Unternehmen zu informieren. Darüber 
hinaus kannst Du auch Suchmaschinenmarketing nutzen, um mehr Menschen auf Deine Seite zu 
bringen. Durch das Schalten von Anzeigen, die bei Suchanfragen angezeigt werden, kannst Du 
neue Kunden erreichen und auf Deine Marke aufmerksam machen. Darüber hinaus kannst Du 
auch auf lokalen Verzeichnissen wie Yelp oder Google My Business werben, um mehr Menschen 
auf Dein Unternehmen aufmerksam zu machen. Es gibt viele Möglichkeiten, Dein 
Standortmarketing digital zu nutzen, und die Investition lohnt sich. Digitales Standortmarketing 



kann Dein Unternehmen sichtbar machen, eine Verbindung zu Deinen Gästen aufbauen und 
Deine Marke auf lokaler und globaler Ebene bewerben. Nutze die Chancen des digitalen 
Marketings, um Dein Unternehmen noch erfolgreicher zu machen. 

 
6. Fazit: Warum sich ein gutes Standortmarketing lohnt 
Mit einem professionellen Standortmarketing können Gastronomen ihre Erträge steigern und 
neue Kunden gewinnen, indem sie an den richtigen Orten sichtbar sind. Ein gut durchdachtes 
Standortmarketing kann die Entscheidungsfindung und das Erlebnis des Kunden verbessern und 
ihnen ein Gefühl von Vertrauen vermitteln. Ein gutes Standortmarketing in der Gastronomie 
kann eine Gewinnsteigerung bewirken. Da die meisten Kunden aus der lokalen Umgebung 
kommen, ist es wichtig, dass Gastronomen ihre Marke in der Nähe ihres Geschäfts ins 
Rampenlicht stellen. Dies kann durch Werbung, öffentliche Veranstaltungen und Kooperationen 
mit anderen Unternehmen erreicht werden. Ein gutes Standortmarketing kann Gastronomen 
auch dabei helfen, neue Kunden zu gewinnen, indem sie für ihren Standort bekannt werden und 
das Vertrauen ihrer Kunden gewinnen. Ein weiterer Grund, warum sich ein gutes 
Standortmarketing lohnt, ist, dass es Gastronomen hilft, Kunden auch nach dem Verlassen des 
Restaurants weiterhin zu erreichen. Dies kann durch E-Mail-Marketing und Social-Media-
Kampagnen erreicht werden. Mit diesen Tools können Gastronomen ihre Marke und ihre 
Veranstaltungen bewerben und somit neue Kunden anziehen. Zusammenfassend lässt sich 
sagen, dass sich ein gutes Standortmarketing in der Gastronomie lohnt, da es Gastronomen 
dabei hilft, ihre Erträge zu steigern und neue Kunden zu gewinnen. Es ermöglicht es 
Gastronomen, ihre Marke in der lokalen Gemeinschaft zu verbreiten und das Vertrauen ihrer 
Kunden zu gewinnen. Darüber hinaus kann es Gastronomen helfen, Kunden auch nach dem 
Verlassen des Restaurants weiterhin zu erreichen. All dies macht ein gutes Standortmarketing 
in der Gastronomie wertvoll und es lohnt sich für Gastronomen, in diesen Bereich zu 
investieren. 
 

Möchten Sie durch Standortmarketing leichter gefunden 
werden und dadurch mehr Gäste anziehen? 
Wir helfen Ihnen gerne: 
www.operatum.at 
michael.fabian@operatum.at 
 

 
 

http://www.operatum.at/
mailto:michael.fabian@operatum.at

