Le G7 a Biarritz (23-25 aodt 2019)
La France a accueilli en 2019 les 7 grandes puissances
économiques mondiales (45 % du PIB mondial en 2019
contre 62 % en 1975). Ce sommet annuel, dont les pays
émergents ne sont pas membres, aborde les grands
enjeux di géopoliti éc i ou éco-
logiques du moment.

N !
W Touristes chinois a Paris
?7/ \ - ; rase C7 En 2018, Paris a attiré 13 des 90 millions
ANCE - de touristes étrangers venus en France.
3 Les touristes asiatiques viennent par
exemple passer leur lune de miel dans
« la ville romantique par excellence ».

_/J'J Le rayonnement de la France dans le monde
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Etude de cas PARIS ET L'ILE-DE-FRANCE

m Rayonnement mondial et inégale attractivité
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bl 7 Territoire francais le plus attractif, l'ile-de-France, et particulierement sa métropole Paris,
rayonne a l'échelle internationale, la tour Eiffel symbolisant le pays tout entier.
Le territoire francilien est néanmoins marqué par de fortes inégalités d'attractivité.
?
Comment llle-de-France est-elle un vecteur vk
majeur du rayonnement francais ? Hrotr-icz5ais2

1. Une métropole politique

¥....* quartier des ministéres
et des ambassades

m  organe du pouvoir politique
Y institution internationale
(1. 0CDE, 2. UNESCO)
2. Une métropole économique
O quartier des affaires

__ letriangle d'or : forte concentration
| de sigges sociaux et de bureaux

<]

Pompid 777 quarti '
I mpit ?J“p&ra o K quartier de start-up
Paris-Bastille . -
SRITZHXARS 3. Une métropole touristique, culturelle

et universitaire
~— \:' ceeur touristique
@ musée majeur
t(wam'_er culturel et universitaire
(quartier latin)
A lieu de spectacle majeur

®  grande réalisation architecturale
récente
nouveau pole des médias
(TV, journaux, radios)

S
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U La concentration des fonctions de commandement

a Reconstruire Notre-Dame

Apres l'incendie de la cathédrale Notre-Dame a Paris le 15 avril
2019, 'émotion et 'engagement a donner pour sa reconstruc-
tion ont été internationaux.

Promesses de dons
(en euros)
Fondation Safra (Brésil) 10 millions
Disney (Etats-Unis), dont le film
Le Bossu de Notre-Dame en 1996 a été 4,4 millions
un succés mondial
University of Notre-Dame (Etats-Unis) 90 000
e Ville de Szeged (Hongrie) 10000
u Vladimir Poutine recu a Versailles 7000 e Temil
L6 million
Pour leur premiére rencontre le 29 mai 2017, le p personnes de pays dllicrents

frangais, Emmanuel Macron, regoit le président russe,
Vladimir Poutine, dans le faste du chateau de Versailles.

D'aprés « Déja 850 millions d’euros de dons promis pour la
reconstruction de Notre-Dame de Paris », lemonde.fr, 19 avril 2019.

"} Les Jeux olympiques 2024
« Paris a obtenu officiell le13 sep 2017, lor des JO 2024. Elle compte mettre en scéne ses sites emblé-
matiques comme la Tour Eiffel (triathlon, marathon), les Champs-Elysées (cyclisme), le Chateau de Versailles (équitation) ou
encore le Grand Palais (escrime). Un projet estimé a 6,6 milliards d’euros, un chiffre inférieur aux derniéres éditions grace a
l'existence de la plupart des infrastructures. » (« JO-2024 : Paris dé T isation des Jeux », lexpress.fr.)

Nombre de brevets déposés
pour 10 000 habitants (2020)

% d’emplois dans lindustrie
de haute technologie
et de haut niveau de savoir (2019)

Nombre d'entreprises
parmi les plus innovantes*
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* Entreprises au Top 100 de Thomson Reuters

% d'étudiants
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dans la population totale (2019) >4

Sources : Eurostat, 2021 ; Global Innovation Index 2020, Barométre du Grand Paris 2016.

PARCOURS 2 Identifier les ressources d'une
situation géographique

B Paris face aux métropoles mondiales

PARCOURS 1 Lire et comprendre les documents

) Doc. 1 Quelstatut particulier la métropole parisienne a-t-elle
en France ? Décrivez la place spécifique qu'il lui confére dans le
rayonnement de la région ile-de-France et surtout de la France.

#) Doc. 2,3 et 4 Comment comprenez-vous l'expression « sites

blémati » (doc. 4) ? @ ces sites participent Rayonnement
au rayonnement de la France. politique | économique culturel
€) Doc. 3 Pourquoi la réaction a lincendie de la cathédrale Notre-
Dame de Paris est-elle un symbole du ray internati
de Paris et méme de la France ? Doc.2

@ Doc.5C évaluer le ray 1t de Paris face aux autres

meétropoles mondiales ?

BILAN DU PARCOURS 1 OU 2 ¢ Montrez que lle-de-France et sa métropole Paris sont des vecteurs du rayonnement
de la France a U'étranger.

Décrivez le rayonnement de Paris et de l'ile-
de-France en complétant le tableau suivant.

Doc.1
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Etude de cas

PARIS ET L'ILE-DE-FRANCE

X:) Pourquoi lle-de-France est-elle le territoire
le plus attractif du pays ?

'ACTUALISATION

Projets d'investissements étrangers
par région
(en % du PIB régional, en 2020)

wm ile-de-France PACA
Auvergne-Rhéne-Alpes
Hauts-de-France

== Grand-Est w= Bretagne
wu Occitanie Normandie
= Nouvelle-Aquitaine == Corse’

Pays de la Loire

Source : EY, Baromat e " F

3331

0,4

. juin 2021 ; L

Part du PIB régional
dans le PIB national
(en %, en 2021)

= Bourgogne-Franche-Comté
mu Centre-Val de Loire

1. Aucun projet en Corse en 2020.

territoires, Insee, 2021.

a Des start-up dynamiques

« Franck Margain, Président de Paris Région
Entreprises, a rencontré les décideurs éco-
nomiques des principaux pays participant
au Salon international de linnovation
(2019) : “Ce salon est un véritable tremplin
pour lattractivité internationale et le déve-
loppement économique de notre région. En
quelques jours, c’est une reconnaissance
internationale et gagnante pour les innova-
tions présentées par les 130 start-up fran-
ciliennes, ce qui se traduit ensuite pour
elles par des accords de partenariats, des
levées de fonds ou des contrats signés. Et
plus global et profond: cette
reconnaissance stimule lattractivité de
I'fle-de-France et étaye concrétement nos
démarches de coopération avec les plus
grandes régions économiques du monde.
Aujourd’hui, je me réjouis de poursuivre
et développer les échanges initiés entre
notre région et les Pays-Bas, 1'Allemagne, le
Canada, le Chine, le Royaume-Uni, Singa-
pour, Israél et le Japon” ».
« Rayonnement des territoires
de I'ile-de-France au CES 2019 »

U Un territoire d'investissements

investparisregion.eu, 2019. I

1™ région économique d’Europe
* Un marché de 506 millions
de consommateurs européens

avec 11,9 millions d'habitants

Un véritable creuset d'innovation

« 1™ région d'Europe pour ses capacités
et ses dépenses en R&D

Une région pleine de talents

de l'enseignement supérieur en Europe

« 20 % d'étudiants étrangers

* Le plus grand bassin d’emplois de France

« Des établissements scientifiques et
des écoles de commerce de renommée mondiale

« 100 000 chercheurs et le plus grand nombre
de brevets de hautes technologies en Europe

« La plus grande concentration d'étudiants

Des entreprises florissantes

« 816 000 entreprises en ile-de-France,
des activités industrielles traditionnelles
aux secteurs de hautes technologies

« 1™ région pour le développement
des start-up en Europe de ['Ouest

Une accessibilité exceptionnelle

«Fé—.f « 3 aéroports internationaux

J»»_ « 3 ports le long de la Seine : Paris, Rouen et Le Havre
da=

&

+ Grand Paris Express : projet de nouveau métro
avec 205 km de lignes et 72 stations

Un héritage culturel unique

« Un grand nombre de musées : le Louvre,
le musée d'Orsay, le centre Pompidou...

« Des lieux typiques connus de tous
(la Tour Eiffel, les quais de Seine,
le canal Saint-Martin, les célébres cafés...)

Source : ivi ion i i région i

u Les atouts de lile-de-France

.146

Paris, lieu de tournage

de films étrangers
Bollywood (1 600 films produits
en moyenne par an) s'intéresse &
de plus en plus a Paris comme
lieu de tournage. Sorti en 2016,
Befikre, avec l'une des grandes
stars du cinéma indien, Ranveer
Singh, y est presque entiérement
tourné, Paris devenant 'un des
personnages du film indien.
Vidéo+

A hatier-clic.fr/2091403

024 Covid et tourisme en
de-France

A hatier-clic.fr/22qt402

48 millions de touristes frangais
et internationaux en lle-de-France

57,3 % de Frangais
42,7 % dinternationaux

4 premiers pays d'origine des touristes étrangers

= 1% ..
== .
Etats-Unis  Royaume-Uni  Allemagne
20,5 milliards deuros fo/ ===
de consommation touristique ? | O

’ﬂ w -ﬁ 84000 entreprises liées au tourisme

17° place pour le nombre de salons

&1 2aR2

u Le tourisme en ile-de-France en 2017

Sources : CRT Paris lle-de-France 2018 ; CeseR ile-de-France 2015.

PARCOURS 1 Lire et analyser les documents

Doc. 1 Mesurez lattractivité de L'ile-de-France par
rapport aux autres régions francaises.

Doc. 1 et 3 Quels sont les critéres qui permettent de
mesurer l'attractivité mondiale de lile-de-France ?
Quels sont ceux qui expliquent sa place par rapport

aux autres régions francaises ?

Doc. 2 et 3 Comment se manifeste l'attractivité
économique de l'lle-de-France a travers le doc. 2 ?

Quels éléments du doc. 3 vous permettent de comprendre
le nombre et le dynamisme des start-up franciliennes ?
Doc.3 et 5 Présentez le poids du tourisme en ile-de-
France et montrez son role dans l'attractivité de la région
a l'échelle internationale.

Doc. 3 et 4 Peut-on parler d'une attractivité culturelle de
lile-de-France ? Justifiez votre réponse.

PARCOURS 2 Présenter a l'oral une argumentation
géographique

Relevez les critéres permettant de mesurer et

de valoriser l'attractivité de la région lle-de-France
puis préparez une courte argumentation orale
pour persuader un acteur économique d'y installer
son activité.

BILAN DU PARCOURS 1 OU 2 e Montrez que llle-de-

France est le territoire francais le plus attractif aux échelles
nationale, européenne et internationale.
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o Faire le bilan
N Etude de cas PARIS ET L'ILE-DE-FRANCE Bilan & compléter 1‘”‘“" de l'étude de cas
> A batier-clic.fr/2091404 Bianinteractcorrigé
i Compléter le croquis
s X Yy » s 2aZ 1 1. Construisez une légende a partir des trois
X® Quelles sont les inégalités d'attractivité en ile-de-France ? . e e e
2. Classez tous les éléments suivants dans les
- trois parties :
tmn dz:ﬂ;z :;'::;':mm &conomiques - Aéroport international, porte d’entrée des
flux internationaux

) territoire de projet
[z pole économique
Quartier d'affaires (m? de bureaux)
W plusde 1 million
= entre 200 000 et 1 million

- Paris, capitale politique de la France
— Territoires du tourisme international, trés
attractifs

~ ile-de-France, premier territoire économique
frangais

o Ccentrederecherche - Flux d'IDE
et de développement o .

. c?mpp s, g'r‘a‘nde école —l':err;t.?lres moyennement ou faiblement
etumversite attractirs

% site touristique

- Flux de touristes internationaux

— Autoroute et TGV, voies d'acceés des flux
européens

- Territoires les plus attractifs

~ Paris et ['lle-de-France, un territoire au
rayo culturel dial

- Quartiers d'affaires de rang international
3. Attribuez un figuré a chaque élément.

international

2. Une connexion a l'échelle
européenne et internationale
#»  aéroportinternational
= gare et réseau TGV
~L1)— réseau autoroutier

PN connexion avec R
les métropoles européennes

ESSONNE 3. Renforcer l'attractivité

ot la connectivité* 4. Certains figurés se trouvent sur le croquis, vous devez donc les repérer et leur associer un
- T Z Etampes® ©  sitedes]02024 élément de votre_ l_égende. Associez par exemple l'un des figurés ci-contre au rayonnement,
/6amps. B N B T U S \ N CDG express (projet) l'autre a l'attractivité.

[ accueil facilité des sigges
sociaux quittant Londres

(BRE!
..... . projet de métro Grand ompléter Ia carte mentale

Paris Express

f e

e \
Notre-Dame |
\

N Complétez la carte mentale ci-dessous avec les mots et expressions suivants : attractif, concentration,

* vité « bilité connexion, culturel, écc ique, IDE (i directs étrangers), inégal attractifs, d'ir
Connectivité : les possibilités ! m ¢ 3 ' -1
de i Paris, politique, quartiers d'affaires, rayonnement frangais, touristique.

Source : « Les péles & i Tle-de-France »,

' Ameénager pour renforcer l'attractivité

Rayonnement PARIS Réle important
ET LiLE-DE-FRANCE
PARCOURS 2 Mettre en relation
PARCOURS 1Lire et analyser la carte
L2 des faits de localisations différentes Rayonnement
Décrivez et localisez les différents espaces économiques attractifs en fle-de- Comparez lattractivité d'Etampes,
des espaces
France. de Marne-la-Vallée et de Paris. ———— économiques
@) Montrez que la connectivité est importante pour l'attractivité d'un territoire. Vous présenterez leurs espaces Rayonnement 3
€) Localisez les territoires qui ne sont pas attractifs. D'aprés vous présentent- mult:r"renforcerlleesur v e S —— etdans
ils des points communs ? Vous pouvez utiliser vos connaissances de 1¢ (la p . . quelques pdles
métropolisation en France). économique et leur connexion
. internationale.
€) Quelest le role des aménag en projet repr sur la carte ? Dans
quelle mesure permettent-ils de diminuer les différences d'attractivité des I o I
territoires franciliens 2. 1° territoire pour les 1° centre 1" destination
BILAN DU PARCOURS Décrivez les inégalités d'attractivité en ile-de-France. mondiale

. 148 CHAPITRE 4» Le rayonnement de la France dans le monde 149 .



Problématique X Comment et sur quels territoires s’exerce le rayonnement de la France dans le monde ?

ACTUALISATION

Le rayonnement de la France

p 1
32
Antilles COREE DU sun@
OCEAN OCEAN S
PACIFIQUE : PACIFIQUE OCEAN ) OCEAN
o PACIFIQUE PACIFIQUE
e O 6 Nouvelle- <
OCEAN Corymbe OCEAN Calédonie
ATLANTIQUE luttecontre INDIEN ~ OCEAN OCEAN -INDONESEE ]
lopiraterie\ [ / (S T N\ ATLANTIQUE INDIEN
La Réunion 7 Ab X
5000kn il
échelle a I'équateur E ‘Source : Ministére des Armées, 2021. 5000 km y
1. La France au sein des grandes puissances 2. Une puissance militaire 7 1. Firmes transnationales
s 5 membres permanents éploiement des armées frangaises (hors F i ©puissance | Paris  €ludede échelle a l'équateur 2. Investissements directs 3 Uétranger 20
du Conseil de sécurité de [ONU (©) forces de souveraineté nationale Effectifs . 0 ™ nucéaire | et tle- casdu 1. La France au sein des pui 2. Quelques éléments du :
) (base militaire permanente en outre-mer) de-France chapitre Sconomiaues majesres ’
- ['OTAN (France, membre fondateur en 1949) 'z q 4 Nombre de FTN! Les 10 premiers Les 10 premiers PIB en 2020
O forces permanentes a I'étranger }% des 10 grandes urs d.";‘:f
D [Union européenne opérations a lextérieur 200 . ;l;embres du %1 fondate 1975) puissances économiques en 2020 21000
(France, membre fondateur de la CEE en 1957) | () {ie goventsous mandat de CoNU ou de oTAN /4 Tance, memare foncateur en mondiales en 2018
116 13 000
. A Carte interactive - bres d IDE illiard:
[ pays membres du G20 sortants en milliards
U L'influence géopolitique de la France 2 {oouge de 5 vays ;3“ (en milliards 5000 de dollars
+'Union européenne) 19 de dollars) 2000
- = ) B |
AT~ ) S < u L'influence économique de la France A erachva
Europe LY
AN A Activités
I Lire et comprendre les cartes
Carte 3 Mesurez ce rayor en le comp a

Carte 1 Quels sont les éléments qui permettent

d‘affirmer que la France a un rayonnement politique ? celui des Etats-Unis et de UAllemagne. Quelles limites

du rayonnement économique frangais pouvez-vous en

0 17
P:cclifahflf E chclifgbf 0 Carte 1 Quels sont les atouts et les faiblesses de la déduire ?
5 et Océanie puissance militaire francaise ? (N'oubliez pas de tenir )
] — Nalls- compte des différents ‘E{Pes de territoires f:’“‘[i:is-) . Mettre en relation des faits de localisations différentes
Polynésie \ ATIANTIQUE ° ° Comment participe-t-elle au rayonnement de la France ? 0 Cartes 1, 2 et 3 Rédigez un court texte qui présente les
pri o Carte 1 Que pouvez-vous en déduire sur l'influence facettes du rayonnement de la France a l'étranger.
£ it ?
> géopolitique dela France 7 . () cartes1,2 et 3 Dans un tableau a trois colonnes,
Carte 2 Quels sont les territoires ou le francais est comparez les rayonnements politique, militaire,
5000 km langue offlqelle ? 0Ou sont localisés les apprenants économique de la France, des Etats-Unis, de la Chine
échelle 3 I'Equateur \ Soure: A Dusserre, A-D. Houtte, Atas de la France au X sicle,Autrement, 2018, du francais dans le monde ? Avancez des éléments et de l'Allemagne.
1. Lorganisation i ionale de la francophonie en 2017 2. Lapprentissage du frangais | 3. La diplomatie culturelle d'explication de ces localisations.
Membres [E] France et territoires doutre-mer nombre d'apprenants |+ pays accueillant au moins Carte 2 Montrez que l'influence du frangais est (3
de plein droit | [ frangais, langue oficielle (seule ou avec dautres en partage) m dufrancats ¢n 2018 S a2l o promoton différenciée dans le monde. VOCABULAIRE
[T frangais, langue en partage de :‘:ler!ﬁanaistil'ﬂunger) 0 carte3 Quels sont les éléments du rayonnement Géopolitique: qui concerne
u Le frangais dans le monde, un vecteur d'influence Vidéo+ ¢conomique frangais ? les enjeux et les rivalités
1'-‘"""""“"““’"""“’"""“' de pouvoir sur les territoires.
CHAPITRE 4 » Le rayonnement de la France dans le monde 151 .
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Problématique ¥¥ C:

Cours )1

Podcast du cours.

A hatier-clic.fr/20gt406
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o Les 5 premiers budgets

militaires en 2020
(en % des dépenses mondiales
et en milliards de dollars)

53 % des dépenses

militaires mondiales
[ —

40%

13%
37% 3,2% 3%
e —

778 252 73 62 59
- Ry e e
€‘§\'\9 W que “oq’““\\)‘\‘

Source : SIPRI, 2021.

o Les 3 premiers pays

touristiques en 2018
(en millions de touristes
internationaux)

RANCE

Etats-Unis Espagne

2019,

VOCABULAIRE

Accord de Paris : accord conclu lors
de la COP21 (Paris 2015),

pour apporter une réponse globale
au changement climatique,
notamment contenir la hausse
moyenne de la température a 2 °C.

APD (Aide publique au développe-
ment) : ensemble des dons et des
préts accordés par les Etats aux
territoires en développement.
FTN (firmes transnationales) :
entreprises dont les activités se
déploient dans plusieurs pays.
IDE : voir p. 158

Multilatéralisme : politique qui
privilégie la coopération entre
les Etats dans les relations
internationales.

ZEE : voir p. 54.

La France dans le monde,
un rayonnement différencié

et sur quels territoires s’exerce le rayonnement de la France dans le monde ?

A. Une influence géopolitique mondiale

0 Le rayonnement de la France s’exerce d'abord sur le plan politique. Membre
permanent du Conseil de Sécurité de 'ONU, la France appartient a toutes les
instances politiques mondiales. Elle défend le multilatéralisme et peut s'affir-
mer contre une autre pui e diale. Elle est a linitiative d"
internationaux comme l'Accord de Paris sur le climat en 2015.

© Le rayonnement politique francais s'appuie sur une armée présente dans le
monde entier et sur sa capacité nucléaire. Les forces francaises pré-position-
nées sur tous les continents grace aux territoires ultramarins et a des accords
signés avec des Etats (Emirats Arabes Unis) peuvent étre déployées rapidement.
La France reste néanmoins une puissance militaire secondaire face aux Etats-
Unis ou a la Chine.

@ LaFrance est égal le cil
dons, préts et assistance technique a de
vent d'anciennes colonies.

B. Une puissance économique mondiale

@ La France est la sixieme pui: diale en 2018. Son rayon-
nement économique est porté par ses firmes transnationales (FTN), actives dans
les secteurs de 'énergie (Total), de la banque ou de l'automobile. Parmi les
500 premiéres FTN mondiales, 28 sont frangaises. Leur internationalisation s'il-
lustre par les flux d'IDE : la France est ainsi le 3¢ pourvoyeur d’'IDE dans le monde.

¥ Cependant la croi: des pays et de leurs FTN (100 chinoises
parmi les 500 p en 2018) explit la dimi du poids des entre-
prises francaises. Par ailleurs, le rayonnement économique frangais est trés fort
dans 'Union p premiére p e commerciale diale, mais plus

modeste dans le reste du monde.

dial a UAPD. Elle accorde

pays en développ sou-

0 Posséder la deuxiéme ZEE mondiale permet a la France d’en exploiter les
richesses de plus en plus convoitées. Plus de 2 millions de Frangais installés a
'étranger participent aussi au ray éc i D des emplois
souvent qualifiés, ils exportent une image positive du pays.

C. Un rayonnement culturel international

0 Le rayonnement culturel passe d'abord par la langue : le frangais, langue offi-
cielle dans les instances internationales, est parlé par 274 millions de personnes
dans plus de 70 pays (5¢ rang mondial). Les 500 lycées frangais a U'étranger
(accueillant 60 % d'éléves étrangers) et 800 alliances francaises (dans 133 pays)
concourent au rayonnement du francais et de la culture francaise. Le francais
recule néanmoins face a l'anglais et a un rayonnement différencié selon les
régions du monde.

@ La culture frangaise reste une Son cinéma est l'un des rares
capables de se confronter a I'hégémonie américaine. Des architectes, comme
Jean Nouvel, ont une renommée internationale.

0 L'artde vivre a la frangaise (gastronomie, mode, luxe) contribue au rayonnement
culturel du pays. Son réle n'est pas négligeable dans l'attractivité touristique de
la France, premiére destination mondiale des touristes (90 millions en 2018) ou
dans la croissance de l'accueil des étudiants étrangers (4¢ rang mondial).

o LES CONTRIBUTEURS A L'APD EN 2020

(en milliards de dollars)

Royaume-Uni

18,6

5° donateur mondial

La France, 4° pays pour laccueil
des étudiants internationaux

Pays d'origine
(en 2018-2019)

Nombre
d'étudiants

B e

41729

Algérie

30196

28436

E
Bl chine
i

Italie

14 692

Tunisie

13025

e LES 10 PREMIERES FTN FRANGAISES EN 2021

Entreprise

Rang
mondial

Chiffre d'affaires
(en milliards
de dollars)

Axa
(assurances)

46

128 Mds

Total
(énergie)

52

120 Mds

Crédit Agricole

93

83 Mds

Carrefour
(grande distribution)

96

82 Mds

BNP Paribas

97

81 Mds

Electricité de France (EDF)
(énergie)

105

79 Mds

Engie
(énergie)

152

63 Mds

Société Générale
(banque)

203

52 Mds

Christian Dior
(luxe]

210

51 Mds

Vinci
(construction)

eisltiS Sl O

214

(€) LES ENTREPRISES FRANGAISES A L'ETRANGER
(Implantation dans les 10 premiers pays d'accueil, en % du total)

Canada
b44% Royaume-
VA

I'
Etats-Unis
16,6 %

Allemagne
T3 g 69%
2 6 jalie
Espagne 589%
84%

Chine
62%
L)

8¢ Hong Kong
41%

9e

Singapour

35%

LES FRANCOPHONES DANS LE MONDE EN 2018

(en %)

221

Europe du Nord et de 'Ouest

Afrique subsaharienne et océan Indien
Afrique du Nord et Moyen-Orient
Amérique du Nord

Europe centrale et orientale
Amérique latine et Caraibes

Asie et Océanie

() LES FRANGAIS A LETRANGER

Lieu de résidence des Frangais
inscrits sur les registres consulaires en 2018

-

(en %)

w= Europe (UE et hors UE)
“ Amériques

Afrique du Nord
et Moyen-Orient

© Afrique subsaharienne
et océan Indien

w Asie et Océanie
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Persique Problématique ¥9 %@E;_
ol ABU DHABI (EAU) j i
ARABES UNIS Q&,
S . . . . P .
¢ L'internationalisation des musées francais:

le Louvre Abu Dhabi

Vidéo+
A hatier-clic. /2091407

[ J ® Les musées francais,
o Py nouveau soft power

« Apres le Louvre Abu Dhabi, une
antenne du Centre Pompidou a
Shanghai. Comme eux, nombreux
sont aujourd’hui les musées trico-
lores, devenus des marques a part
entiére, a exporter un savoir-faire
mondialement reconnu. Ou comment
la culture francaise réinvente sa
facon de rayonner a l'international.
Des tournées triomphales des chefs-
d’ceuvre des musées Picasso et Mar-
mottan Monet a travers le monde, des
expositions itinérantes “clé en main”
proposées par les musées du quai
Branly, d'Orsay ou du MuCEM sur les
cinqg continents, une aile du Louvre a
Atlanta, un musée Rodin a Salvador
de Bahia, un Centre Pompidou éphé-
meére a Malaga... Selon Frangoise
Nyssen, ministre de la Culture, cette
forme de “diplomatie culturelle” est
“une formidable passerelle entre les
pays et un vecteur de rayonnement
pour nos collections nationales”. »

« Les musées frangais, soft power en
force », letsgofrance.fr, 20 mars 2018.

2019 : Centre Pompidou (Shanghai)
Depuis novembre 2019,

le centre Pompidou-Shanghai West Bund,
congu par l'architecte D. Chipperfield,
peut illir plus d'une vil ine d'

2019 : Kanal-Centre Pompidou (Bruxelles)

Le péle culturel Kanal-Centre Pompidou,

dont les travaux ont débuté a 'automne 2019,
est implanté a Bruxelles dans un ancien garage
congu en 1937

2017 : Louvre (Abu Dhabi)
300 ceuvres prétées

par 12 instituti -
muséales frangaises | n. I
jusqu’'en 2026

2015 : Centre Pompidou (Malaga)

Ouvert en 2015 pour une durée de 5 ans,

El Cubo permet de montrer au public de Malaga

90 ceuvres issues de la collection du centre Pompidou

- VOCABULAIRE

Inter : PP
des activités d'une entreprise ou d'une
En 2009, le musée Rodin a prété, institution au-dela de son territoire
pour une durée de 4 ans, national par U'exportation directe mais
62 ceuvres du sculpteur aussi par les investissements ou la
mise en place de filiales a l'étranger.
@ — 2006 : Louvre (Atlanta)

En 2006, le High Museum d’Atlanta

(Etats-Unis) a concédé, pour une durée

de 3 ans, une aile de son batiment

au musée du Louvre

Soft power : capacité d'un Etat a en
influencer un autre ou & s'imposer

a lui comme modeéle sans utiliser la
force mais par des moyens culturels,
idéologiques, diplomatiques...

Source : MC / DICOM, 2017,

u La stratégie d'internationalisation des ées francais

=1 Un batiment de prestige

Inauguré en 2017, le musée du Louvre Abu Dhabi a été construit par Jean

&

Nouvel, architecte frangais de ée internati réc

en

2008 par le prix Pritzker, la plus haute distinction mondiale en architecture.

n L'exportation du savoir-faire du Louvre

« Pour la création du premier musée universel dans le monde
arabe, Abu Dhabi a souhaité s’associer au savoir-faire frangais.
Le Louvre Abu Dhabi est le fruit d'un accord signé le 6 mars
2007 entre les Emirats Arabes Unis et la France, qui a entrainé
un transfert de compétences sans précédent entre deux pays
autour de la naissance d"'un musée [...]. Le nouveau musée n’est
en rien une copie du Louvre a Abu Dhabi, mais une institution
originale, concue comme un musée universel, ayant vocation a
célébrer I'histoire commune de 'humanité a travers différentes
cultures et civilisations. Le musée du Louvre participe a sa
création par la formation des personnels, par son expertise en
termes d’acquisitions et de projet scientifique, la création d’ex-
positions et le prét d'ceuvres pour les 15 années a venir. Il lui

a Un facteur d’attractivité

Le Louvre Abu Dhabi est entré dans le classement des
100 premiers musées mondiaux au bout d’un an de fonc-
tionnement ; le Louvre est le musée le plus fréquenté au

monde en 2018.
Le Louvre
Abu DI

Visiteurs en 2018, 1 102
en millions
% de visiteurs étrangers 60% 75%

associe également son nom pour une durée de 30 ans. »
Communiqué de presse sur l'ouverture du Louvre Abu Dhabi,

Touristes dans le pays

en 2018, en millions 103 %

8-12 ZOiI

PARCOURS 1 Lire et comprendre les documents

PARCOURS 2 Construire une argumentation

) Doc.1et2 Quelles sont les différentes formes du rayor du
Louvre et plus généralement des musées frangais a l'étranger ?

#) Doc. 1 et 2 Pourquoi parle-t-on d'internationalisation des musées
francais ?

€) Doc. 2 Justifiez le titre de ce document.

pliquez l'affirmation suivante : Le Louvre
Abu Dhabi, un élément de soft power
pour la France mais aussi pour les Emirats
Arabes Unis.

€) Doc. 3 et 4 Relevez les différents éléments qui motivent le choix par

Abu Dhabi d'un partenariat avec la France.

€ Doc 4 et 5 Quel profit les Emirats Arabes Unis tirent-ils du Louvre Abu

Dhabi ?

BILAN DU PARCOURS 1 0U 2

Louvre Abu Dhabi participe au rayonnement culturel de la France dans lenonde.

CHAPITRE 4 » Le rayonnement de la France dans le monde 155 .



Carte L’inégale attraCtiVité des terl'itOil'es Problématique ¥» Quelles sont les inégalités d’attractivité des territoires francais dans la mondialisation ?

Melou | delw r
Gui pe Martinique - Guyane -l Gual pe Martinique - Guyane D

% ‘ ROVAUMEUNI | o é\;\ (\3 = 2C22
| ® | 7 ¥ e K 3 '7 ALLEMAGNE

Ré Mayotte
Jﬂl\ Manche
4 )

q
-

e 1. Nombre d’emplois créés
nggelf;::( ou maintenus grce aux IDE

entre 4 100 et 7 000

entre 2000 et 4 000

entre 500 et 1 900

moins de 500

I e s OCEAN

A recherche et B A

développement
A point de vente A production

SUISSE
L'accueil des touristes étrangers
1. Part des nuitées* étrangéres
(en % du total des nuitées)

02 05 15 3 OCEAN
ATLANTIQUE

SUISSE

* nuitée : nuit passée dans un lieu NOUVELLE- ITALE

|
d’hébergement payant (hétel, camping...). services aux icth
entreprises A logistique ;1 A A
services aux centre de a
2. Volyvpe de nuitées étrangéres particuliers décision ,‘
(en millions)
3. Poids des multinationales
22 géres dans I gional
I~ (% du chiffre d'affaires de la région 2 )
1 e BOUChes) réalisé par les multinationales étrangéres) o .
du-Rhone 5 10 15 20 25% .
|
22 ESPAGNE & < Mer Méditerranée T
ANDORRE 3 0 100 km - .
P —— — Paris e UTle: g1, de de cas du chapite | . sin s i ronce b

U L'attractivité touristique des territoires francais E P o A care

.. . - . Carte interactive
fréquentation hateliérs u L'attractivité économique des territoires francgais " =
A hatier-clic.fr/2291401
Activités
Lire et comprendre les cartes Pratiquer d'autres langages ) .
o Carte 1 Transformez la carte 1 en schéma a partir d’'un hexagone, en ne gardant que trois .
Carte 1 Carte 2 classes qualifiant la part des nuitées étrangéres dans le total des nuitées. VOCABULAIRE
) ousont localisés les départements qui accueillent le (4] Quelles sont les régions ou la part du chiffre d'affaires () Décrivez et qualifiez inégale attractivité des territoires francais en complétant le Attractivité différenciée
plus de touristes égrangers (no_mbre de nuitées) ? réalisé par les entreprises étrangéres‘est la p_lus tableau ci-dessous. des territoires : capacité
Ceux qui en accueillent le moins ? élevée ? Correspondem-elles aux régions qui ont eu d'attirer des activités
(7} comment expliquez-vous l'attractivité des premiers ? le plus d’emplois créés ou maintenus en 2017 grace Accueil Chiffre daffaires | Nombre d'emplois 1 o 4o économigques dynamiqu
Vous pouvez vous aider de la carte des espaces du auxIDE? de des enirep c":"": R InE etc /es quivarie
tourisme en France étudiée en classe de premiére . ) Qualifiez Uattractivité économique de ile-de-France a L 5 selon les territoires et
Rappel de 1™ l'aide de tous les critéres. lle-de-France ::‘;:;:’é:ﬁf&?:g}’es
A batier-clic /2031408 6 Quels sont les territoires qui vous paraissent les moins DROM isol urbain/rural,
e Peut-on parler d' ivité différenciée du territoi attractifs ? Justifiez votre réponse. Hauts-de-France niveau d'éducation
frangais pour le tourisme international ? Justifiez votre Bleaius dela population active..).
réponse. (Auvergne | | IDE : voir p. 158

.156 CHAPITRE 4 » Le rayonnement de la France dans le monde 157 .



Cours }2)

Des territoires
inégalement attractifs

Problématique ¥» Quelles sont les inégalités d’attractivité des territoires frangais dans la mondialisation ?

podeastaucours ()

m

'OCABULAIRE

Attractivité : capacité d'un territoire
2 attirer des activités économiques
ou de nouveaux habitants.

ipel métropolitain mondial
u typnlpgh des métropoles
1410

La France : 1™ destination
européenne pour les/IDE

a. Projets industriels
~France—

projets

Allemagne Turquie

b. Tous les types de projets
Royaume- fFranco\

1197
projets

Allemagne

1109 971
projets projets

Source : EY, i Fi juin 2021.

Délocalisation : voir p. 42.

IDE (Investissements directs a
'étranger) : capitaux investis
par une entreprise dans un pays
étranger.

Métropole : ville qui exerce des
fonctions de commandement et
d'attraction sur une région.

NDIT (Nouvelle division interna-
tionale du travail) : spécialisation
des économies nationales dans des
activités productives dans le cadre
de la mondialisation.

Recherche et développement :
travaux de recherche menés dans
une entreprise pour la conception,

la mise au point de nouveaux projets.

Reconversion : mutation des

. 158

activités d'un territoire.

A. Mondialisation et recomposition territoriale

@ Dansle dela diali le tissu é ique des territoires fran-
cais a été recomposé, révélant leur inégale at La mondialisation a
entrainé des d s industrielles qui se sont traduites par la crise d'es-
paces productifs anciennement industriels (Lorraine, Nord) peinant a se re

7 et a retrouver une attractivité.

W la ialisation a la spécialisation de tous les territoires, agricoles,
industriels ou tertiaires, touchés aussi par l'accroissement des flux de marchan-
dises, de capitaux ou d’hommes. Les 90 millions de touristes étrangers et leur
forte concentration spatiale ont ainsi un impact sur les territoires touristiques.

@ La mondialisation a induit une entre les ires et les a
iérarchisés, par exemple par la NDIT. La concurrence s'exerce entre les métro-
frangaises et celles des autres pays. Paris est en rivalité avec Londres ou New
ork pour attirer le plus d'IDE ou d'activités de commandement, le nombre de
sieges sociaux de FTN étant un bon révélateur de la hiérarchie de ces métropoles.

B. Paris, métropole gagnante

0 Seule métropole globale francaise, Paris a bénéficié de la mondialisation plus
que tout le reste du territoire francais (Rappel de 1"),

© Les activités é i de ption, de e et d )
finance y sont trés lonemem concentrées, en partltuller a La Défense, premler
quartier d'affaires européen en nombre de siéges sociaux d’entreprises étran-
géres. L'lle-de-France s'impose comme la premiére région francaise a attirer des
investissements étrangers avec plus de 30 % des projets de recherche et déve-
loppement étrangers en France en 2018. Les étudiants étrangers sont attirés
par la concentration de grandes écoles et d'universités. Les touristes étrangers
séjournent forcément a Paris.

W Les territoires franciliens sont cependant marqués par de fortes inégalités
intra-métropolitaines, certains espaces de banlieue ou périurbains restant a
'écart de la mondialisation.

C. Les autres territoires

@ Certains territoires, ancrés dans la mondialisation, sont attractifs. Les métro-
poles a influence européenne (Rappel de 1r¢), comme Lille ou Lyon, possédent
des quartiers d'affaires attractifs et commandent des zones ou les investis-
sements étrangers industriels sont majeurs. Les espaces de production indus-
trielle (aéronautique a Toulouse ou Cosmetic Valley prés de Chartres) ou
agricole trés spécialisés (viticulture en Champagne), ou les espaces de tou-
risme international (Céte d’Azur), sont inscrits dans les réseaux européens ou
mondiaux.

@ D'autres territoires apparaissent comme des espaces oubliés de la mondialisa-
tion: les villes petites ou moyennes, surtout localisées dans un arc de la Norman-
die a la Lorraine et au centre de la France; les espaces ruraux non spécialisés et/
ou en zone de gne ; les territoires ul ins qui c les handicaps
de lisolement et de I'éloignement des grands flux de la mondialisation.

o LA MONDIALISATION ET L'INEGALE ATTRACTIVITE DES TERRITOIRES

MONDIALISATION

Sélection des territoires frangais selon leurs avantages comparatifs et la [NDIT|

v

Mise a l'écart de territoires
peu spécialisés
et moins bien reliés au monde

Spécialisation économique
des territoires

Délocalisation industrielle
dans les territoires
les moins compétitifs l

Territoire en crise Agriculture  Industrie Tertiaire Tourisme Polyculture Tertiaire
intensive de haute  supérieur’ de base?

Peu d'attractivité ~ Reconversion oude niche  technologie
économique industrielle

A T N

Faible attractivité Attractivité Attractivité Attractivité (IDE)  Attractivité
du territoire  du territoire {IBE) (IDE) (touristes
L étrangers) |

Faible attractivité
du territoire

Paris et souvent territoires métropolitains

ridiques, expertises, R&D, communication....
T Tortale oo pase. achuihes do sorerces eitinds u uotihon commorces ds prommité ronsports ecle Eimentater

6 LE POIDS DES ENTREPRISES ETRANGERES EN FRANCE EN 2019

... réalisent 22 % du chiffre d'affaires
de l'économie francaise

0,6 % d’entreprises
étrangéres en France...

| ‘ ./I\l/

32,4% de ces emplois
sont dans le secteur industriel

... emploient 13%
des salariés en France

24,5% de ces emplois

... réalisent 30 % sont dans le commerce
du chiffre d'affaires

a l'exportation di France
At
P

o LA REPARTITION DES IDE PAR REGION EN 2019
(en % du total)

a. Tous types de projets b. Projets manufacturiers

w0as%
6310%
w11a15%

w= Plus de 15 %
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“danslam

A De nombreux Britanniques se sont
installés en Dordogne, a tel point que

. 160

le surnom de « Dordogneshire » est
apparu.

Si les territoires métropolitains
sont des espaces privilégiés
de la mondialisation,

cette derniére n'exclut pas
les territoires ruraux.

Apreés avoir analysé les
documents, vous débattrez
du degré d'intégration

des territoires ruraux

a la mondialisation

et des formes qu'elle prend.

COUP DE POUCE

+ mobilisez vos connaissances
sur les espaces ruraux
multifonctionnels étudiés en
classe de premiére ;

« relevez dans les documents
les facteurs d'intégration des
espaces ruraux : la localisation
et donc la connexion,

les g'pes d‘activités
productives, leur dynamisme
et leurs acteurs étrangers,

la densité et l'attractivité

de ces territoires.

on

El La Dordogne, espace résidentiel anglais

« A partir des années 1980, la Dordogne, territoire rural vide et peu développé,
devient attractive pour des populations aisées. [...] Il s’agit d'une transformation des
handicaps (paysages abandonnés, polyculture en crise) en atouts (nature préservée,
produits du terroir). Cette attractivité passe par la construction d'un terroir sur lequel
s’appuient agriculture (productions haut de gamme comme la truffe ou le foie gras)
et agrotourisme, le tout valorisé par du marketing territorial. Le paysage agricole
traditionnel se transforme : des vergers bien ordonnés remplacent des parcelles de
polyculture. Des infrastructures de loisirs voient le jour comme 1'immense golf sur la
commune de Lachapelle-Auzac, destinées a attirer des populations aisées, souvent
britanniques. Ce golf, créé en 1984, est racheté par les Anglais en 1995 et inaugure
un parcours international et 75 bungalows en 2004. Il montre comment un espace du
vide peut devenir un espace résidentiel attractif pour une population aisée. »

CHARENTE

CoRREZE

Britanniques
par commune

A
O w0

O 100
O 50
o 20

Part (en %) de la
population

15

aHat-; o .
GIRONDE 5
Eymet’
LoT-£7-GARONNE 9 Zkm
0.C «La Aquitaine prisée par les Bri

Le Populaire du centre, 18 octobre 2017

25 aériel

lo ts.d

H Une plate-forme multimodale en zone rurale

controle

Avec 60 000 passagers en vols charters et 8 000 tonnes de marchandises transportés en 2018 contre 110 000 passagers et 17 000 tonnes
en 2017, 'aéroport de Vatry dans la Marne, a 147 km de Paris, peine a se développer.

E] Le haut débit en France en 2019

Part de la population n'ayant pas d'accés a linternet
ou pas d'accés de qualité selon la taille de la commune (en %)
100

80

60

40 31%

20 124%

84% 48% 34% g%
0

023999 1000 5000 10000 50000 +de
habitants 24999 29999 a49999 499999 100000
hab. hab. hab. hab. hab.

Part de la population n'ayant pas d'accés a un internet
trés haut débit selon la taille de la commune (en %)
100

76,3 %
80
61,1% 61.4%
60
4“0 28,1
20

02999 1000 5000 10000 50000 +de
habitants a 4 999 a 9 999 a 69 999 a 99 999 10’? 200

Source : UFC-Que choisir, 2019.

4] Espaces viticoles et mondialisation

« Aujourd’hui le vignoble chinois est plus grand en surface
que le vignoble frangais et produit 12 millions dhecto-
litres. Les Etats-Unis ou encore 1’Argentine sont de sérieux
concurrents sur ce marché. Cette concurrence a l'échelle
mondiale ne cesse de s"accroitre du fait de 'amélioration de
la qualité globale du vin mais aussi en raison des conditions
d’exploitation parfois plus (cott de la main-
d’ceuvre ou du foncier plus faibles), ou encore du fait des
flux dialisés permettant d’ach du vin du monde
entier & moindres frais. [...] Face a cette forte concurrence
internationale, les territoires de la vigne voient leur orga-
nisation bouleversée. En Champagne, dans le Bordelais
ou en Bourgogne, les prix des terres viticoles s’envolent,
contrairement au vignoble du Languedoc ol I'on arrache la
vigne. [...] Ainsi 2 % du vignoble frangais appartient a des
étrangers mais 41 % du vignoble bordelais est détenu par
des étrangers. En transformant le vin en objet de luxe et
de spéculation, la mondialisation renforce la hiérarchie des
territoires de la vigne en France. »

Cédrick Allmang (dir.),
Mémento Géographie, Paris, Vuibert, 2018.

\o VOCABULAIRE

Marketing territorial : ensemble d'outils pour
valoriser un territoire, renforcer son attractivité.

CHAPITRE 4 » Le rayonnement de la France dans le monde 161 .



Exercices BAC
CONFRONTER DEUX DOCUMENTS

D Procéder a l'analyse critique de
documents selon une approche

- .1 . ey g e . o 2 hi
3 LE SCHEMA BILAN DU CHAPITRE Schéma 3 compléter)  +PTOF| GWEED : Lattractivité internationale de Paris e
A hatier-clic.fr/20g1411 A Schéma corrigé perspective
Consigne : Anal ¥ ivité i ionale de Paris dans le contexte économique

européen et mon.diaL

| Mondialisation et recomposition des territoires

‘ Paris, territoire gagnant

!

| Les autres territoires

n Paris, une capitale économique

« Paris classée capitale européenne de I'innovation ; Paris capitale
des start-up... Grace a la politique volontariste menée par la Ville,
Paris enregistre des résultats éc i internati
remarqueés.

En dix ans, I'image de Paris a considérablement changé. La ville
n'est plus considérée comme une ville “musée” mais davantage
comme une capitale internationalement reconnue pour son
dynamisme en matiére économique et d'innovation. Une ville
“branchée tech”, avec plus de 10 000 start-up ; une ville qui attire
les entreprises, crée de 1'emploi, stimule la recherche et 1'inno-

T . S . .
vation et qui aide au développement des start-up. Mais aussi
TIRED OF THE FOG? une ville qui cherche a ne laisser personne au bord du chemin

TRYTHE FROGS!* en investissant dans la formation des Parisien-ne's, notamment

. * Marr o brilard Ve o Francs celles et ceux rencontrant le plus de difficultés, fidele en cela a sa
L, , - vocation de ville inclusive.
REDIGER LA REPONSE D B " !é' BIENVENUE A PARIS LA DEFENSE. Preuve de cette mutation, durant la derniére décennie et plus par-
A - - @ LD Bienvenue dans un dos pus grands quartios dffairs s monde, ticuliérement depuis 2014, Paris a fait un bond spectaculaire dans
A UNE QUESTION PROBLEMATISEE RS e e les classements internationau des vills les plus attractives. »

« Une capitale économique internationale »,
www.paris.fr, 1°F février 2019. I

www paris-ladefense.com

SUOEY : Pourquoi peut-on dire que le rayonnement de la France dans le monde

est international mais différencié ? Publicité de La Défense (novembre 2016)

Traduction : « Si vous étes fatigués du fog [le brouillard

londonien), essayez donc les grenouilles [les Anglais
désignent ironiquement les Frangais comme des gre-

Analyser les termes du sujet Exemples: nouilles] !

@) Définissez « rayonnement » et repérez l'échelle & a. Le francais, 5° langue parlée au monde et langue

laquelle il s'exerce. officielle dans les instances internationales Lire et analyser le sujet et la consigne A S S

Montrez ce que l'adjectif « différencié » introduit comme b. 500 lycées francais a l'étranger accueillant N
2 nuance. 60 % d'éléves étrangers €) Définissez « attractivité ». A quelle échelle doit-elle étre €) Quel est le contexte politique évoqué par le doc.1 ?

COUP DE POUCE ) X ) c.4¢ rang mondial pour l'accueil d'étudiants étrangers ) etudllle € i lefd CRRET bilisé f;:,léezt ;l TS ECE T TG APl

Emeu :le ra‘{onn_emem_ n'e s'exerce pas de_ la_ meéme maniére d. Organisation de la COP21 et signature des Accords de Quel t_as_no l?ns clef dau coyrs lolvent eétre mobilisees , . .

ni avec la méme intensité sur tous les territoires " et définies d'apres la consigne ? © Quelest le rapport entre lattractivité de Paris et son

dans le monde, certains territoires étant beaucoup plus concernés. Paris en 2015 . i X statut de métropole dans les deux documents ?

e. 28 FTN frangaises parmi les 500 plus grandes Lire et comprendre les documents

Argumenter mondiales o Doc.1 Quel type de quartier est illustré par l'affiche ? Mettre en relation les documents avec ses connaissances
€) Repérez les trois g(ar)fis doma'ines da_ns lesquels f. Forces francaises permanentes a I'étranger : Djibouti, D'aprés vos connaissances, ol est-il situé et comment  €) Quelle est la nature des documents ? Qu'implique-t-

la France rayonne a l'échelle internationale. Ils Gabon, Céte d'Ivoire et Emirats Arabes Unis se caractérise-t-il ? elle dans la description de lattractivité de Paris ?

ST LSRR . o g 2¢ ZEE mondiale permettant d'exploiter des richesses @) Comment lattractivité de La Défense est-elle mise 1) Quels éléments de l'attractivité de Paris ne sont pas
) Associez chaque exemple ci-dessous & la partie a halieutiques et sous-marines en valeur par l'affiche ? A qui cette affiche est-elle présentés ?

laque;!e 't corresponti. Ruis|poursuivezicetexeicice © Alaide des cartes pages 150-151, montrez quels sont les destinée et pourquoi ? 8} D'apres vos connaissances, Paris est-elle une « ville

EEECECIE SIS territoires sur lesquels les rayonnements géopolitique, © Doc.2Quels sont les éléments de l'attractivité de inclusive » (c'est-a-dire qui n'exclut pas les personnes

Partie 1 Partie 2 Partie 3 économique ou culturel sont forts et ceux sur lesquels Paris présentés dans le texte ? A quelles échelles fragiles et pauvres) ? Pouvez-vous parler d'inégale
y y y ils sont faibles. Vous pourrez ainsi aborder le caractére cette attractivité est-elle décrite ? attractivité de la métropole parisienne ?
el me— ) «différencié » du rayonnement dans chaque partie. o Pourquoi peut-on qualifier Paris de « ville-musée » ?
O Rédigez votre réponse. Cette notion est-elle uniquement négative pour

| | | lattractivité de Paris ?
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(S Clg= (== =)A=l TRANSPOSER UN TEXTE c
EN CROQUIS

d'une analyse

SUEEY : L'attractivité touristique internationale de la Région Sud

Consi; : Réalisez le croquis pré Lattractivité

etles :muts de la Région Sud.

inégale sur le territoire régional,

. La deuxi région touristique frangaise

« L'attractivité touristique de la Région Sud place celle-ci en deuxiéme position apres
I'fle-de-France. Sur les 31 millions de touristes en 2017, un cinquiéme provient de
I'étranger, majoritairement du Royaume-Uni, des Etats-Unis et d’Allemagne. Les
2 millions de touristes d’affaires internationaux fréquentent surtout Nice, Cannes
ou Monaco dont les aéroports forment le deuxiéme pole aéroportuaire européen
d'affaires.
La mise en valeur balnéaire de cette cote méditerranéenne qui date de la fin du
xIx¢ siécle a installé un chapelet de stations balnéaires — Nice, Cannes, Saint-Raphaél,
Saint-Tropez, Le Lavandou et Hyéres. Vers 'ouest, le littoral est moins attractif pour le
tourisme a cause du pdle industrialo-portuaire de Fos-Marseille et des contraintes de
la zone protégée de la Camargue. Marseille, la capitale régionale, accueille néanmoins
le premier port croisiériste francais avec 1,7 million de passagers en 2017. Des mani-
festations culturelles célebres se déroulent aussi sur ce littoral comme le festival inter-
national de Cannes ou le carnaval a Nice. En dehors des 2 800 heures d'ensoleillement
par an sur le littoral, I'accessibilité est 1'un des atouts de 1'attractivité touristique de la
Région Sud. Les infrastructures majeures de transport (autoroute et LGV) longent le
littoral entre Menton et Marseille et sont connectées a la vallée du Rhone, en direction
de Lyon, puis Paris ; une branche dessert 'Espagne. L'aéroport de Nice, le deuxiéme
aéroport international francais, et dans une moindre mesure celui de Marseille, sont
des portes d’entrée des touristes étrangers. Si toute la région bénéficie d'une image
positive, son attractivité touristique refléte en partie son organisation régionale oppo-
sant le littoral et I'arriére-pays. De Fos-sur-Mer a Menton, le littoral concentre les plus
fortes densités de population, les grandes villes et les activités les plus dynamiques et
attire le plus de touristes étrangers. Lintérieur se scinde en deux zones trés différentes,
l'arriére-pays et les massifs alpins. Le renforcement des infrastructures de transport
a permis aux stations d’hiver alpines de s’ouvrir a une clientele européenne (en par-
ticulier les Italiens), tandis que l'arriére-pays est moins attractif, méme s'il accueille
ponctuellement des résidences secondaires de touristes européens. »

Véronique Ziegler, © Hatier, Zlﬁl

yser le sujet et la

€ Définissez « attractivité touristique ». Pourquoi ?

@ Repérez les trois parties de la consigne qui constitueront €) Attribuez a chaque élément sélectionné un figuré
pertinent. N'oubliez pas de faire varier sa taille en

© Soulignez dans le texte les différents flux de touristes, X
les poles du tourisme daffaires ou de croisiere afinde (@ Reportez sur le fond de carte les éléments sélectionnés.
Placez la légende en dessous et n‘oubliez pas le titre.
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les trois parties de votre légende. L ' J L
proportion de son importance si besoin.

Sélectionner les informations du texte et batir la légende

Réaliser le croquis

constituer votre premiére partie. Faites de méme pour
identifier les éléments cartographiables des parties 2 et 3.

D Réaliser des productions
graphiques dans le cadre

0 Quels éléments du texte allez-vous écarter du croquis ?

Allemands / _*

averene. | Britanniques ITALIE
RHONE-ALPES /
Ttaliens
b
Vers Lyon principaux flux

Mer Méditerranée Américains

péle majeur du tourisme
----- de touristes ----- daffaires
premier péle _

flux secondaires

..... fort ensoleillement  _____ aéroport

station balnéaire aéroport d'affaires

... station de sports remier port
dhiver - P P

___ principaux axes

manifestation = axes
de communication

ANALYSER UN TEXTE
SQUIEY : Le soft power frangais

Consigne: c s'exerce le ray
culturel frangais a travers l'internationalisation des musées
comme celui de Pompidou.

.L" guration du Centre Pompidou Shanghai
(novembre 2019)

« Le Centre Pompidou Shanghai abritera l'institu-
tion culturelle francaise sur 2100 m? devenant ainsi
la troisi¢me antenne étrangére du Centre Pompidou,
la premiere hors d’Europe. [...] Au-dela du rayonne-
ment culturel francais, dans le sillage du Louvre Abou
Dhabi, cette vitrine est aussi une opportunité financiére.
Le Centre Pompidou percevra 1,4 million d'euros par
an pendant cing ans pour 1'exploitation de sa marque,
auxquels s’ajoutent 2,5 millions pour 1'ensemble de ses
prestations. Une somme non négligeable lorsqu’on se
souvient que le budget de Beaubourg alloué aux acqui-
sitions d’ceuvres est de 2 millions d’euros. [...]
Outre les marques prestigieuses et ’expérience fran-
caise dans la mise en valeur des biens culturels, ces
implantations chinoises permettent aux institutions
francaises d'avoir un ceil sur ce qui se passe dans 1'em-
pire du Milieu [...] “il faut étre présent en Chine pour
comprendre ce qui s’y passe, pour en faire partie. Il faut
qu’on soit un acteur du jeu” affirme Serge Lavigne, le
président du Centre Pompidou. »
Romain Herreros, « Macron inaugure le centre Pompidou
Shanghai (et étend la toile culturelle francaise) »,
Huffington Post, 5 novembre 2019.

£ f
Fond de croquis P
A hatier-clic.fr/20qt412  AfCroquisinteractif/corrigé

Capacité

» Procéder a l'analyse critique
d'un document

Lire et analyser la consigne

€ Comment définissez-vous le rayonnement culturel
frangais ? A quelle échelle doit-il &tre étudié ?
Lire et analyser le texte

@ Ou et dans quelles conditions s'installe le centre
Pompidou ? Quelle sera alors son action ?

€ Pourquoi peut-on dire que, comme le musée du
Louvre (voir p. 154), il s'internationalise ?

© Comment le pouvoir politique francais considére-t-il
cet événement ?
Mettre en relation le texte et ses connaissances

O Comment définissez-vous le soft power ? Quel exemple
en donne linstallation du centre Pompidou a Shanghai ?

@ Pourquoi est-ce essentiel de toucher le public
chinois ?

@ Comment cette ouverture a Shanghai d'une antenne du
centre Pompidou, situé a Paris, peut étre un élément de
l'attractivité de la France ?

Voir méthode p. 292

Autoevaluation .

e " = T '

Evaluez votre maitrise des exercices A hatier-clic.fr/20gt13
.
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Bac blanc

TRANSPOSER UN TEXTE
EN CROQUIS

SUOEY : Les formes du rayonnement géopolitique de la France dans le monde

Consigne : Vous réaliserez un croquis pré les

. Le rayonnement géopolitique de la France

« Pays de 67 millions d’habitants en 2019, qualifiée par-
fois de puissance moyenne, la France rayonne pourtant a
I'échelle mondiale. Son influence géopolitique, héritiére de
son histoire, puissance diplomatique du xvime siécle et colo-
niale des x1x® et xx° siécles, est en effet mondiale.
Appartenant aux 5 membres permanents du Conseil de
Sécurité de I'ONU, la France est présente dans toutes les
grandes organisations mondiales dans lesquelles elle fait
entendre sa voix en frangais, langue officielle a I'ONU.
Comme New York, Washington, La Haye et Geneve, Paris
est le siége d'institutions internationales telles 'UNESCO,
T'OCDE ou I'OIF. La France organise des événements inter-
nationaux sur son territoire : elle a ainsi accueilli en 2019 le
sommet du G7 dont elle est membre fondateur.

Elle fait partie du petit groupe des puissances nucléaires
reconnues avec a ses cotés les Etats-Unis, le Royaume-Uni,
la Russie, 1a Chine, Israél, I'Inde, le Pakistan et la Corée du

du ray géopolitique de la France.

Voir méthode p. 294

Nord, méme si son budget militaire (3,5 % des dépenses mili-
taires mondiales), le cinquiéme derriére 1'Inde et 1'Arabie
Saoudite (entre 3,6 et 3,7 % ), ne peut cependant se mesu-
rer a celui de la Chine (14 % des dépenses militaires mon-
diales) ou surtout a celui des Etats-Unis (36 %). Ses forces
de souveraineté nationale sont déployées en permanence
en France métropolitaine et dans de nombreux territoires
d’outre-mer (Polynésie, Antilles, Guyane, Réunion et Nou-
velle-Caléd Des forces per sont égal
déployées al'étranger grace a des accords passés avec d'an-
ciennes colonies (Cote d'Ivoire, Djibouti, Gabon ou Sénégal)
ou des partenaires plus récents (Emirats Arabes Unis). Ce
positionnement lui permet d'intervenir rapidement sur des
terrains éloignés de la France métropolitaine, méme si la
plupart du temps, elle n'intervient pas seule. »

Véronique Ziegler © Hatier, 2020.

SOEY : L'attractivité touristique de la France

Consi : Aprés avoir

ANALYSER UN DOCUMENT

la nature du document et le public visé, présentez les éléments

de lattractivité touristique de la France en hiver et les différents territoires concernés.

Reascns to Visit France in Winter

Ct
Mark

« Les raisons de visiter la France
en hiver : les tarifs bas des vols et
des hotels - Les marchés de Noél
- Les bons petits plats d’hiver —
Skier — Les cures thermales —

La douceur méditerranéenne —
Les soldes d'hiver »

000

ANALYSER UN DOCUMENT

SUIEY : Le rayonnement culturel francais, un rayonnement international

Consigne : En vous appuyant sur le texte et vos connaissances, vous mesurerez le rayonnement
culturel frangais, vous décrirez les moyens mis en ceuvre pour le favoriser et ses limites.

AT,_D:,%ZUE : Pfcch:ZT/E .

OCEAN OCEAN v . T e 0
PACIFIQUE INDIEN « Linfluence d"un pays dans le monde ne se mesure pas de diminution des budgets de I'Etat [...] Tout d’abord a
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, seulement a la force de son économie, & sa puissance travers la mission, partagée avec les lycées francais a
politique et stratégique, a sa place dans les institutions 1'étranger et les alliances francaises, de promotion et de
de gouvernance internationale. Elle repose aussi sur la diffusion de la langue francaise. [...] L'Institut francais a
OMIE000KN capacité de séduction de ses idées, de ses savoirs, de sa recu, dans le domaine scientifique et universitaire, une

QUESTION PROBLEMATISEE

Fond de croquis I
A hatier-clic.fr/20qts14 A Croquisinteracti/corrigé

QUYGEY & : Comment caractériser et expliquer Uattractivité et le rayonnement de lle-de-France ?

SUYEY 3 : Comment s'exerce le rayonnement de la France dans le monde ?

[SUJETEIR Poqrq’uoi peut-on dire que Uattractivité des territoires francais dans la mondialisation

estinégale ?
. 166

Voir méthode p. 302 a 305

culture et sur leur articulation avec les autres facteurs
de puissance. [...] Ainsi, I'influence internationale de la
France est sans commune mesure avec son poids éco-
nomique ou démographique [...]. Avec la mise en place,
le 1¢ janvier 2011, de I'Institut francais, la France donne
un nouvel élan a sa politique culturelle extérieure. [...]
LiInstitut francais, opérateur dédié du ministére des
Affaires étrangeéres pour la politique culturelle exté-
rieure, a surtout pour vocation d'étre le correspondant
de plus de 150 instituts francais dans le monde. Il va
devenir la téte d'un réseau qui va progressivement viser
a une unité dans l'action, un objectif crucial en période

mission de diffusion des savoirs qui vient enrichir ses
activités d’aide a la publication, a la traduction ou d'ap-
pui aux médiathéques. C’est une spécificité de la France
qui défend, a travers le débat d'idées, la place de la créa-
tion intellectuelle : notre pays se situe parmi ceux qui
déposent le plus de brevets et publient le plus d’articles
scientifiques. Il est également le cinquiéme pays d’ac-
cueil des étudiants étrangers. »
Ph. Lane, Professeur des Universités a 1'Université
de Rouen Normandie, Vice-Président « Relations
Internationales », communication lors d'un forum
franco-japonais a Tokyo, 26 mars 2018.
chmcc.hypotheses.org/Zil
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Mémocartes
chapitres 3et 4

Al natier-clic.fr/20qt416

Reévisions Theme

Aimprimer
A natier-clic.fr/20qt415

@ Connaitre le vocabulaire du theme
® Complétez la grille de mots croisés.

© Se repérer dans l'espace
1. Nommez et placez sur le planisphére ci-contre, les 20 premiéres métropoles mondiales.

1. Processus d'ouverture des économies nationales sur un marché
devenu planétaire dans une dy ique de mise en relation.
2. Concentration accrue de la population et des fonctions de

FTITIY

commandement au profit des plus grandes villes.
3.Zone de contact entre deux ensembles géographiques aux
caractéristiques différentes. Elle peut générer des échanges, des
influences réciproques ou des tensions.
4. Séparation des populations dans l'espace.
5. Association régionale d'Asie du Sud-Est.
12 6. Association régionale d’Amérique du Sud.
7.Processus d'incorporation d'un élément dans un autre,
accompagné d'une transformation réciproque de ces éléments
tendant vers l'unité.
8. Capacité a attirer dans une direction, vers un lieu ou une aire.
9. Concentration des hommes et des activités sur les littoraux.
10. Plate-forme de correspondances entre lignes internationales
et/ou lignes intérieures aériennes.
11. Association réunissant le Canada, les Etats-Unis et le Mexique.
12. Association régionale européenne.

@ Compléter le schéma de la

® Complétez a l'aide des expressions suivantes le schéma: poly e,
attractivité du territoire, leurs avantages comparatifs, spéciali i

l'écart, NDIT.

et de l'inégale attractivité des territoires frangais

politains, rec
, haute tech

industrielle, faible
gie, tourisme, en crise, mise a

MONDIALISATION

Sélection des territoires frangais selon etla

!

Délocalisation industrielle
dans les territoires
les moins compétitifs

+

Territoire ...

Peu d'attractivité
économique

! 4

Attractivité
du territoire (IDE)

l

économique ... de territoires
des territoires peu spécialisés
et moins bien reliés au monde

Tertiaire
de base

Industrie Tertiaire
de supérieur

Agriculture

ou de nich

Lo

Attractivité Attractivité (IDE) Attractivité
(IDE) (touristes
l étrangers) |

Paris et souvent territoires

2.Nommez les grands péles attractifs d'IDE.
dans la

3. Placez les fagades maritimes les plus d

4. Placez les principaux flux commerciaux et financiers dans la mondialisation.

TITRE : Dynamiques de la dialisation

OCEAN
PACIFIQUE

OCEAN
ATLANTIQUE

OCEAN
PACIFIQUE

. OCEAN
INDIEN
@ Rédiger une arg montrant le rayonnement différencié de la France dans le monde
1. Sélecti dans les exp! les titres de vos parties, sous-parties et arguments.
« 6¢ pui e écor q dial « le frangais, 5¢ langue parlée dans le monde

« 2° ZEE mondiale

« savoir-vivre a la frangaise

« recul du frangais face a l'anglais

« rayonnement économique surtout européen
- rayonnement géopolitique international

« puissance militaire mondiale mais secondaire par rapport
aux Etats-Unis ou a la Chine

« 28 FTN frangaises dans les 500 premiéres

2. Aprés avoir construit le plan détaillé, rédigez votre ar

« forces francaises de projection

« rayonnement économique mondial

« 3¢ pourvoyeur d'IDE dans le monde

« rayonnement culturel international

« membre permanent du Conseil de Sécurité de 'ONU
« 5¢ budget militaire mondial

« 5¢ contributeur a 'APD

+ 500 lycées francais a l'étranger

en utilisant égal VoS € i e
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Reévisions Theme 2

Dynamiques territoriales, coopérations

Des territoires inégalement intégrés

® Trois poles majeurs jouent un réle primordial dans
la mondialisation. Mais le monde est de plus en plus
multipolaire (réle croissant des pays émergents). Les
villes mondiales sont le cceur de ces poles.

W Les espaces en marge de la mondialisation sont &
L'écart des flux mondialisés.

@ La mondialisation renforce les inégalités. Elle favo-
rise la métropolisation, la littoralisation et la ségré-
gation socio-spatiale.

Les facteurs de l'inégale intégration

W Les espaces dynamiques ont une forte accessibilité.
Les villes mondiales concentrent des fonctions stra-
et de cc

( et tensions dans la mondialisation

W Les espaces en marge cumulent les faiblesses.
L'enclavement de certains pays est un facteur
répulsif.

® La mondialisation est un processus mouvant. De
T lles stratégies d'acteurs pq changer la
situation d'un territoire.

Les organisations de coopération

W Toutes les associations régionales veulent peser
dans la mondialisation et favorisent le libre-échange
par la levée des barriéres douaniéres.

W Des organisations politiques cherchent a réguler la
mondialisation et a limiter les inégalités.

W Malgré ces accords, les tensions économiques et
politiques restent importantes.

La France dans le monde,
un rayonnement différencié

- Le rayonnement de la France dans le monde

Des territoires inégalement attractifs

@ Dans le contexte de la mondialisation, avec les phé-

® Linfluence géopolitique de la France est mondiale.
Puissance politique présente dans toutes les ins-
tances internationales majeures, la France est éga-
lement une puissance militaire dont les forces sont
pré-positionnées sur tous les continents (réle des
DROM).

W Sixieme puissance économique mondiale en 2018,
la France a un rayonnement économique différen-
cié, essentiellement européen, et est concurrencée
par les économies émergentes.

® Le rayonnement culturel de la France est internatio-
nal grace au francais, 5 langue la plus parlée dans
le monde, mais aussi a son réseau de lycées fran-
cais ou d'alliances déployés dans le monde entier.
La culture ou l'art de vivre a la frangaise participent
aussi a ce rayonnement

de métropoli et de Nouvelle division
internationale du travail (NDIT), les territoires fran-
cais se sont recomposés : délocalisation, reconver-
sion, concentration d'activités et spécialisation des
territoires. Ils possédent ainsi une attractivité inégale.

W La métropole de Paris, qui a bénéficié le plus de la
mondialisation, est le territoire le plus attractif. La
Défense est le premier quartier d'affaires européen
et la région ile-de-France la premiére région fran-
caise a attirer IDE et étudiants étrangers. L'attrac-
tivité des territoires franciliens est cependant trés
différenciée.

W Les autres territoires frangais sont trés inégalement
attractifs, des métropoles a influence européenne,
points d'ancrage de la mondialisation, aux terri-
toires en marge de la mondialisation.

[Marges| | Accessibilits
m} /r Stratégies
Vmulnscalalre \ // /‘m’
Gy

=
Territoires
moteurs

DYNAMIQUES TERRITORIALES,
COOPERATIONS ET TENSIONS
DANS LA MONDIALISATION

Associations
régionales
' Altermondialisme

Guerres
commerciales

Libre-échange

Rayonnement
économique

Rayonnement
culturel
international

Rayonnement
géopolitique
international

LE RAYONNEMENT DE LA FRANCE DANS LE MONDE

Enclavement

( | Contréle
des frontiéres

La métropole
de Paris :
territoire

Des territoires
— en marge

le plus attractif D'autres de la mondialisation

territoires
attractifs

THEME 2» Dy

2

territoriales, c

Attractivité
Intégration territoriale

PIB des Etats-Unis en 2020

(1°" rang mondial) :

20 893 746 millions de dollars (MS)
PIB de la Chine en 2020

(2¢ rang mondial) : 14 722 730 M$
PIB des Tuvalu en 2020

(dernier rang mondial) : 48 M$

46 PMA en 2021

New York : 113 milliardaires et

1,8 million de pauvres

France

1¢ pays touristique en 2019 en
millions de visiteurs

7¢ budget militaire mondial en 2021
2¢ ZEE mondiale

5¢ pui 9 ]
en 2021, 5¢ PIB mondial en 2021
2,5 millions de Frangais installés a
l'étranger en 2021

Francais, 5¢ langue la plus parlée
au monde

et tensions dans la mondialisation 171 .



