#toleranzschmeckt

Hautfarbene
Cola

Rosen sind rot. Babyaugen sind blau.
Cola ist schwarz. Nicht so bei Aydin i
Umutlu. Seit Neuestem gibt s seine C
Ali Cola in sechs unterschiedlichen
Farben: von hell bis dunkel. ,,Nur von
. auflen sind sie verschieden, aber innen
gleich. Wie wir Menschen®, sagt der
Wahl-Hamburger. Umutlu hebt seinen
fliissigen Protest gegen Rechts
damit auf eine neue Stufe. Schon
2012 hatte er Ali Cola erfunden,
als Antwort auf die Thesen Thilo
Sarrazins. Auch die neue Brause diirfte
Nazis so gar nicht schmecken. sm @

Mehr Infos unter www.alicola.de









Unter dem Motto “Cola in allen Hautfarben” will Ali Cola (https://www.alicola.de/de/home/) ein
Bewusstsein flir mehr Toleranz schaffen. Mit einem Augenzwinkern zeigen sie den

Konsumenten: Die Cola schmeckt immer gleich, vollig egal, welche Farbe sie hat.

Was ist denn UNSERE Gesellschaft? Wer sind WIR? Was ist DEUTSCH? Fragen, die oft
gestellt, aber nur unzureichend beantwortet werden. Und schon wenn man als

weltoffener Deutscher, die Frage ,Was ist Deutsch?” stellt, kommt man sich irgendwie seltsam
vor. Angst schwingt mit - wir fragen uns bei so vielen Dingen: ,War das jetzt noch okay? Darf ich
das sagen?” Sprache scheint so manchem wichtiger geworden zu sein, als Handlungen. Nicht
selten habe ich im Politik-Studium erlebt, wie viel im Horsaal diskutiert und wie wenig in der

echten Welt drauBen dann tatsachlich getan wurde.

Selbst die offensten Menschen beenden manchmal Satze mit ,also, das ist jetzt auf keinen Fall
gegen xy gemeint - du verstehst schon?* Wir rechtfertigen uns fir diese verklemmte Diskussion,
in der man seinen Platz nur entweder am linken oder rechten Rand - oder sonst eben
schwimmend und zwischen Stromungen umhergeschoben zu finden scheint. Wofiir steh' ich

denn nun?



Das Leben sprengt locker jede Definition. Gerade erst haben wir uns ein Bild gemacht und
schon wirft die bunte Vielfalt der Realitat es tiber den sprichwortlichen Haufen. Damit

umzugehenist flr jeden unterschiedlich leicht oder schwer.

Toleranz. So nennen wir die sagenumwobene Eigenschaft flir die riickstandslose Heilung von
Problemen mit allem, was nicht in unser Weltbild passt. Doch wie das so ist, mit allheilenden
Essenzen - sie werden entdeckt, von einigen wenigen in die Welt gefllstert und erst

irgendwann nach einer langen Entwicklung mit Auf- und Abphasen zum allgemeinen Normal

auserkoren.

Toleranz ist ein Thema, das medial zumeist im Rahmen grof3er gesellschaftlicher Probleme
wie Rassismus und Gewalt angesprochen wird. Und dennoch ist es mehr als eine
Schachpartie. Mehr als Weil3 gegen Schwarz. Toleranz scheint das fehlende Stlick in der
Gesellschaft, die unvollstandig ausgebildete Eigenschaft im Menschen zu sein. lhre
Unvollstandigkeit sorgt flir einen Mangel an Verstandnis und Akzeptanz gegentiber allem,

was von unserem ganz personlichen Empfinden fir richtig und falsch abweicht.



Toleranz ist ein Begriff, der sich schwer in Form und Abgrenzung pressen Idisst. Er verschwimmt, wandelt sich und spielt
mit Klischees. Er begleitet Dramen und Heldengeschichten und prdgt dabei unsere Gesellschaft. //// Fotografie: Ali

Cola, Grafik: Freiseindesign

Besonders die Zuwanderung von Menschen, die aus verschiedenen Griinden ihr Leben in ein
anderes Land - in unserem Falle Deutschland - verlegen, wird immer wieder von diversen
Gruppierungen, politischen Vero6ffentlichungen und im Internet unter dem Gesichtspunkt der

Toleranz diskutiert. Genauer gesagt, unter dem Gesichtspunkt der fehlenden Toleranz.

Wer nicht im Dialog tiber ein Thema ist - sei es nun mit sich selbst oder anderen - wird wenig
an seiner eigenen Sichtweise dazu arbeiten. Warum auch hinterfragen, was als normal in
unseren Gehirnen, Herzen und Alltagsablaufen gespeichert ist? Ausgenommen ist hier
niemand, denn Toleranz ist mehr, als nur von seinem wei3en Mittelstandsthron aus “voll okay”

zu finden, dass jemand schwarz, schwul oder behindert ist.

Ob ich diese Begriffe Giberhaupt in dem Zusammenhang verwenden kann, weil3 ich mitunter
selbst nicht, denn der Begriff der Toleranz ist zu einem hin- und hergerissenen Konstrukt
geworden. Es schwankt irgendwo zwischen “Toleranz ist, wenn ich dich aus rechtlichen Griinden
offiziell akzeptiere, aber hinterrticks gegen dich vorgehen will!” und “Toleranz ist, wenn ich alles und
jeden akzeptiere, sogar wenn es mir wehtut und ich bis zur Selbstaufgabe darin aufgehe, dass jeder
so sein darf, wie er ist.” Manchmal vergisst man, als selbst ernannter toleranter Mensch, fiir was
man genau einsteht und verteidigt alles und jeden blindlings. Auch das ist nicht immer
dienlich fiir ein gutes Zusammenleben. Das wird aber seltsamerweise nur sehr selten in

Veroffentlichungen differenziert betrachtet.

Der Kampf flr Toleranz kann selbst zum Extrem werden - doch fiir gewdhnlich ist er der
Schlissel zu einer guten Gemeinschaft. Das Zauberwort heif3t Aufmerksamkeit. Licht auf

das Problem. Denn nur so kann es gesehen werden und durch die Képfe gehen.

Nur wer sich bewusst liberlegt hat, wofiir oder wogegen er eigentlich ist, kann
entsprechend auftreten. Solche Uberlegungen brauchen Aufmerksamkeitserreger.

Sollbruchstellenverursacher fiir den eigenen Alltagsbrei. Hier setzt Ali Cola an:

Wer eine Cola in heller Hautfarbe in der Hand halt, findet leicht einen Einstiegins
Gesprachsthema. Abseits von TV-Nachrichten, Newsticker und Twitter-Feeds hat Ali Cqla

einen leckeren Weg gefunden ein Thema zur Diskussion zu stellen, das auch ganz ohne den



Satz “Und - wie findest du das so, mit den Fliichtlingen?” auskommt. Der Fakt, dass eine Flasche
voller Zuckerwasser tatsachlich statt den Bauch, auch den Kopf fiillen kann, zeigt, worum es

hier wirklich geht: Das Nachdenken, Sprechen und Handeln zum Thema Toleranz im Alltag.

Egal welche Hautfarbe, Religion oder Sexualitat du hast. Toleranz ist immer das, was du draus
machst. Dein Schritt auf etwas zu, das dir fremd oder falsch scheint. Dein Wunsch es zu
verstehen und kennen zu lernen. Lauf los und informier dich Gber irgendetwas, das dir
unangenehm scheint. Irgendetwas, das du nicht gut kennst. Nicht verstehst. Komisch findest.
Lern’ etwas darlber und lass dich tGiberraschen, was dieses neue Wissen in dir verandern wird.

Und dann geh raus damit in die Welt.

Toleranz hat es nicht langer verdient als Wort, hinter geschlossenen Tiiren und vorgehaltenen
Handen oder geschrieben auf Plakaten durch dieses Land zu ziehen. Toleranz muss gelebt
werden. Wo du anfangst ist egal, denn das beste an Toleranz ist, dass du sie auch gegeniiber

dir selbst ausleben darfst.

Fotografie: Ali Cola, Text: Freiseindesign



Die Gedanken sind frei — Kunst kannst du auch zu
Hause!

Das Thema Toleranz hat mich inspiriert im Rahmen des Beitrages mit ein paar Klischees zu
spielen. Ich habe einfach losgelegt, mit dem was in mir selbst machmal passiert. Mit dem, was
mir in Gesprachen begegnet. Ich habe mich gefragt, was aus den Medien einfach bestimmte
Bilder in unseren Kopf zaubert. Was uns oft nervt, was wir in Schubladen stecken, was wir
uns an Bewertungen erlauben - und warum bei manchen Klischees alles doch oft ein
bisschen anders ist, als wir denken. Das Projekt dient nicht dazu, irgendwen zu belehren, zu
beleidigen, ein Richtig und Falsch zu ergriinden. Es soll Gedanken anregen, vielleicht den
einen oder anderen zum Lachen bringen und einfach die Bilder und Geschichten aus meinem

Kopf in eine sichtbare Ebene transportieren.

Der Schldferali hat in erster Linie Interessen, die mit denen eines Studenten vergleichbar sind. Mal mehr schlafen, mal
weniger und dabei auf jeden Fall nicht (iberanstrengen. Laut Boulevardpresse wartet der Schldferali stdndig auf seine
Aktivierung. Und wenn die kommt, dann muss er los und zwar sofort! Manchmal wird’s dann auch echt gefdhrlich.
Zum Beispiel, wenn der Wunsch liegen zu bleiben dem Drang auf die Toilette zu gehen in Konflikt geraten ist und es
plétzlich drédngt. Dann wird der Schidferali aktiv, springt auf und rennt manchmal sogar. Bis er sich wieder hinlegt und

wartet. Auf die néchste Aktivierung.



Der Schreibtischali ist ein ruhiger Zeitgenosse an dem sich eigentlich nur seine eigene Familie stért und das auch
vornehmlich wegen seiner héiufigen Abwesenheit beim Abendbrotessen. Nicht selten verldisst er erst im Dunklen das
Biiro und erschreckt sich dabei regelmdfig vor seinem Kollegen Dunkelali, den er meistens nur wegen seines weifden

Grinsens im dlisteren Flur bemerkt. “Hali-Hallo!” heif3t es dann, bevor beide in den Feierabend gehen und sich zu

Hause auf ihre Familien freuen.



Der Alimentenzahli hat es nicht einfach. Auf Spaf3 folgte Frust; hiibsch geschmiickt mit kleinen Néischen und
gldnzenden Augen. Siif3 eigentlich, wenn sie nicht so teuer wdren die kleinen Alis. Deswegen muss der Alimentenzahli
ran: Erziehung auf die finanzielle Art. Ob er nicht einfach mit den Kids die Zigaretten und das Fernsehprogramm teilen
kann, statt extra zu zahlen, fragt ihn einer auf der Strafse mit miesem Grinsen. Alimentenzahli (iberlegt, ob es sich lohnt
dem zu sagen, dass er gar nicht raucht und man Netflix inzwischen auf dem Handy vorladen und es tiberall schauen
kann, auch wenn man keinen eigenen Fernseher hat. Aber das will ja auch wieder keiner héren. Also Iéisst er ihn stehen,

den fiesen Frager und geht zur Arbeit. Fiir die Kids - und sich selbst.



Karnevali und Kifferali kommen meistens recht friedlich miteinander aus. Manchmal ist Kifferali von seinem Kumpel
allerdings auch ziemlich gestresst, denn der versteht nicht immer, dass es oft notwendig ist, die Dinge mit sehr, sehr viel
Entspannung anzugehen. Sofern Karnevali dem Kifferali dann aber nach der Feier etwas zu Essen mitbringt, ist alles

wieder im Reinen. Na dann - Helau und Aliaaf!



Der Oko-Ali geht heute begeistert in den Tag! Angstfrei sprintet er (iber die vielbefahrene Strafie zur U-Bahn, wissend,
dass sein Schutzamulett schon ddfiir sorgt die Autos ausweichen zu lassen. Er gerdit auf Arbeit in einen Konflikt und
zieht sich dann zurtick um zu spiiren, was das mit ihm macht. Als er wiederkommt, hat der Kollege die Aufgabe bereits
erledigt - ein Zeichen vom Universum, dass diese Arbeit gar nicht fiir ihn selbst bestimmt war! Wiitend verldsst der
Kollege die Arbeit - auf zum Flughafen, denn seine Grofimutter wird 95. In Gedanken liegen gelassen steht unter dem
Tisch das Geschenk fiir die Oma. Oko-Ali nimmt es an sich, googled, fragt und sprintet, bis er am Flughafen den
Kollegen erreicht und ihm das Geschenk gibt. Der Kollege bedankt sich und bedenkt sich - und stellt wohl das erste

Mal fest, dass er und der Oko-Ali einfach nur verschieden sind, statt verschieden gut.

Klischees formen sich in unseren Képfen. Sie versteifen sich haufig fir eine Weile, werden
weiter gesponnen, ausgeschmiuickt, abgeandert oder Gber den Haufen geworfen. Sie
belustigen oder erstaunen. Oft bemerken wir sie erst, wenn wir mit der Nase darauf gestol3en
werden. Klischees sind fur jeden da - und in jedem da. Friiher kannte man sie als Stigma, ging
ins Extrem. Achtung, Verdammnis. Doch ist was wir tun heute so anders? Macht es einen
Unterschied, wen ich verurteile? Und warum? Und dann, manchmal, denke ich ganz laut, dass
Toleranz ein Begriff ist, den wir selbst aus seinem Klischee herausholen miissen, damit er

wieder leisten kann, was von ihm erwartet wird.



Bis dann - euer Bloggerali :lol:

tellen (https://www.facebook.com/sharer/sharer.ohp?

twitiern (https://twitter.com/share?

pinnen (https://www.pinterest.com/pin/create/link/?

Ali Cola (http://www.freiseindesign.com/tag/ali-cola/)
Kolumne (http://www.freiseindesign.com/tag/kolumne/)

Toleranz (http://www.freiseindesign.com/tag/toleranz/)

NEUESTE BEITRAGE
(http://www.freiseindesign.com/reisetipps-kapstadt-berlin-freiseindesign-urban-outdoor-
kampagne-globetrotter/)

ALTERE BEITRAGE
(http://www.freiseindesign.com/agape-zoe-yoga-berlin-festival-healing-arts-mindfulness/)
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Anti-Rassismus Cola

27.Marz 2017 By Redaktion — Leave a Comment

Cola ist schwarze Brause, so haben wir das gelernt. Denn ware Cola weil} oder orange, ware es ja keine
Cola. Denkste. Ali Cola geht da ganz neue Wege und bringt Colas in sechs verschiedenen Farben auf den
Markt. Wie nennt man eine helle Cola? Cola, du Rassist. Ali Cola, die Cola fur mehr Toleranz.



f @Y P N

UBER UNS KONTAKT IMPRESSUM

ALLGEMEIN v REZEPTE v LOCATIONS v TIPPS & TRICKS

EVENTS & TERMINE

ANZEIGE

Al1 Cola — Eine Cola fiir
jede Hautfarbe

am 21. Marz 2017 « in Werbung

FACEBOOK

Akzeptieren Erfahren Sie mehr



Doch was ist Ali Cola?

AuBen sind sie verschieden. Innen alle gleich.

Was fiir Menschen auf der ganzen Welt gelten Selte gefalltmir

sollte, gilt jetzt schon fiir Cola. Genauer: fiir Sei der/die Erste deiner Freunde, dem/der
ALI COLA. Die erste Cola in verschiedenen

Hautfarben. Eine Cola fiir mehr Toleranz.

#toleranzschmeckt

und warum gibt es Ali Cola?

ALI COLA wurde von Thilo Sarrazin
gegriindet. Zumindest unfreiwillig. Denn als
Sarrazin behauptete, Intelligenz wiirde
vererbt — und Schwarze wdren nun mal
weniger intelligent als Weilse, mussten wir
einfach aus Protest ALI COLA griinden.

KATEGORIEN

Allgemein

Backen
Bars & Bistros
Dessert
Events & Termine

Fleisch

Food Art

Fun
Getranke

Kurioses
Wir haben jetzt die Moglichkeit bekommen uns selbst von der Locations

Cola fiir jede Hautfarbe zu iiberzeugen und diese zu verkosten. Restaurants

Rezepte
Das Aussehen des 6er-Pack hebt sich direkt von allen anderen

Limonaden ab oder habt ihr schon mal eine weif3e Cola

oatriinken? Nie Ali Cala echmarckt dafinitiv nicht wie dar

Saisonal

Tipps & Tricks

Akzeptieren Erfahren Sie mehr



Colaflaschchen. Mit einem feinem und nur leicht siifem Cola

Geschmack.

Erhaltlich ist Ali Cola iiber ihre Webseite und auch in einigen

Lokalen in Hamburg, Berlin, Leipzig, Miinster und weitere.

Probieren lohnt sich!

AHNLICHE BEITRAGE

Deine Cola in 3
Sekunden zu Eis
machen! Wie das
geht?

10. August 2016

In "Kurioses"

Tags

Besondere
Nudelholzer fiir
besondere Kekse

7. Juni 2016
In "Kurioses"

ALl COLA

Risotto mit
Champignons

8. Marz 2017
In "Rezepte"

KOOPERATION

Akzeptieren Erfahren Sie mehr

Werbung

TAGCLOUD

anbau avocado backen
bar bier burger cupcakes
design dessert pisseldort €1S
essen event festival

gemiise Gemiisesaison

Halloween heidelbeeren

heimisch kokos Kuchen
kunst kisekuchen Kiirbis Muffins

Nudeln Nutella Obst pasta

pizza regional restaurant
Restaurants Rezept saisonal

Schokolade selbstgemacht

Special streetfood VEZan
vegetarisch video

weihnachten werbung zimt



MORE INFO

s Skin Color Cola From Ali Cola Comes Every Skin Color

03/20/2017 « PACKAGING *

Ali Cola have created this set of Skin Color Cola, no matter what color you
have on your skin. Check it out.

This great looking Skin color cola is the creation of Ali Cola. Ali Colais a
fairly new brand of cola from Germany. It was created as a protest
against politician Thilo Sarrazin who claimed that intelligence was
inherited. That ridiculous statement was the starting point that got Ali
Cola started. Ali Cola is now a product and some of the money raised
from the sales of Ali Cola are donated to help refugees.

@ » Packaging » This Skin

Color Cola From Ali...

Related Posts

This
Brazilian
Beer
Packaging
Necinn Will

12
American
Gin Bottles
With Great

Pacrkaninn

SmoojIs A
Cold
Pressed
Juice For

Striinalina

Folks Craft
Brewery
Beer
Packaging

Necinn



w do you get a point like this across on a bottle of cola? According
>ola you create a set of skin color cola. No matter what color your
‘e. So the colas are just like things are in real life. Different on the

e but the same within.

| like the concept and | think it is a clever way of incorporating something
political into food. An added bonus is that the colas look great. The
colors work great together and with only one small label on the neck of
the bottle the colors of the soda are allowed to shine.

Great job by Ali Cola, you can read more about them here.

MORE INFO

f »
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*
indicates required
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ALI COLA. The Cola in Skin
Colors.

By Gute Werbung, Mar 18, 2017

Like Page

(http://www.gutewerbung.net/wp-
content/uploads/2017/03/ALI-COLA.-The-Cola-in-Skin-
Colors-01.jpQq)
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They look different on the outside but are all the same on
the inside. That’s true of people all over the world—and L Select All
now of cola, too. Or at least ALI COLA
(https://www.facebook.com/toleranzschmeckt), the first Apply Filter
cola that comes in different skin colors. Call it a cola in aid
of greater tolerance. The cola in skin colors is a product
idea by loved for ALI COLA.
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PRODUKTE

GOOD

THING

NATURTALENT

WEEKEND CREME
100% NATORLICH
30HL

WEEKEND CREME

Wir wissen nicht genau, auf welcher Idee die Weekend Creme
basiert — wollte man der von Biiroluft geplagten Haut eine extra
Portion Frische geben oder vielleicht eher den Strapazen einer
alkohollastigen Partynacht entgegenwirken? Vielleicht beides.
Vielleicht ist es aber auch egal, denn so oder so ist das aufbauende
Kraftpaket im Cremeformat die reinste Wohltat und komme dabei
ganz ohne Parabene, Erdole, Silikone und Palmél in die Dose. Der
milde Zitronenduft passt zu der Frische, die die vegane Creme
dank vitalisierender Aloe auf der Haut hinterldsst.

www.naturtalent-cosmetics.de

LIBERTINE JUTEBEUTEL

Trends kommen und gehen, der gute Jutebeutel bleibt.
Denn wer braucht schon teure Designerbags? Da investiert
man doch lieber in diese treue Weggefihrtin und in guten
Lesestoff: Fiir 20 Euro gibt es nicht nur den LIBERTINE-

Jutebeutel, sondern zusitzlich das Kurzabo (3 Ausgaben).
www.libertine-mag.com/shop

KNOBBLY
STUDIO

Zu gerne werden die sozialen Netzwerke verteufelt,
dabei entstehen durch sie auch immer wieder schone
Verbindungen. So ist es Instagram zu verdanken,
dass Gittit Szwarc, die Designerin hinter KNOBBLY
STUDIO, auf Laurie Franck aufmerksam geworden ist.
Die Israelin war entziickt von dem minimalistischen
Pinselstrich der franzésischen Tattoo-Kiinstlerin und lad
sie zur Zusammenarbeit ein. Die Distanz der Wohnorte
—Tel Aviv und Ziirich — hat die beiden Frauen nicht
daran gehindert, gemeinsame Sache zu machen. Thre
Kollektion umfasst Schmuck und Kleidung, wobei die
menschliche Silhouette von den beiden Kiinstlerinnen
gerne aufgegriffen wird. So taucht der weibliche Kérper
immer wieder in ihren Kreationen auf, wie zum Beispiel
auf T-Shirts oder in Form einer Anstecknadel.

www. knobblystudio.com

PRODUKTE

Wir trinken Co a fiir mehr To eranz, streichen fruchtig-feurige Smoothies
auf unsere Stu len und feiern zusammen mit Gittit Szwarc, der Designerin
hinter Knobb y Studio, die Asthetik des weiblichen Korpers.

Kurz: Die L BERT NE RE KT ON hat einige deen, wie der angersehnte

Friih ing noch schéner wird.

ALI COLA

Auch eine Flasche Cola kann ein politisches Statement setzen. Das Die Cola AL COLA
beweist die ALI COLA, die schon mit ihrem Namen Klischees auf In Hautfarben,

die Schippe nimmt. Bereits 2012 wurde die Brause als Antwort auf

Thilo Sarrazins diskriminierende Thesen kreiert — als ein trinkbares

Alltagsmanifest fiir mehr Toleranz. Wenn 2017 die Welt weiter

nach rechts riicke, hilt ALT COLA dagegen und wird einfach noch

vielfaltiger! Statt der Cola im iiblichen Schwarz gibt es sie nun

in sechs unterschiedlichen ,,Hautfarben*. Der Geschmack bleibt

immer derselbe. Frei nach dem Motto: ,,Aulen verschieden, innen

gleich.” So schmeckt Toleranz!

Da ein Zeichen zu setzen meistens nicht reicht, unterstiitzt ALI
COLA auch die NGO Kiron, die einen unbiirokratischen Weg
gefunden hat, Fliichtlingen eine Hochschulbildung zu erméglichen
— iiber Online-Kurse und Partner-Universititen. Jetzt fehlt nur
noch die Ayse Limo!

www.alicola.de

SMUUS

Smoothies ins Glas und Marmelade auf’s Brot? Das geht auch anders. Die
Hamburgerin Negin Pakravesh, die eigentlich Arztin ist, hat eine ganze Weile
in ihrer Kiiche mit Obst, Gemiise und Kriutern herumexperimentiert, bis
ihr der Gegenentwurf zur fliissigen Vitaminbombe gelungen ist: SMUUS —
ein Smoothie als Brotaufstrich. Inzwischen hat die 33-Jihrige sechs Sorten
kreiert, wobei u. a.Vanille, Zitronengras und Kirsche, aber auch Paprika,
Rote Beete und Chili zum Einsatz gekommen sind.
Weitere vitaminbombige Sorten sind geplant, denn
das Thifteln und Experimentieren am Kochtopf ist
Negins grofie Leidenschaft, fiir die sie sich trotz
Vollzeitjob in der Klinik viel Zeit nimmt. Hergestellt
wird der Aufstrich von einer kleinen Manufaktur in
Bremen. Um sich von der traditionellen Marmelade
abzusetzen und die hippen Smoothie-Fans
anzusprechen, hat Negins Schwester den SMUUS-
Glisern ein puristisches Design verpasst. Diese stehen
in immer mehr Supermirkten, konnen aber auch
online bestellt werden.
WIWW. Smuys.com



Nah am Wasser gebaut
Der Ponton ,Entenwerder 1“ in Rothenburgsort und das da-
zugehdrige begehbare Kunstobjekt ,goldener Pavillon® ist ein
magischer Ort inmitten der Elbe filr Drinks und kleine Speisen
mit Sonnenuntergangspanorama. Das Café liegt ein wenig
versteckt, aber jeder Besuch ist flr uns wie ein Kurzurlaub.
Am besten radelt man bei gutem Wetter ganz entspannt mit
dem Fahrrad hin. Adresse: Entenwerder 1

STERNSTUNDE

Zwischen hippie-esk und spacig pendelt das Label ,Black Velvet
Circus®. Dieser Superschuh aus der Kooperation mit ,Nine to Five®
ist gerade scheinbar tiberall, v6llig zu Recht finden wir. Ca. 339 Euro

14 . Marz/April 2017

Fotos: \éa Drobisz (1), Felix Amsel (1), Denys Karlinskyy (2), Paul Pack (1), PR (3)

HOT RED
Rote Haare,
seufz... hatten
wir auch gerne.
Weil es die
vielleicht einzige
Farbe ist, die
man sich nicht
einfach so
herbeiférben
kann, schauen
wir uns lieber
all die schonen
Rotschépfe
im Magazin
.MC1R* von
Tristan Rodgers
aus Ottensen an.
Mehr Infos gibt
es unter meir- £
magazine.com |

-

Ja, wir lieben unsere Stadt! Vier

Lieblingsplitze und zeigen die

Shopping-
Liebling

Auf der Suche nach liebe-
vollen Geschenken oder
dem neuen Lieblings-
kleid? In der ,B-Lage"
shoppen wir ausgewéhlte
Designstticke wie Kalen-
der oder Postkarten und
Schmuck. Daflr, dass
uns beim Stébern nie
langweilig wird, sorgen
wechselnde Pop-ups von
lokalen Designern.
Adresse: KampstraBe 11

| SCHON UND GUT
Mit Eco-Fashion sorgt das Hamburger Label

‘ Jan'n'June” flr Furore: Die skandinavisch
N anmutenden Pieces sind nachhaltig und fair
produziert. Blazer, ca. 170 Euro

Pola Fendel
und Thekla
Wilkering
von der
Kleiderer
Kenven die
coolsten La—
bels unserer Stadt
und zeigen wis die besten
Plétze zum Shoppen,
Relacen und Schlemmen ...

Insiderinnen verraten hier ihre aktuellen
/.)e%esz‘en Must-haves made in Hamburg

TRINK TOLERANT
Die ,Ali Cola“ vom
Hamburger Aydin
Umutlu schmeckt
nicht nur super,
sondern hat auch
die beste Message:
Es gibt sie in
verschiedenen
,Hautfarben“ mit
dem immer gleichen
Geschmack. AuBen
verschieden, innen
gleich — genau wie
wir Menschen., Ber-
Pack, ca. 12 Euro
{ber alicola.de

Die Cola -
in Hautfarben.

ALICOLA

Bon

Appetit!

Unser absolutes Lieblings-
restaurant ist das ,Bistro
Carmagnole” in der Schan-
ze. Es versteckt sich etwas
abseits des Trubels in einer
SeitenstraBe — zwischen Roter
Flora und Lerchenwache. Auf
der Karte finden sich Klassiker
der franzdsischen Klche wie
Moules Frites, Steak Tartar
oder Artischocken. Auch siiBe
Siinden wie Tarte Tatin,
Créme BrUlée oder Croque-
en-bouche dlrfen natlirlich
nicht fehlen. Hier kénnen wir
uns stundenlang bei gutem
Essen und Wein verquatschen.
Adresse: JuliusstraBe 18
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HABER v KAMPANYA v PERSPEKTIF v SEKTOR + Q oY I
McLuhan ve teorileri Adobe lllustrator, 30.
animasyonla anlatihyor yilini video serisiyle
kutluyor

[ R ]

ALl COLA, renkli siselerle cesitliligi destekliyor

09 Mart2017 Semiha Ahmed

ALI COLA fikri, 2012 yilinda Alman siyasetgi Thilo Sarrazin'in insanlarin zekasinin genetik
ozelliklere dayandigina dair bir yorumda bulunmasinin ardindan ortaya ¢ikti. Bu yorumu protesto
etmeyi ve etnik gesitlilige saygl goéstermeyi amaglayan Hamburglu girisimci Aydin Umutlu, farkl
renklerde ambalaja sahip alkolsiiz icecek serisini ortaya ¢ikardi. Bu projenin arkasindaki ekip de
calismayi “Daha fazla hosgérii igin icecek seklinde giinliik manifesto” olarak acgikliyor. icecek ve
onun ambalaj tasarimi, tiim onyargilara ve kliselere ironik ve sakaci bir sekilde hosgorii igin tost
kaldirarak karsilik veriyor.

Grafik tasarimci Matthaus Frost tarafindan gelistirilen ambalaj tasarimi alti farkl ‘cilt’ renginde EN COK OKUNANLAR
hazirlandi. Farkli renklere sahip olsalar da iclerindeki igecek ayni tada sahip. “Distan farkli

goriinseler de igcten hepsi ayni. Bu tiim diinyadaki insanlar icin gecerli. Simdi bir icecek i¢in de

dyle” diyor Umutlu. internet izerinden siparis edilebilen ALI COLA, yakin bir zamanda Berlin ve

Hamburg bélgelerinde satisa sunulacak.

Chanel de emoji
savaslarina dahil

PERSPEKTIl

Keske Ben Y:
Tiiyliioglu

Hayatim Rekl
Sanliman

Mikro anlar 2
onemli olaca

14 Aralik 2011

Coca-Cola’nin Gizli Formiilii
Atlanta’daki Coca-Cola
Miizesi'ne Tasind

Coca-Cola’nin 125 yillik gizli formiili yeni evine
tasindi. 86 yildir SunTrust Bankasi’nda saklanan
gizli formdil, 125. yil...

22 Aralik 2011

2011 Marka Odiilii Ulker’in
oldu

Bu yil 12'ncisi diizenlenen Marka
Konferansr'nda yilin Marka Odiilii Ulker'e verildi.
Uluslararasi basarilara imza atmis, ke...

Handmade: E



lligkili Haberler Facehook,
reklamlardaki irk
ayrimcihiina karsi
onlem aliyor

Yorumlar (0/0)

Ad Soyad E-Mail Adresi

Tartigmaya Katil

PERSPEKTIF YAZARLAR | HAYATIM REKLAM

Siyahi is sahiplerinin
sirketlerini bu haritada
bulabilirsiniz

KESKE BEN YAPSAYDIM

24 Aralik 2011

Pegasus "Sevde Nil D." ugagini
teslim ald

Bu yil Temmuz-Agustos aylari arasinda filosuna

yeni katilan ugaklarina, “minik misafirleri"nin
adini vermek igin gergekle...

24 Aralik 2011
ETi Cekiil Kiiltiir Elcileri Okan
Bayiilgen’in Objektifinde
ETi'nin GEKUL Vakfi ile 2008 yilinda hayata

gegirdigi ETi GEKUL Killtiir Elgileri Projesinde
dordinci yilini tamamladi. Td...

26 Aralik 2011
Peak Games diinyanin 5. biiyiik
oyun sirketi

Gelisen pazarlarin en hizli biiyiiyen sosyal oyun
sirketi Peak Games, gergeklestirdigi yeni satin
almalar, is ortakliklari,...

HANDMADE
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Iscriviti alla newsletter. E fichissima!

(http://www.emanueladinatale.com/)

DE?&GN (HTTP://WWW.EMANUELADINATALE.COM/DESIGN/)

Ali Cola celebra la tolleranza con una
cola per ogni colore della pelle

¢> LEAVE A COMMENT (HTTP://WWW.EMANUELADINATALE.COM/ALI-COLA/#RESPOND) @ 1 MARZO 2017
1



»

@176 VIEWS

Diversi all’esterno, ma dentro tutti uguali. E vero per tutte le persone del mondo e anche per Ali Cola, |a

prima cola proposta in 6 diversi colori della “pelle” che, tuttavia, hanno lo stesso sapore.

In un momento storico in cui la tolleranza dovrebbe essere scontata ma, sin dai piani piu alti del potere, non

lo & affatto, Ali Cola trova il suo modo per supportare la causa.

In contrapposizione alle comuni “cole” presenti sul mercato caratterizzate dal tipico colore marrone scuro, Ali
Cola si presenta in una range di colori piu ampia; una diversita, tuttavia, che si ferma al solo aspetto esteriore,

proprio come avviene con le persone.

12

(http://www.emanueladinatale.com/portfolio/wp-

content/uploads/2017/03/ali_cola_tolleranza_colore_pelle_3.jpg)

Ali Cola dice #CheersToTolerance

Un modo per rispondere ai pregiudizi con un tocco di umorismo che traspare fin dal claim:

#CheersToTolerance, ovvero “Salute alla tolleranza”.

L'idea nasce dall'imprenditore tedesco Aydin Umutlu in seguito alle affermazioni razziste di alcuni esponenti
della classe politica locale. Aydin ha dunque deciso di dare una nuova veste alla bevanda pop per eccellenza,
investendola di una nuova importante missione: portare la discussione sulla tolleranza nella vita di tutti i

giorni.

Una volta ideato il concept e stato compito del graphic designer Matthaus Frost sviluppare il packaging

della Ali Cola in sei diversi colori di “pelle”. Acauistabile attualmente online



(https://www.alicola.de/en/home)), I'originale bevanda multirazziale sara a breve disponibile anche nelle o

citta di Berlino e Amburgo.

12

(htt1p://www.emanueladinatale.com/portfolio/wp-

content/uploads/2017/03/ali_cola_tolleranza_colore_pelle_5.jpg)

1

(http://www.emanueladinatale.com/portfolio/wp-

content/uploads/2017/03/ali_cola_tolleranza_colore_pelle_6.jpg)
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Miissen Menschen weiB und Colas schwarz sein?

Min m

s isches Design

Toleranz zum Trinken: Farbe zeigen gegen den Rechtsruck

Wer auf dem heiB umkampften Markt mit Cola-Getranken eine Niscl.\er ero-
bern will, braucht ziindende Ideen. Aydin Umutlu zeigt, wie sich polltjsche
Botschaften mit leckeren Erfrischungen kombinieren lassen. Und er lasst auch
angesichts des méglichen Rechtsrucks in Deutschland nicht locker.

B Coca-Cola und Pepsi beherrschen als Go-
liaths die Branche Dass Davids wie Fritz-
Kola, Afri Cola oder Ali-Cola Marktanteile an
sich reiBen, hat mehrere Griinde. , Gerade
jingere Verbraucher suchen bewusst na;h
geschmacklichen Alternativen”, stellte die
GfK fest. Marketing und Authentizitat gel-
ten als weitere Moglichkeiten, um Alleinstel-
lungsvorteile gegentber GroBkonzernen zu
schaffen Das ist Aydin Umutlu gelungen.

.Man muss etwas machen”

Alles begann im Jahr 2012. Thilo Sarrazin
verbreitete in Talkshows und in Verdffentli-
chungen seine umstrittenen Thesen Eine;
Abends argerte sich Umutlu wieder Gber die
AuBerungen. ,Man musste irgendwgs ma-
chen”, dachte er sich, ,etwas, womit man

96 VERPACKUNGS-RUNDSCHAU

Aufmerksamkeit erzeugt und Sarrazin Paroli
bieten kann “ Kaugummis oder Fladenbrote
eignen sich schlecht, um Botschaften zu
transportieren SchlieBlich hatte er zusam-
men mit seiner Frau die Idee, ein Cola
getrank zu entwickeln. Seine Message: ,10-
leranz schmeckt.” .
Dann ging es eher technisch weiter
Nach umfangreichen Internet-Recherchen
bestellte er verschiedene Geschmacksmuster
bei Grundstoffproduzenten und begann, in
der heimischen Kiiche zu experimentieren
Mehrere Anpassungen folgten Das Ergeb-
nis: Ein Getrank mit weniger Zucker und we-
niger Kohlensdure, was zu einem anderen
Geschmackserlebnis fuhrt. Bewusst spielt
Umutlu mit dem Namen Ali-Cola und ver-
wendete als Key Visual einen —wie er sagt —

Klischee-Tuirken". Schnauzbart, Kappi und
Kragen dirfen nicht fehlen.

Cola in Hautfarben
Seither hat sich viel getan, doch die politi-
schen Misstone werden wieder laut Auch
im Jahr 2017 will Umutiu Menschen aufrt-
teln. Deutschland wahlt den 19 Bundestag,
und viele Beobachter erwarten durch die
AfD einen Rechtsruck Zeitgleich schockiert
Donald Trump die Welt mit Einreiseverboten.
Deshalb setzt der Unternehmer ein auffalli-
ges Zeichen

Sein Getrank gibt es jetzt in sechs ver-
schiedenen Nuancen, sprich Hautfarben —
von transparent bis weiB ,Sie sind alle
gleich, nur von auBen sind sie verschieden.
Wie wir Menschen”, sagt der Firmengrn-

4/2017

Quelle: Aydin Umutiu

der ,Ich will damit zeigen, dass Rassismus
fehl am Platz ist.” Oder: , Cola in Hautfarbe
gab es schon immer — nur eben nicht in dei-
ner.”

Markting iiber Social Media

Bei der Umstellung auf Hautfarben wurde
Umutlu von Loved unterstiitzt Die Hambur-
ger Agentur hat ihren Schwerpunkt im Be-
reich von Marken, Inhalt und Gestaltung.
Fir Ali-Cola kreierte sie ein Kommunikati-
onskonzept mit eigener Identitdt und ganz
speziellem Erscheinungsbild ,Die Cola in
Hautfarben ist keine Special Edition, sondern
ein innovativer Produkt- und Marken-Re-
launch”, so Loved

Alle Botschaften sind provokativ und
sollen aufritteln, respektive auffallen Einige
Highlights: ,Wie nennt man eine helle
Cola?" — ,Cola, du Rassist “ Oder: ,Haut-
farbene Cola?” — ,Warte, bis wir die schwu-
le Cola rausbringen.” Und nicht zuletzt:
~Mussen Menschen weiB und Colas schwarz
sein?” - Eben "

In Social Media schlagen die Texte ho-
he Wellen. Unter dem Hashtag #toleranz-
schmeckt twittern Fans lber das Produkt.
Auf Instagram verbreiten sie ausgefallene

Schnappschusse. Das macht sich auch beim
Umsatz bemerkbar. Im letzten Jahr hat
Umutlu etwa 100 000 Flaschen seiner Cola
ausgeliefert.

Die Produktion lauft wie gehabt tiber
einen Standard-Mehrweg-Filler, und die Eti-
ketten werden im Offsetdruck hergestellt
Jetzt rechnet der Firmeninhaber mit einem
weiteren Wachstumsschub

Tue Gutes - und rede dariiber
Seinen Erfolg teilt Aydin Umutiu gern mit
anderen Menschen. Er unterstitzt Kiron
Open Higher Education mit Sitz in Berlin.
Das Social Start-Up hat sich zum Ziel ge-
macht, Flichtlingen den Weg an deutsche
Hochschulen zu ebnen Dabei handelt es
sich nicht um eine staatliche Institution, son-
dern um ein offenes Bildungsprogramm
Gelder kommen von unterschiedlichen
NGOs, Stiftungen, aber auch vom Bund Teil-
nehmer haben nach zwei Jahren die Még-
lichkeit, an Partnereinrichtungen zu wech-
seln. Im dritten Jahr wird ein Bachelor-Ab-
schluss verliehen Auch das passt zur Philo-
sophie des Cola-Unternehmers Er will nicht
reden, sondern handeln.

Michael van den Heuvel H)

«Warte, bis wir eine schwule Cola rausbringen!”

4/2017

Quelle; dvi

DESIGN B

o es onats

Die Juristin Kim Cheng, seit Okto-
ber 2016 gemeinsam mit Winfried
Batzke in der Geschaftsfihrung des
Deutschen Verpackungsinstituts t4-
tig, bringt fur diese Aufgabe neben
Begeisterung und Energie auch Er-
fahrungen aus ihren friiheren Tatig-
keiten mit. U.a beim Bundesver-
band GroB- und AuBenhandel tatig
mit der Wahrnehmung der Ver-
bandsinteressen, den Anliegen der
Vereinsmitglieder und dem Um-
gang mit Partnerverbdnden. Die
Netzwerkerin schatzt es sehr, nun
die Verpackungsindustrie, die fur
500.000 Arbeitsplatze steht, zu
vertreten. Als eine der ersten Auf-
gaben widmet sie sich verstarkt der
AuBenwirkung des Vereins mit Sitz
in Berlin. Sowohl im Rahmen des
gerade absolvierten Deutschen Ver-
packungskongresses im Marz, als
auch zum diesjahrigen Tag der Ver-
packung im Juni, der sich mehr als
bisher zum Branchenhighlight qua-
lifizieren sollte.

Ein guter Tag muss bei Kim Cheng
mit einem Kaffee und den neues-
ten Nachrichten beginnen. Um fur
die Vorhaben, die sie sich vorge-
nommen hat, Kraft zu tanken, setzt
sie in der Freizeit auf Meditation,
geht joggen und spielt Golf. Kom-
plett abzuschalten gelingt ihr hin
und wieder bei US- Sitcoms oder ei-
nem guten Buch. mk l)

VERPACKUNGS-RUNDSCHAU 97



Produkte, Technik, Trends fur Entscheider zu allen Fragen
des industriellen Verpackens

RUNDSCHAU
Startseite > Nachrichten > Marketing > #Toleranz schmeckt

01. Mérz 2017 | Marketing | Exklusiv
#Toleranz schmeckt: Farbe zeigen gegen den Rechtsruck

Wer auf dem heily umkampften Markt mit Cola-Getranken eine Nische erobern will, braucht zindende Ideen. Aydin
Umutlu zeigt, wie sich politische Botschaften mit leckeren Erfrischungen kombinieren lassen. Und er lasst auch
angesichts des mdglichen Rechtsrucks in Deutschland nicht locker.

Galerie

Alles begann im Jahr 2012. Thilo Sarrazin verbreitete in Talkshows und in Veréffentlichungen seine umstrittenen
Thesen. Eines Abends argerte sich Umutlu wieder iiber die AuBerungen. ,Man miisste irgendwas machen*, dachte
er sich, ,etwas, womit man Aufmerksamkeit erzeugt und Sarrazin Paroli bieten kann.” Kaugummis oder Fladenbrote
eignen sich schlecht, um Botschaften zu transportieren. Schliellich hatte er zusammen mit seiner Frau die Idee, ein
Colagetrank zu entwickeln. Seine Message: , Toleranz schmeckt.”

Das Ergebnis: ein Getrank mit weniger Zucker und weniger Kohlensaure, was zu einem anderen
Geschmackserlebnis flihrt. Bewusst spielt Umutlu mit dem Namen Ali-Cola und verwendete als Key Visual einen —
wie er sagt — ,Klischee-Turken“. Schnauzbart, Kappi und Kragen diirfen nicht fehlen.

Farbe zeigen gegen den Rechtsruck

Seither hat sich viel getan, doch die politischen Misstone werden wieder laut. Auch im Jahr 2017 will Umutlu
Menschen aufritteln. Deutschland wahlt den 19. Bundestag, und viele Beobachter erwarten durch die AfD einen
Rechtsruck. Zeitgleich schockiert Donald Trump die Welt mit Einreiseverboten. Deshalb setzt der Unternehmer ein
auffalliges Zeichen.

Sein Getrank gibt es jetzt in sechs verschiedenen Nuancen, sprich Hautfarben — von transparent bis weil3. ,Sie sind
alle gleich, nur von aufRen sind sie verschieden. Wie wir Menschen®, sagt der Firmengriinder. ,Ich will damit zeigen,
dass Rassismus fehl am Platz ist.“ Oder: ,Cola in Hautfarbe gab es schon immer — nur eben nicht in deiner.”

Marketing liber Social Media

Bei der Umstellung auf Hautfarben wurde Umutlu von der Hamburger Agentur Loved unterstiitzt. Fir Ali-Cola
kreierte sie ein Kommunikationskonzept mit eigener Identitat und ganz speziellem Erscheinungsbild. ,Die Cola in
Hautfarben ist keine Special Edition, sondern ein innovativer Produkt- und Marken-Relaunch®, berichtet Loved.
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ALl COLA Takes on Racism with
Skin Colored Cola

By Stephen Fuchs (http://www.germanpulse.com/author/stephen/) on February 27,2017
& Email (mailto:stephen@germanpulse.com) ¥ @StephenWFuchs (http./twitter.com/@StephenVWFuchs)

Race is a hot button issue, both in America and Germany, so when ALI COLA,
a German-based beverage company, wanted to do its part to celebrate
equality, they tackled the issue in the most direct way imaginable — skin

colored cola (https://www.alicola.de/en/home/).




ALI COLA is presenting their soda with a variety of 6 skin colors that
are reflected by the color of the liquid. However inside each bottle, the drink
tastes the same regardless of its color, and that is the root of the company’s

point in promoting equality.

“They look different on the outside but are all the same on the inside;” said the
company in a press release. “That’s true of people all over the world - and
now of cola, too. Or at least ALI COLA, the first cola that comes in six

different skin colors.”

Hamburg's Aydin Umutlu started this vision in 2012 when he launched AL
COLA in protest of widely publicized theories, pushed by politician Thilo
Sarrazin, that claimed intelligence was an inherited genetic trait, and that
blacks are genetically less intelligent than whites. As 2017 kicked off with
some of the strongest racial and religious divides this world has seen in years,

Umutlu knew his company needed to do its part to promote tolerance.



It's a bold move that on the outside looks to be shrouded in racism, but when
you look within to see the company motives, you see whats really inside. And
isn't that the point?

Check out some of the ad shots below:
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li Cola, a German-based soda company has created a cola drink offered in a range of hues meant to mimic that of human skin «

concept for Ali Cola(https://www.alicola.de/de/home/) started back in 2012, when German politician Thilo Sarrazin published son

controversial comments about human intelligence being directly influenced by genetic characteristics. In protest of this idea, a

celebration of ethnic diversity, Hamburg-based entrepreneur Aydin Umutlu developed a line of soft drinks as a pro-integratio

It’s visuals were created by Karl Wolfgang Epple and graphic designer Matthius Frost(http://cargocollective.com/IIIIIIIIIIIII developed the
include the tagline, “Different outside. Same inside” and the hashtag #cheerstotolerance. ,, They look different on the outside but are all the

inside. That’s true of people all over the world — and now of cola, too. Or at least Ali Cola, the first cola that comes in different skin colors

in aid of greater tolerance,” Umutlu explains.

Ali Cola can be ordered online and is also available in Berlin and Hamburg. Each purchase supports Kiron(herps://kiron.ngo/), an NGO that |

refugees earn university qualifications through online courses and partner universities.

(javascript: void(o);)(javascript: void(o);)




]
0
@

Member

20 YEARS OF DIVERSITY

ADFEST 201N

Wed 22 - Sat 25 March 2017, Pattaya, Thailand

DELE
NOW

JOIN OUR 20" ANNIVERSARY CELEBRATIONS

GATE REGISTRATIONS
OPEN

Job Announcement

All Channels

030 ——m——@

ra
La

CSR

Feb 22,2017 = Leave a comment

NGO sau596 bivnEinaiaa1835 Inai 218 Tadmainwaddisiadanen
posted by mengxi 125 views

SHARES

aouilwasiniusanaisuauiugassnni lan uandalivanadssenundasuiianis 19 Taunsaasdguasninennsesdsamaiaausneend duaa Thilo Sarrazin
innmefissrisasiuidainisaenuisanspe Ihuszanagwiunngiznu wiule wazd e fenswwani shansiassin aueasiuvzdesfifiregadadiaanuaisn laidi
zan@nuglwu didn la Aanudunyediviniisani

wazABnsiesmilusasiAiasmaagfanen fincnfudeniivzndninguusudiias 2a Ali Cola fintlsunadawivuduin laasanfidisiiuusiivanznad iagrilad
f il wRdluauw Whava Taunuiiin “Different outside. Same inside.” TisaaspansuaNuAnGNg #cheerstotolerance



daduladieis Adunulinin uazdanordudiinnauanls wuuiinezsansaaudanalabidesasiiie) wsziniudanaegusdazuaniniiae Taan uaindenve
Unaa2i

fAnan MarketingOops!

Like 557K people like this. Be the first of your friends.

Marketing Oops! § LINE uaauz

ﬁrmmuL%:msﬂmwmmuﬁumiuﬁ'lﬁvmiushu LINE ID @marketingoops

ali-cola cola NGO gawenw lasn liwmzain

CONTRIBUTOR

wzauvausauliWniivasayainsans Whvansdendumiada One show ax Tauaag Tawanidss 91nvia Tan weanieiuil.. Suiiflueesdiiaduazufoninasuniunease ud
Adiayniumainnsaidnuw Inie a19 292315 lawan via Offiline, Online, Mobile anuvisiuduauaBifgafl!

User Name: mengxi

FB COMMENTS
0 Comments Sort by Oldest
Add a comment...

Facebook Comments Plugin

RELATED POSTS



KRS THILBER AR

“A—T R, A—HEFEIZ, ”
@
BARNARNITRS, TEBAEER
#Universal Favourite #1552 71

MRFBLRREZN DI R ARNTEIRETRANEN, IUEEXARS
EXFENEBIIR N, HBEAFITMIZITHi9Universal FavouriteBxF7&/E
ROKtEE[EBakedown Cakery&fEH#EE, FHEX T — N A SR %
F“Complements (%h78) "o BMIBEEREAMNRE, BEXGREA- FE
TRZAEE—#1E%, OKBERG. yrh. 2mMeF. @mAm. FOR.
RS 1 2F R,

), XBUFTEZENECHEFEZHNFLALY, BWIRITR DERETSE
HHEE—R, NMUZEWE LREEL, BERTITFYWEHXRAIER.,
MEMIEEZ RRXRIT 5 IHITES,



KRS THILBER AR

“BITRNTEREERT —RAEE:
‘BREZTEHE, REEPNDE, ”
€)

IRiEEIREIE BRE

#ALI COLA #f13%

EE& 1 Tmatth us frost ALl COLAIRIT T AAE L EREBRE R EE,
BXFElI=ERRETE—F, MU—MINRIEEIN G XNt = EEREE
MR ILFET TEE. “MIMNIEBENF—#F, KR EAEAT2ER, £t
ROWALXBZ UL, XA R EERFNEHE, " TR mNEEFEZEA
MR TATRARTIR! "XFALI COLABRITEL EHE, RERAMK, SNEH
SBEETHE, AR ELZRENEFTSBELS— MBS EAIRIEEE
M RIRFARFZZHHINGOAHL,



ALI Cola provoziert mit der Frage:
,MUssen Menschen weild und Colas
schwarz sein?”

< Zurlck  Vor»

So, ihr Lieben. Heute bringen wir euer Weltbild mal ein bisschen
durcheinander. Cola ist ab sofort weil3! Und hellbraun und gelb und
schwarz und...Wie bitte? Aber das geht doch nicht! Doooch, das
geht eben doch. Mit ALI Cola. Die gibt es namlich jetzt in sechs
verschiedenen Farben. Ihr wisst ja, dass es manchmal gut tut, wenn
jemand die Flaschen ganz fest schittelt, bis nichts mehr so ist, wie
es war. Oder, wie im Fall von ALl Cola, eben so lange bis sich die
Farbe verandert. Ehrlich gesagt, waren auch wir bislang der festen
Uberzeugung, dass Cola immer dunkelbraun sein muss. Es fragt
sich nur: Warum eigentlich? Weil es eben immer schon so war?
Nichts da, dachten wir uns dann, derartige Schwerfalligkeiten im
Denken haben keine Platz bei uns. Wir sind schlief3lich ein junges
und modernes Unternehmen. Also nochmal neu denken und
immer her mit der ALI Cola in ihren sechs wunderbaren Farben!

ALI Cola kommt in sechs (Haut)Farben

Aydin Umutlu, der Erfinder der ALI Cola, ist ganz sicher auch so ein
Um- und Andersdenker. Wobei der Hamburger mit seiner ALI Cola
noch mehr im Sinn hat, als mit dem Andersein blof3 ein bisschen zu

Q
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echte gesellschaftliche Bedeutung hat. Er mdchte mit ALI Cola ein
Zeichen setzten, gegen den Rassismus und fur mehr Akzeptanz in
der Gesellschaft fur die Vielfaltigkeit der Menschen. Denn die gibt es
eben auch nicht in nur einer Farbe, sondern in vielen
verschiedenen. Und schon gar nicht sollte man, von der (Haut)Farbe
eines Menschen auf sein Inneres schliel3en.

~Mussen Menschen weif und Colas schwarz
sein?”

Darum gibt es also nun Cola in sechs verschiedenen Farben. Der
Clou an der Sache ist naturlich: Obwohl die Flussigkeiten so
unterschiedlich aussehen, schmecken sie alle gleich - nach Cola. Mit
ALI Cola lernen wir also gleich zwei wichtige Dinge: Die braune
Farbe in der Cola hat keinen Geschmack und so ist es auch bei den
Menschen. Anders ausgedruckt: Farbe sagt rein gar nichts uber
irgendetwas oder irgendjemanden aus! Auf den Flaschen von ALl
Cola findet man Botschaften, die die Idee noch verdeutlichen. Dort
steht zum Beispiel: ,MUssen Menschen weild und Colas schwarz
sein?” oder ,Wie nennt man eine helle Cola? - Cola, du Rassist.” oder
auch ,Irritiert? Nur, weil ich nicht schwarz bin?".

ALI Cola: der Selbsttest

Man muss sagen, es ist ein sehr besonderes Erlebnis, eine ALI Cola
zu trinken. Mein erstes Ranschmecken an das bunte ALI Cola
Sixpack (man bekommt nur alle sechs Farben zusammen) findet mit
der klaren, durchsichtigen ALI Cola statt. Bevor ich den ersten
Schluck aus der cool und reduziert designten Flasche nehme, denke
ich: “Das sieht aus wie Zitronenlimonade. Das schmeckt doch
bestimmt auch wie Zitronenlimonade.”. Umso Uberraschender ist es
dann, als sich der erste erfrischende Schluck ALI sprudelnd in
meinem Mund ausbreitet. ALI schmeckt ja tatsachlich wie Colal!
Obwohl die ALI weil3, bzw. durchsichtig ist. Und zwar wie richtig gute
Cola.

ALl Cola provoziert mit der Frage: ,MUssen
Menschen weild und Colas schwarz sein?”
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Der Hamburger Aydin Umutlu lisst seine Ali Cola seit Kurzem in sechs Farben produzieren. Sie unterscheiden sich nur durch die Menge des Farbstoffs

Roland Magunia

Wohnen und
Arbeiten in
ehemaliger Fabrik

HAMBURG:: In Hamburg soll im Jahr
2018 der grofte ,,Coworking und Coli-
ving Campus“ Deutschlands entstehen.
Das Berliner Unternehmen rent24 will
auf 7500 Quadratmetern Wohnen und
Arbeiten miteinander verbinden. Dazu
wird ein ehemaliges Fabrikgebdude im
Stadtteil Hamm kernsaniert.

Die sechs Etagen sollen aufgeteilt
werden in offene Arbeitsbereiche, Ein-
zelbiiros und Veranstaltungsrdume so-
wie in ,,Mikroapartments“ fiir das soge-
nannte Coliving. ,Viele Start-ups miis-
sen gerade zu Beginn Ofters reisen und
bendtigen mdglichst viel Flexibilitdt und
eine transparente Kostenstruktur®, sagte
Robert Bukvic, Griinder von rent24.

Im Erdgeschoss werde zudem ein
Foodmarket entstehen, der ,,modernes,
gesundes und internationales Essen an-
bieten soll. Die Bar- und Loungebereiche
stiinden allen Mitgliedern zur Verfii-
gung. Ein Supermarkt und Fitnessstudio
seien in dem Gebdude bereits vorhan-
den. Bisher ist rent24 in Berlin titig, in
Vorbereitung sind Projekte neben Ham-
burg in Bremen, Dortmund, Miinchen
und Amsterdam.

Nach Angaben des Unternehmens
gehdrt die Hamburger Otto Group zu
den Kunden. (HA)

Amazon will

in Deutschland

2000 Jobs schaffen

SEATTLE:: Der weltgrofite Online-
hindler Amazon will in diesem Jahr
mehr als 15.000 Arbeitsplitze in Europa
schaffen. Davon sollen gut 2000 auf
Deutschland entfallen. Es gehe dabei um
unterschiedliche Qualifikationen und
Berufserfahrungen - ,von Ingenieuren
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Der Abendblatt-Test
Firmen aus der
Metropolregion Hamburg
bringen viele
Innovationen auf den

Markt. Wir erzihlen die
Geschichte dahinter - und
priifen, wie gut sie sind.
Heute: Ali Cola

HEINER SCHMIDT

ilft es, einen alkohol-
freien Softdrink mit
einem gehdrigen Schuss
Antirassismus aufzula-
den? Aydin Umutlu tut
das. Mehr oder weniger
erfolgreich. Gut 100.000 Drittelliterfla-
schen seiner Ali Cola hat der Hambur-
ger mit tiirkischen Wurzeln 2016 ver-
kauft. Leben und seine Familie kom-
plett finanzieren kann der 43-Jihrige
davon nicht. ,Leider®, sagt Umutly,
denn natiirlich geht es ihm auch darum,
Geld zu verdienen. Aber dass er das Ge-
trénk vor gut vier Jahren mit einem tiir-
kisch-arabisch und in jedem Fall fremd-
lindisch klingenden Namen auf den
Markt brachte, soll ein politisches
Statement sein.

Ein trinkbares Manifest fiir Tole-
ranz, eine ironische Antwort auf Vor-
urteile und Klischees, eine dunkle Brau-
se als Reaktion auf und Protest gegen
Thilo Sarrazin, der seinerzeit gerade
durch das Herstellen eines kausalen Zu-
sammenhangs zwischen Erbgut und In-
telligenz ganz weit ins politisch rechte
Abseits abgedriftet war. ,,Das hat mich

so aufgeregt, dass ich antworten wollte,:

dass ich etwas dagegen setzen wollte.“
Eine neue Cola. Das ist Aydin Umutlus
* Idee. Immer noch.

In Zeiten des erstarkenden Populis-
mus in Europa und eines US-Prisiden-
ten Donald Trump hat Umutlu seine
Idee weiterentwickelt, seine Produktpa-
lette auch. Ali Cola gibt es seit Kurzem
in sechs unterschiedlichen Farben.
»2017 wird wieder ein Rechtsruck spiir-
bar — und Ali Cola deshalb noch vielfil-
tiger, sagt Umutlu. Zu Schwarz sind

e — e ST i S

fiinf weitere ,,Hautfarben“ hinzugekom-
men. Ali Cola, so will es der Mann hinter
dem Produkt, ist:.eine Cola mit Bot-
schaft. Namlich: Egal wie es nach aufien
scheint und was die Farbe signalisiert -
im Inneren ist alles gleich. Der Mensch
und die Ali Cola. ,

Tatséchlich unterscheiden sich die
sechs Ali Colas in den Farbtdnen mil-
chig-weifl bis tiefschwarz allein durch
die Menge des Lebensmittel-Farbstoffs
Zuckercouleur, ansonsten sind alle Zu-
taten und ihre Menge identisch. Wer
das nicht weif}, ldsst sich leicht tiu-
schen, ergab der Abendblatt-Ge-
schmackstest: Sechs Kollegen verkoste-
ten gemeinsam die sechs Colas - und
diskutierten dabei ausgiebig, ob etwa

4

der mittelhelle Farbton Nummer drei
womdglich ,orangiger und ,mezzo-
mixiger” sei als die pechschwarze Num-
mer sechs oder ob Nummer fiinf ,,zimti-
ger“ sei als Nummer zwei.

»Das muss ein psychologischer Ef-
fekt sein“, sagt Aydin Umutlu iiber-
rascht, ,bei einer Blindverkostung wiir-
de man sicher keine Unterschiede he-
rausschmecken. Schliefilich sei es ja
die Idee, dass sich die beim Husumer
Mineralbrunnen produzierte und abge-
filllte Brause wirklich nur im Farbton
voneinander abhebt. ,,Alles andere wire
jaauch Unsinn, findet er.

50.000 Flaschen - die Hilfte des
Jahresabsatzes 2016 - hat Umutlu in
Nordfriesland produzieren lassen. Da-

Ali Colaim Test: Guter Geschmack zum Premiumpreis

Geruch und Geschmack: Das Schnup-
pern am frisch gefiillten Glas weckt die
Assoziation ,gerade eben getffnete Tii-
te Haribo-Weingummi Cola-Flisch-
chen“. Wihrend des Redaktions-Tas-
tings fallen die Worte: zimtig, fruchtig,
zitronig, zu siif}, erinnert ein bisschen
an Mezzo-Mix, Geschmacksbombe und
die Einschitzungen: ,total witzig¥
»hochinteressant* und ,,ich wiird’s kau-
fen“, Nicht alle Farben kommen gleich
gut an. Zur zweithellsten Farbe Num-
mer zwei heifdt es: ,,Sieht ein bisschen
aus wie Spiilwasser.”

Die Verpackung: Die Pappe des Sech-
serpacks umschliefit die Flaschen gleich
doppelt, Da fillt garantiert nichts raus,
aber man muss auch ein bisschen arbei-
ten, um eine Flasche aus der Verpa-
ckung zu 16sen.

Ali Colain
sechs ,Haut-
farben”:
Anti-Rassis-
mus mit

viel Zucker
Raland Magunia

Inhaltsstoffe (laut Etikett): Mineral-
wasser, Zucker, Kohlensdure, natiirli-
ches Aroma, Sduerungsmittel Phos-
phorsdure, Aroma Koffein, Farbstoff
Ammonsulfit Zuckerkuldr, Fett, Eiweif3,
Salz. Der Zuckergehalt pro 100 Milliliter
ist mit 10,2 Gramm etwas geringer als
bei Coca-Cola (10,6 Gramm).

Preis: Die unverbindliche Preisempfeh-
Iung lautet 99 Cent fiir eine 0,33-Liter-
Flasche. Eine gleich grofie Flasche Fritz-
Kola kostet bei Edeka fiir gewShnlich 79
Cent. So richtig Sinn macht Ali Cola
aber nur als Sechserpack mit allen Far-
ben - kostet bei alicola.de 5,99 Euro zu-
ziiglich Pfand (48 Cent) und Versand-
kosten (5,20 Euro). Die ebenfalls aus
Hamburg stammende und islamischen
Reinheitsvorschriften  entsprechende
haji Cola kostet im 12er-Paket auch un-
gefihr einen Euro pro Flasche.

Fazit: Ein typisches Grofistadt- und

Szenegetrink, das seinen Charme aber
nur in der vollen Farbpalette entfaltet.
Der Preis ist im Einzelhandel okay, im
Onlineversand wegen der Versandkos-
ten zu hoch. Alle Tester bewerten den
Geschmack als gut oder sogar sehr gut.
Das Abendblatt-Urteil: vier von fiinf
Sternen. - '

1.8, 8.8 §%¢

mit die Farbtone gut zur Geltung kom-
men, klebt nur ein kleines Etikett am
Hals der Flasche mit dem Kronkorken.
Seine erste Ali Cola hatte noch das iibli-
che grofie Etikett. Und auf dem war die
Zeichnung eines ,Klischee-Tiitken, wie
Umutlu sagt. Volles Gesicht, fetter
Schnauzbart. Das war ironisch gemeint,
wurde aber nicht von allen verstanden.
»Es gab Hass-Mails aus der ganz rechten
Ecke: ,Du Muselmann, geh dahin, wo du
herkommst‘ so in diesem Stil. Aber auch
ein, zwei Reaktionen von der anderen
Fraktion. Da wurde mir vorgeworfen,
ich wiirde tiirkische Mitbiirger verun-
glimpfen®, erinnert sich Umutlu,

Ausgeliefert wird die ,Hautfar-
ben*“-Cola in einem Sechserpack, der
simtliche Farbtone enthidlt, oder in
einem Kasten mit vier Sechserpacks.
Das erfordert viel Flaschensortiererei
per Hand beim Produzenten. In Husum
untergebrachte Fliichtlinge erledigen
das, ,,damit sie sich ein bisschen Geld
verdienen konnen. Mein Traum ist, die-
sen Leuten irgendwann regelmiflige
Einkiinfte zu ermdglichen.“ Die grofite
Herausforderung fiir den Ein-Mann-Be:
trieb ist der Vertrieb. Umutlu putzt
Klinken in Gastronomie und Handel.

Gut 80 Prozent seiner Ali Cola setzt
er derzeit in Hamburg ab, den Rest in
Berlin. Kioske und Kneipen in Szene-
stadtteilen, Shisha-Bars, der eine oder
andere Edeka- oder Getrinkemarkt,
sein eigener Internetshop (www.alico-
la.de) — der Cola-Macher $chétzt, dass
es sein politisch korrektes Getrénk zur-
zeit an 50 bis 60 Verkaufsstellen gibt.
Hamburg sei ,,ein schwieriges Pflaster,
sagt Umutlu, der nicht selten den eige-
nen Kombi fiir eine Auslieferungstour in
der Hansestadt vollpackt. Auf dem Ber-
liner Markt will er jetzt angreifen, einen
Vertriebspartner gibt es bereits.

Vielleicht ist es gerade eine gute
Zeit, das Marketing flir einen Softdrink
mit einem gehdrigen Schuss Antirassis-
mus aufzuladen. Und vielleicht ist Do-
nald Trump hilfreicher dabei als Thilo
Sarrazin. Einstweilen braucht Aydin
Umutlu noch seinen Zweitjob als Ku-
rierfahrer in Hamburg.

Néchster Test Jeden Dienstag im Wirt-
schaftsteil. Lesen Sie am 28. Februar:
Der Paketroboter von Hermes. Alle bis-
her erschienenen Tests lesen Sie online
unter www.abendblatt.de/testserie

iiber Softwareentwickler bis hin zu Be-
rufseinsteigern und Auszubildenden“, so
Amazon. In Grofibritannien will Amazon
auch:nach der Brexit-Entscheidung die
Zahl der Stellen in diesem Jahr um 5000
auf rund 24.000 erhéhen.

Anfang Januar hatte Amazon bereits
angekiindigt, 100.000 Arbeitsplitze in
den USA zu schaffen. Bis Mitte 2018 sol-
le die Zahl der Vollzeitstellen im Land
von 180.000 auf 280.000 erhdht werden,
hief es damals. Der Konzern hat wegen
seiner ambitionierten Wachstumspléne
mit einem grofien Cloud-Geschift und
neuen Produkten wie der digitalen
Sprachassistentin Alexa einen hohen Be-
darf an Fachleuten. Zugleich war die
Arbeitsplatz-Offensive in den USA aber
auch Wasser auf die Miihlen des US-Pri-
sidenten Donald Trump, der im Wahl-
kampf einen Job-Boom versprochen hat-
te. Auch andere US-Unternehmen hat-
ten angekiindigt, Arbeitspldtze in den
USA zu schaffen., (dpa) '

I e e e v

VW: Gibt es bei
Beforderungen
IG—Metall—Bonus?

WOLFSBURG:t VW-Markenchef Her-
bert Diess will kldren lassen, welche Rol-
le eine Géwerkschaftsmitgliedschaft fiir
Karrierespriinge bei dem Autobauer
spielt. ,,Seit meinem Einstieg bei Volks-
wagen bekomme ich immer wieder Hin-
weise aus der Belegschaft und insbeson-
dere aus dem Management, dass Einstel-
lungen und Aufstieg in der Hierarchie
von einer Mitgliedschaft der IG Metall
abhiingen wiirden*, sagte er der
»Bild“-Zeitung. Daher habe er sich zu-
letzt bei einigen Beférderungen erkun-
digt, ob die betreffenden Mitarbeiter der
Gewerkschaft angehdren. Etwa die Half-
te des oberen Managements sei auch
Mitglied der IG Metall, sagte Diess.
»Falls wirklich fiir die Beférderung
eine Mitgliedschaft in der IG Metall Vo-
raussetzung gewesen wire, wire dies ein
klarer Compliance-Verstof8“, so der Ma-
nager mit Blick auf Regeln zur ordnungs-
geméflen Unternehmensfithrung, Die IG
Metall sorgt sich hingegen, dass Mit-
arbeitern die Mitgliedschaft negativ aus-
gelegt werden konnte. Eine IG-Metall-
Sprecherin: ,,Jetzt haben sich die Vermu-
tungen bestitigt, dass Herr Diess
unzuléssig nach der Gewerkschaftsmit-
gliedschaft gefragt hat. Damit hat er klar
gegen Arbeitsrecht verstoflien.“ (dpa)
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Abendblatt-Test: Cola in sechs Hautfarben

Von Heiner Schmidt

Aydin Umutlu ist der Geschaftsfuhrende Gesellschafter von Ali Cola Foto: Roland Magunia

Firmen aus der Metropolregion Hamburg bringen viele
Innovationen auf den Markt. Wir erzahlen die Geschichte
dahinter. Heute: Ali Cola.

Hamburg. Hilft es, einen alkoholfreien Softdrink mit einem gehorigen Schuss
Antirassismus aufzuladen? Aydin Umutlu tut das. Mehr oder weniger erfolgreich.
Gut 100.000 Drittelliterflaschen seiner Ali Cola hat der Hamburger mit
tiirkischen Wurzeln 2016 verkauft. Leben und seine Familie komplett finanzieren
kann der 43-Jahrige davon nicht. "Leider", sagt Umutlu, denn natiirlich geht es
ihm auch darum, Geld zu verdienen. Aber dass er das Getrank vor gut vier
Jahren mit einem tiirkisch-arabisch und in jedem Fall fremdldndisch klingenden
Namen auf den Markt brachte, soll ein politisches Statement sein.



Ein trinkbares Manifest fiir Toleranz, eine ironische Antwort auf Vorurteile und
Klischees, eine dunkle Brause als Reaktion auf und Protest gegen Thilo Sarrazin,
der seinerzeit gerade durch das Herstellen eines kausalen Zusammenhangs
zwischen Erbgut und Intelligenz ganz weit ins politisch rechte Abseits abgedriftet
war. "Das hat mich so aufgeregt, dass ich antworten wollte, dass ich etwas
dagegen setzen wollte." Eine neue Cola. Das ist Aydin Umutlus Idee. Immer
noch.

Ali Cola gibt es in sechs Farben

In Zeiten des erstarkenden Populismus in Europa und eines US-Prasidenten
Donald Trump hat Umutlu seine Idee weiterentwickelt, seine Produktpalette
auch. Ali Cola gibt es seit Kurzem in sechs unterschiedlichen Farben. "2017 wird
wieder ein Rechtsruck spilirbar — und Ali Cola deshalb noch vielfaltiger", sagt
Umutlu. Zu Schwarz sind fiinf weitere "Hautfarben" hinzugekommen. Ali Cola,
so will es der Mann hinter dem Produkt, ist eine Cola mit Botschaft. Namlich:
Egal wie es nach auBen scheint und was die Farbe signalisiert — im Inneren ist
alles gleich. Der Mensch und die Ali Cola.

Tatsachlich unterscheiden sich die sechs Ali Colas in den Farbtonen milchig-weil3
bis tiefschwarz allein durch die Menge des Lebensmittel-Farbstoffs
Zuckercouleur, ansonsten sind alle Zutaten und ihre Menge identisch. Wer das
nicht weiB}, 1asst sich leicht tauschen, ergab der Abendblatt-Geschmackstest:
Sechs Kollegen verkosteten gemeinsam die sechs Colas — und diskutierten dabei
ausgiebig, ob etwa der mittelhelle Farbton Nummer drei woméglich "orangiger”
und "mezzo-mixiger" sei als die pechschwarze Nummer sechs oder ob Nummer
fiinf "zimtiger" sei als Nummer zwei.

Keine Unterschiede bei Blindverkostung

"Das muss ein psychologischer Effekt sein", sagt Aydin Umutlu iiberrascht, "bei
einer Blindverkostung wiirde man sicher keine Unterschiede herausschmecken."
SchlieBlich sei es ja die Idee, dass sich die beim Husumer Mineralbrunnen
produzierte und abgetfiillte Brause wirklich nur im Farbton voneinander abhebt.
"Alles andere ware ja auch Unsinn", findet er.

50.000 Flaschen — die Halfte des Jahresabsatzes 2016 — hat Umutlu in
Nordfriesland produzieren lassen. Damit die Farbtone gut zur Geltung kommen,
klebt nur ein kleines Etikett am Hals der Flasche mit dem Kronkorken. Seine
erste Ali Cola hatte noch das tibliche groBe Etikett. Und auf dem war die
Zeichnung eines "Klischee-Tiirken", wie Umutlu sagt. Volles Gesicht, fetter
Schnauzbart. Das war ironisch gemeint, wurde aber nicht von allen verstanden.
"Es gab Hass-Mails aus der ganz rechten Ecke: ,Du Muselmann, geh dahin, wo



du herkommst' so in diesem Stil. Aber auch ein, zwei Reaktionen von der
anderen Fraktion. Da wurde mir vorgeworfen, ich wiirde tiirkische Mitbiirger
verunglimpfen", erinnert sich Umutlu.

Ausgeliefert wird die Cola im Sechserpack

Ausgeliefert wird die "Hautfarben"-Cola in einem Sechserpack, der samtliche
Farbtone enthalt, oder in einem Kasten mit vier Sechserpacks. Das erfordert viel
Flaschensortiererei per Hand beim Produzenten. In Husum untergebrachte
Fliichtlinge erledigen das, "damit sie sich ein bisschen Geld verdienen konnen.
Mein Traum ist, diesen Leuten irgendwann regelmafBige Einkiinfte zu
ermoglichen." Die grofte Herausforderung fiir den Ein-Mann-Betrieb ist der
Vertrieb. Umutlu putzt Klinken in Gastronomie und Handel.

Gut 80 Prozent seiner Ali Cola setzt er derzeit in Hamburg ab, den Rest in Berlin.
Kioske und Kneipen in Szenestadtteilen, Shisha-Bars, der eine oder andere
Edeka- oder Getrankemarkt, sein eigener Internetshop (www.alicola.de) — der
Cola-Macher schatzt, dass es sein politisch korrektes Getrank zurzeit an 50 bis
60 Verkaufsstellen gibt. Hamburg sei "ein schwieriges Pflaster", sagt Umutlu, der
nicht selten den eigenen Kombi fiir eine Auslieferungstour in der Hansestadt
vollpackt. Auf dem Berliner Markt will er jetzt angreifen, einen Vertriebspartner
gibt es bereits.

Aydin Umutlu arbeitet auch noch als Kurierfahrer

Vielleicht ist es gerade eine gute Zeit, das Marketing fiir einen Softdrink mit
einem gehorigen Schuss Antirassismus aufzuladen. Und vielleicht ist Donald
Trump hilfreicher dabei als Thilo Sarrazin. Einstweilen braucht Aydin Umutlu
noch seinen Zweitjob als Kurierfahrer in Hamburg.

Naichster Test Jeden Dienstag im Wirtschaftsteil. Lesen Sie am 28. Februar:
Der Paketroboter von Hermes. Alle bisher erschienenen Tests lesen Sie online
unter www.abendblatt.de/testserie

© Hamburger Abendblatt 2017 — Alle Rechte vorbehalten.

LINKS ZUM ARTIKEL

Jetzt macht Edding nicht nur Stifte, sondern auch Nagellack
Wie gut ist Smuus?

Gerate mieten: Nur zwei von funf Sternen fiir OttoNow
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Kreative Coke Verpackung "Haut" unterscheidet sich nicht von verschiedenen internen

Design - Staats 2017.02.15 17.37

Design - Verpackung taglich schmeckt umstrittene Thema Satire

Im Jahr 2012 hat der deutsche Politiker Thilo Sarrazin veroffentlichte mehrere Stiicke - kontroverse
Kommentare gegen die menschliche Intelligenz direkt mit dem Thema der genetischen Merkmale bezieht,
Konzept ALI COLA wird so geboren. Um die Sicht der Oppositionspolitiker ausgedriickt, wihrend die
ethnische Vielfalt feiern, entwickelte umutlu Hamburger Unternehmer Aydin eine Reihe von
nichtalkoholischen Getrénken als vorverfestigten Aussage. "Mit der Form von Getréinken, soziale Toleranz
fordern tédglich die Erkldrung verdffentlicht," Produktentwicklungsteam beschrieb die Strafie. Die Getrinke-
und Verpackungsdesign in einer Satire und humorvolle Art und Weise, das Vorhandensein von sozialen

Vorurteilen und Klischees reagieren gemeinsam Slogan Produkt: Beifall fiir die Toleranz.

Freier Autor

Liddy: Die Malerei ist
Lidc{y Werke von der chinesischen
Art Gallery, Central Academy of
Fine Arts und vielen europiischen
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ALl COLA. The cola in skin colors.

By Niranjan K (http://www.braaanding.com/author/niranjan-k/) February 16, 2017

0 @18 ® O (hitp://www.braaanding.com/ali-cola-cola-skin-colors/#respond._38568)

They look different on the outside but are all the same on the inside. That's true of people
all over the world—and now of ALI COLA. A cola that comes in different skin colors.






Designer / Agency : Matthaus Frost (http://www llIIIIIHITITIIIIINTL.com/)

Project Type: Branding, Graphic Design, Advertising
Client: ALI COLA. The cola in skin colors.

Location: Hamburg, Germany

O 3 Not Good
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PROPAGANDA (HTTP://ACONTECENDOAQUI.COM.BR/CATEGORIAS/PROPAGANDA) }

Refrigerante de cola modifica cores para celebrar a diversidade

16 de Fevereiro de 2017 (HTTP://ACONTECENDOAQUI.COM.BR/PROPAGANDA/REFRIGERANTE-DE-COLA-MODIFICA-CORES 3 b)

(http://acontecendoaqui.com.br/sites/default/files/2242738926.jpg)
Os refrigerantes de Cola sdo famosos por serem escuros. Porém, para mostrar que nem tudo é preto no branco, a marca alema Ali Cola criou uma campanha que celebra a
diversidade.

No projeto, encabecado pelos donos da empresa Karl Wolfgang Epple e Matthaus Frost, as bebidas sédo coloridas para mostrar que independente de nosso exterior, somos
todos iguais em nossa esséncia.

De acordo com o Exame.com, para por em pratica a novidade foram criados os cartazes #CheersToTolerance, que alertam para quantas vezes julgamos
preconceituosamente e defendem o conceito “Diferente. Mas iguais.”.

Confira:
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Wie nennt man eigentlich eine helle Cola?
Von Anna Eube | Veroffentlicht am 04.02.2017 | Lesedauer: 2 Minuten

.Cola, du Rassist." Mit diesem Witz wirbt ,Ali Cola" - die erste Colaq, die es nicht nurin
Dunkelbraun, sondern in sechs Hautfarben gibt. Gedacht ist das als Statement fir mehr
Toleranz.

Gibt's im Sixpack und in sechs verschiedenen "Hautfarben": "Ali Cola"

Quelle: Weyer Grill



oke oder Pepsi? Das war vielleicht frither mal eine Grundsatzfrage. Mittlerweile gibt es so
C viele Alternativen, fiir Koffeinjunkies (fritz-kola), Partypeople (Red Bull Cola), Bio-

Freunde (Proviant Bio Natur Cola). Und neuerdings auch fiir alle, die weder der AfD
noch Donald Trumps ,,Immigration Ban“ etwas abgewinnen konnen. ,,Ali Cola“ heifit das
Getrink, es ist weniger siif und prickelig als eine klassische Cola, vor allem gibt es sie in sechs
Farben: in mehreren Braunttnen, Milchig-Weify und einem gelblichen Griin. ,,Die Cola in
Hautfarben“ steht grof3 auf dem Sixpack, auf jeder Flasche kann man den Hashtag

#toleranzschmeckt finden.

Das mit den Hautfarben ist erkldrungsbediirftig, in Zusammenhang mit einer Limonade klingt
es erst mal schrig. Aydin Umutlu, der Mann hinter dem Produkt, startete schon 2012 mit ,,Ali

Cola“. Damals wollte er Thilo Sarrazins umstrittenen Thesen (mehr dariiber hier) ein

Statement fiir Integration entgegensetzen und mischte nach einem Rezept aus dem Internet
und mit Zutaten aus der Apotheke seine erste eigene Cola. Er gab ihr einen tiirkischen
Klischee-Namen, druckte auf alle Flaschen einen Mann mit Schnauzbart - , Ali“. Nun nutzt
Umutlu den Aufwind der AfD fiir ein Update seiner Brause: Wieder sei ein Rechtsruck spiirbar,

deshalb werde seine Cola noch vielfdltiger.

,»Sie sind alle gleich, nur von aufien sind sie verschieden. Wie wir Menschen®, sagt Umutlu.
Denn die weifle schmeckt wie die gelbe oder die dunkelbraune Cola. ,Miissen Menschen weif3
und Colas schwarz sein?“ Oder: ,,Wie nennt man eine helle Cola? - Cola, du Rassist.“ Solche
witzigen Spriiche stehen auf den Flaschen. Aber wer soll die Cola eigentlich kaufen?
Menschen, die sich bereits fiir tolerant halten, wohl eher nicht. Menschen, die es nicht sind,
schon gar nicht. Am ehesten wohl Menschen, die ihren Geschmack im Cola-Angebot noch
nicht wiederfinden. ,,Ali Cola“ schmeckt ein bisschen wie die Colafldschchen aus dem

Siiffigkeitenregal - und das gibt‘s, politische Message hin oder her, wirklich noch nicht.

Folgen Sie uns unter dem Namen ICONISTbyicon auch bei Facebook, Instagram, Twitter

und Snapchat.
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ALI COLA - DIE COLA IN HAUTFARBEN

LIFESTYLE

Als 2012 der Politiker Thilo Sarrazin mit sehr kontroversen Themen um die E
und das Konzept der ALI COLA geboren. Als Protest und als Jubelruf an die e

der Hamburger Unternehmer Aydin Umutlu eine auBergewdhnliche Cola.

Die Cola kommt in verschiedenen Farbtonen. Alle sechs “Hautfarben” schme
zwar verschieden aus aber haben alle den gleichen Inhalt - Cola. ALI COLA k.
und bald schon in Regionen um Hamburg und Berlin zu kaufen sein. Jeder K:
Non-Profit-Organisation die Flichtlinge unterstutzt. Der Grafik-Designer Mat

das Verpackungsdesign.



Die farbenfrohe Cola ist ein Multikulti-Statement, ein Manifest fir mehr Tole
eine wunderbar friedliche und humoristische Art und Weise. Wir sind Fan! M

auf Facebook, Instagram und Uber das Hashtag #cheerstotolerance.

JOHANNES

Weitere Beitrage von Johannes lesen



Un cola pour chaque
couleur de peau ?

copdeccer ] PAr Alexandre D. il y a 3 heures

6 colas pour un seul gout : celui de la tolérance.

Le concept Ali Cola a pris naissance en 2012
lorsque que 'homme politique allemand Thilo
Sarrazin a publié des commentaires racistes
faisant référence une corrélation entre la couleur
de peau et l'intelligence. Afin de protester contre
ces propos, un entrepreneur basé a Hambourg,
Aydin Umutlu a développé une gamme de sodas
imitant les différentes couleurs de peau. Si ces
sodas sont visuellement différents, ils ont
pourtant tous le méme goat. Montrant que
quelles que soient nos origines, nous sommes
tous les mémes intérieurement.

WERBUNG



Créés par les directeurs artistiques Karl
Wolfgang Epple et Matthaus Frost de I'agence
allemande Loved, les prints répondent aux
préjugés avec ironie et humour méme si la
déclinaison anglaise fait perdre de sa saveur au
concept initial.

Ali Cola peut étre commandé en ligne et chaque
achat soutient Kiron, une ONG qui aide les
réfugiés en leur donnant acces a des cours.
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ALI COLA prijst diversiteit aan met cola’s in
verschillende ‘huidskleuren’

Share - f 0

“Ze zien er anders uit, maar zijn van binnen allemaal hetzelfde.” Dat geldt
al voor mensen en dankzij ALI COLA is dat nu ook het geval bij cola. Met

een beetje humor, ironie en clichés prijst het Duitse merk diversiteit aan

waarbij de opvallende cola’s als een soort van pro-integratie statement

dienen.

Een sixpack ALI COLA komt in zes verschillende ‘huidskleuren’. Van buiten
zien ze er anders uit, maar van binnen is de smaak voor iedere fles cola

hetzelfde.

ALI COLA prijst diversiteit aan met cola’s in verschillende ‘huidskleuren’ Volgende artikel
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Assine

MARKETING

Refrigerante de Cola em varias cores defende a diversidade

No projeto, as bebidas sao coloridas para mostrar que independente de nosso exterior, somos todos
iguais em nossa esséncia

Por Redagao AdNews
® 15fev 2017, 11h50 - Atualizado em 15 fev 2017, 11h54



Assine
julgamos preconceituosamente (Divulgag&o)

Os refrigerantes de Cola sao famosos por serem escuros. Porém, para mostrar que nem tudo é preto
no branco, a marca alema Ali Cola criou uma campanha que celebra a diversidade.

No projeto, encabegado pelos donos da empresa Karl Wolfgang Epple e Matthaus Frost, as bebidas
sao coloridas para mostrar que independente de nosso exterior, somos todos iguais em nossa
esséncia.

Para por em pratica a novidade foram criados os cartazes #CheersToTolerance, que alertam para
quantas vezes julgamos preconceituosamente e defendem o conceito “Diferente. Mas iguais.”.
Confira:

(Divulgacé&o)



ALl COLA celebrates diversity with a soda that comes in six different 'skin' colors

designboom’ DHO®® a
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ALl COLA celebrates diversity with a soda that

r nes in six different 'skin' colors

ORONONO

the concept for ALI COLA started back in 2012, when german politician thilo sarrazin published
some controversial comments about human intelligence being directly influenced by genetic
characteristics. in protest of this idea, and in celebration of ethnic diversity, hamburg-based
entrepreneur aydin umutlu developed a line of soft drinks as a pro-integration statement, ‘an
everyday manifesto for more tolerance — in beverage form,’ the team behind the product describe. the
drink and its packaging design respond to prejudice and clichés with irony and humor,

championing the slogan: cheers to tolerance.

designboom © 2017

about us advertise contact us copyright info privacy newsletter cookies N



nWS'\ic designer matthdus frost developed the packaging for ALI COLA in six different ‘skin’
« .S, each which taste exactly the same. ‘they look different on the outside but are all the same on
the inside. that’s true of people all over the world — and now of cola, too,” umutlu explains. ALI COLA
can be ordered online and will soon be available in the berlin and hamburg metropolitan regions. each
purchase supports kiron, an NGO that helps refugees earn university qualifications through online

courses and partner universities.

designboom © 2017

about us advertise contact us copyright info privacy newsletter cookies N



Architecture Design | Latest images and idea about
interior design

ALI COLA celebrates diversity with a soda that comes in six
different ‘skin’ colors

Posted on February 14, 2017 by nina azzarello | designboom in Design, packaging design

the drink and its packaging design responds to prejudice and clichés with irony and humor, championing the slogan:

cheers to tolerance.

The post ALI COLA celebrates diversity with a soda that comes in six different ‘skin’ colors appeared first on

designboom | architecture & design magazine.



CRIATIVIDADE PROPAGANDA

Campanha celebra diversidade em diversos tons de

Cola
by posted on
Paula Romano 14.02.17 (14.02.17)

#cheerstotolerance

Different outside. Same inside. THE COLA IN SKIN COLORS.

Com o intuito de celebrar a diversidade de racas, a marca alema Ali Cola lancou uma campanha

promovendo suas bebidas em varias cores de pele.

Criados por Karl Wolfgang Epple e Matthéus Frost, os visuais vém acompanhados do slogan:
“Diferente do lado de fora. O mesmo dentro.” A campanha também usa a hashtag:

“#cheerstotolerance”.



SNOBETTE

(http://thesnobette.com)/)

February 13th, 2017

Ali Cola Promotes Equality-Minded Soda In Range Of Colors
That Taste The Same

Ali Cola, a German-based soda company has created a cola drink offered in a range of hues meant to mimic that of human skin
color. The trick is, while they look very different, the flavor is the same.

“They look different on the outside but are all the same on the inside. That's true of people all over the world—and now of cola, too.
Or at least Ali Cola, the first cola that comes in different skin colors. Call it a cola in aid of greater tolerance,” reads press materials
from Ali, which notes that portions of sales are donated to an organization dedicated to aiding refugees.

According to the company the range was created in a push back on race-based differences. The soda was a response to Germany’s
own version of Donald Trump, ex-politician Thilo Sarrazin, who published statements correlating human intelligence with skin
color, and also published a book criticizing Muslim immigration as a danger to Germany.

Visuals were created by Karl Wolfgang Epple and Matthaus Frost and include the tagline, “Different outside. Same inside” and the
tagline, #cheerstotolerance.

It's a bit of an oddball campaign that perhaps loses something in the translation from German to English (and yes, there are
versions using the German language), and yet, it's clearly well intentioned and somehow awkwardly endearing.

Via designtaxi.com (http://designtaxi.com/news/390773/New-Campaign-Celebrates-Diversity-By-Offering-Cola-In-Different-Skin-

Colors)).

(http://thesnobette.com/wp- (http://thesnobette.com/wp- (http://thesnobette.com/wp-
content/uploads/2017/02/ali-cola-1.jpg) content/uploads/2017/02/ali-cola-2.jpg) content/uploads/2017/02/ali-cola-3.jpg)
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ALI COLA #cheerstotolerance

Le concept pour ALI COLA a commencé en 2012, lorsque le
politicien allemand Thilo Sarrazin a publié quelques
commentaires controversés sur l'intelligence humaine étant
directement influencée par les caractéristiques génétiques. Pour
protester contre cette idée et pour célébrer la diversité ethnique,
I'entrepreneur Aydin Umutlu, basé a Hambourg, a développé une
ligne de boissons gazeuses en tant que déclaration pro-
intégration, un manifeste quotidien pour plus de tolérance - sous
forme de boisson gazeuse en 6 couleurs différentes de "peaux".
La boisson et son design d'emballage répondent aux préjugés et
aux clichés avec ironie et humour, en défendant le
slogan:cheerstotolerance

Je vous ai mis leur site

QUI SUIS-JE ?

EMMANUEL CHAUSSADE
G+  Suivre 228

Arpenteur de Macadam.
Calligraphe des réves. Passant du
Luxembourg. Pirate de la passion.
Traqueur de moutons. Sabreur des
vignes du seigneur...

Asphalt strider. Calligraphist of
dreams. Luxembourg Gardens
stroller. Pirate of passion. Sheep
stalker. Lord's vineyard sabrage
expert...
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Je suis a votre disposition en tant
que directeur ou conseiller
artistique, pour accompagner vos
projets dans les domaines que
j’illustre sur mon blog.

I m staying at your disposal, as
artistic consultant or director to
escort your plans, in actions |
develop on my blog.



ALI COLA celebrates diversity with a soda that comes in six different
‘skin’ colors

http://www.designboom.com/design/ali-cola-packaging-celebrates-diversity-skin-colors-02-13-2017/
9 February 13, 2017 (http://shoutyoursite.com/ali-cola-celebrates-diversity-with-a-soda-that-comes-in-six-different-skin-colors/) & adminshout

(http://shoutyoursite.com/author/adminshout/) £ Design (http://shoutyoursite.com/category/design/)

the drink and its packaging design responds to prejudice and clichés with irony and humor, championing the slogan: cheers to tolerance.

The post ALI COLA celebrates diversity with a soda that comes in six different ‘skin’ colors (http://www.designboom.com/design/ali-cola-packaging-
celebrates-diversity-skin-colors-02-13-2017/) appeared first on designboom | architecture & design magazine (http://www.designboom.com).

(h‘r’r(a://www.?ace\:ook.com/sharer.phP?u:h‘r‘rp://shou’rtjours\‘re.com/al'\—cola—ceIebra‘res—d\vers\‘r\j-w'\‘rh-a—soda—
that-come s-in-six-diffe rent-skin-colors/) (h‘r’r(as-//(alusgoogle.com/share?urlzh’r‘rp://shou’rﬂours\‘re.com/al'\—cola—
ceIe\ara‘res—o\'\vers\’ra—w\‘rh—a—soda—’rha’r—comes—\n—s\x—d\fc‘?erer\’r—sk\n—colors/)
(hHP://www.I\nkeo\'\r\.com/shareQrﬂc|e?m'\n'\:’rme&urlzhﬁp://shou’rﬁours\’re.com/al\—cola—celebra’res—dWerng—w\’rh—a—
soda-that-come s-in-six-difke rent-gkin-colors/) (hHp://reo\c\\‘r.com/subm'\’r?urI:hHP://shouwours\’re.com/al'\—
cola—celebr&es—d\vers'\’r\j—wﬁh—a—soda—’rha‘r—comes—\n—s\x—d\fr‘?eren’r—sk\n—colors/&ﬂ’rle:QL\ ColfA celebrates o\'\vers'\’rg
with @ soda that comes in six different 'skin' colors) (h’r’r(a://www.s’rum\aleupon.com/subm'\’r7.
url:h+’r(av//shou’rtjours\’re.com/al\—coIa—ceIebra+es—d'\vers\’r3—w\+h—e—soc\a—’rha’r—comes—'tn—s\x—d\??eren’r—sk\n—
colors/ktitle=AL ColA celebrates diversity with & soda that comes in six difterent 'skin' colors)
(hH(o://’rw'\Her.com/share?urlzhHP://shou’rtjourS\’re.com/al\—cola—ceIebra’res—c\\vers\’rtj—w'\’rh—a—soo\a—ﬂwa’r—cosz—\n—s\x—
different-skin-
coIors/&’rex’r:QLHC0L9+ceIebra’res+o\'\vers\’rwwﬁh+a+soo\a+’rha++comes+\n+s\><+d'\f€f€eren’r+%E.2%80%q83\<\r\%E.2%8o°a‘1‘1+co
lore+) (h’n‘(a://www.+umblr.com/share/l'\nkz.urlzShou‘rtjours\’re.com/al\—cola—ceIe\ara’res—d\vers'\’r\j—m\’rh—a—soo\a—’rha‘r—
comes-in-six-diferent-skin-colors/kname=ALl ColA celebrates c\'\versﬁtj with @ soda that comes in six dikkerent

'skin' colors)

Visit the Original Source (http://www.designboom.com/design/ali-cola-packaging-celebrates-diversity-skin-colors-02-13-2017/)
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BRAND NEWS (HTTP://WWW.BRAND-NEWS.IT) > ALI COLA

PREMIUM BEVERAGE DESIGN PRODOTTI
DALLA GERMANIA ARRIVA LA COLA DI TUTTI | COLORI,
PRODOTTO CHE E IN SE UN MESSAGGIO ANTIRAZZISTA
(HTTP://WWW.BRAND-

(http://www.brand- NEWS.IT/BRAND/ALIMENTARI/BEVERAGE/ALI-COLA-DESIGN-

news.it/brand/alimentari/t ANTIRAZZISTA/)

@ 14 Febbraio 2017

cola-
Da un’idea di Aydin Umutlu, imprenditore di Amburgo che commercializza
la Ali Cola, & nata una bevanda che attraverso il design trasmette un
messaggio antirazzista.

In evidenza

LA SFIDA DEL MARKETING DIGITALE PER IL 2017? PER GROUPM E METTERE FINE ALLA
‘DISCRIMINAZIONE’ E CONSIDERARLO MARKETING A TUTTI GLI EFFETTI
(HTTP://WWW.BRAND-NEWS.IT/INTELLIGENCE/TREND/GROUPM-INTERACTION-
MARKETING-DIGITALE-2017/)

08 Febbraio 2017

STABILE AL 13% L'USO DELL'AD BLOCKING IN ITALIA, RISPOSTA A UX NEGATIVA PER
AFFOLLAMENTO E INVADENZA POTREBBE AUMENTARE DELL'11%. DATO PIU CHE
RADDOPPIATO PER UTENTI ECOMMERCE (HTTP://WWW.BRAND-
NEWS.IT/INTELLIGENCE/RICERCHE/AD-BLOCKING-ITALIA-RICERCA-2W/)

08 Febbraio 2017
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\LI COLA CELEBRATES DIVERSITY WITH A SODA
THAT COMES IN SIX DIFFERENT ‘SKIN’ COLORS

Posted on February 14, 2017 by nina azzarello I designboom

the drink and its packaging design responds to prejudice and clichés with irony and humor, championing the slogan: cheers to tolerance.
The post ALI COLA celebrates diversity with a soda that comes in six different ‘skin’ colors appeared first on designboom | architecture & design magazine.
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New Campaign Celebrates Diversity by Offering
Cola in Different Skin Colours

By newsroom on February 13, 2017 (3 Beverages, Creative Gallery, Design Gallery, Features, Latest, Launches,
Marketing, Non Alcoholic, Packaging

German brand ALI COLA has launched a campaign advocating diversity by offering its drinks in
various skin colours. Its visuals, created by Karl Wolfgang Epple and Matthius Frost, come
accompanied with the tagline, “Different outside. Same inside.” It’s also attached the hashtag

‘#cheerstotolerance’ to the campaign. Source: Design Taxi



HOME  ALKOHOLFREI ~ ALKOHOLISCH Rt

— Ali Cola in sechs Hautfarben (Credits: Ali Getrdnke UG ) —

Politischer Hintergrund

In der Pressemitteilung zum Start der Ali-Cola heiB3t es: ,als Thilo Sarrazin seine These
die Welt hinausposaunte, z.B., dass alle menschlichen Eigenschaften eine Erbkompon
hatten, darunter auch die Intelligenz® grindete Aydin Umutlu aus ,,Protest und als
Statement flr Integration [...] seine eigene Cola.” Dass sich immer irgendjemand b
irgendwelche Thesen aufregt ist eben Teil der modernen Gesellschaft. Ob diese it
jenem Falle fundiert sind oder nicht sei dahingestellt. Fir uns ist diese Debatte
differenzierter zu betrachten als ,alles falsch® und ,,die bésen bésen Medien®. Vielmeh
es uns, dass ebenso vermeintliche, wie auch vielleicht unbequeme Wahrheiten bei
den angesprochenen Personen zu enormem Juckreiz fihren. Weitere Ausfiihrungen de
Diskurses sprengen jedoch den Rahmen eines Getrankeblogs und wird besser von de

-
()

Medien (sind wir schon Teil davon?) und dem Establishment ausgefihrt. ®

Doch wie stehen ,integrierte Personen“ unseres Freundeskreises zur Ali-Cola ?

(integriert geht in diesem Fall schwer Uber die Tastatur — eigentlich existieren



HOME ALKOHOLFREI ALKOHOLISCH RE
—lmmgmmwmmm
Umgang damit erwidert werden. Mit Selbstironie Gbertrifft man unserer Meinung nach

und jeden. Und wenn ein Migrant einem Schneemann schon nicht mehr als solcher au
haben doch letzten Endes alle gewonnen?! Falls Umutlu jedoch mit Tdirken in den

Medien und was Uber sie geredet wird das ach so tolle Staatsoberhaupt E. meint — wc

Danke fur Ihre Aufmerksamkeit. Applaus. Da soll mal einer sagen, Getrédnkeblogger ha

sich den Kopp versoffen.

Kurz und schmerzlos: Ali Cola Geschmack

Kein groBer Wurf, aber auch nicht wirklich schlecht. Wer als Kind gerne Cola-Flasc
des weltbekannten StuBwarenherstellers aus Bonn genascht hat, in dem werden hier e
Erinnerungen geweckt. StB und ein bisschen wie Cola trifft es ganz gut. Cola-Flaschc
trifft es noch besser. Leider nicht ganz unser Geschmack und leider ebenso wenig der
Geschmack der von fritz und Coca-Cola verwéhnten Kunden. Der dezent nach Orang:

schmeckende Abgang verhilft hier leider auch nicht zum Touchdown.

Das Gegenteil von gut gemeint

So hart es klingt: Gut gemacht ist hier vor allem der Zeitpunkt, um ein solches Getran
herauszubringen. Geschmacklich kann die Cola leider nicht Uberzeugen, die Produktic
schrankt logischerweise die viel gepriesene Vielfalt ein. So regiert die Einfalt und der
monotone Geschmack von einer einzigen SuBigkeit. Und ebendiese Vielfalt wiinsc
wir uns doch eigentlich? Unbegriindet ist die Vorliebe zu stdlédndischen Menschen,

unterschiedlichster Kiiche bis hin zu leckeren Donerants zumindest nicht. &

Sorry Ali, ein Fehlschuss ist kein Beinbruch, reicht aber geschmackstechnisch (wir sin
auch nach diesem Artikel noch ein Getrénkeblog) leider fir keine Empfehlung. Die Tole

schmeckt, die Cola eher weniger.



SIE SIND HIER: HOME > NEWS > AUSLAND > AKTION GEGEN FREMDENFEINDLICHKEIT : COLA GIBTS NUN AUCH IN WEISS

Aktion gegen Fremdenfeindlichkeit

Cola gibts nun auch in Weiss

Ein Unternehmen aus Hamburg verkauft eine Cola in verschiedenen Farben. Die
Aktion stellt sich gegen Fremdenfeindlichkeit und will mehr Toleranz férdern.

( 1/3 Die Idee zu den verschiedenfarbigen Colas hatte der Hamburger Aydin Umutlu: «Sie sind alle gleich, nur von aussen sind sie )

verschieden. Wie wir Menschen.» SVEN HOPPE

DAS KONNTE SIE INTERESSIEREN

Normalerweise ist das beliebte Erfrischungsgetrank Cola schwarz. Doch nicht Ali Cola aus
Hamburg. Hier schimmert die Brause in verschiedenen Farben - sogar eine weisse gibt es.
Milchig sieht die FlUssigkeit aus und soll trotzdem nach Cola schmecken, wie man sie kennt.

Doch was soll das Ganze? -
Stein-Sécke sollen US-
. . ) o | Katastrophe verhindern
Hinter der Farbenvielfalt steckt der Hamburger Aydin Umutlu. Mit seinem seinengsaehé®elis stopfen

Getrank mochte er ein Statement gegen Rassismus setzen und pladiert fir menrdie Damm-Lécher
Gleichberechtigung. Der Slogan lautet: Toleranz schmeckt!

Chemikalien11'000
Meter unter der
Wasserobe fldche

Unser Giftmill hat
die Tiefsee erreicht

X
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hatten, darunter auch die Intelligenz® grindete Aydin Umutlu aus ,,Protest und als
Statement flr Integration [...] seine eigene Cola.” Dass sich immer irgendjemand b
irgendwelche Thesen aufregt ist eben Teil der modernen Gesellschaft. Ob diese it
jenem Falle fundiert sind oder nicht sei dahingestellt. Fir uns ist diese Debatte
differenzierter zu betrachten als ,alles falsch® und ,,die bésen bésen Medien®. Vielmeh
es uns, dass ebenso vermeintliche, wie auch vielleicht unbequeme Wahrheiten bei
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© Foto:Ali Cola

AliCola Loved

#TOLERANZSCHMECKT | 06.02.2017 | von Conrad Breyer

Ali Cola schmeckt nach Toleranz - in sechs
Hautfarben—— — — — — —

Als sich Aydin Umutlu das letzte Mal aufgeregt hat, ist Ali Cola entstanden. Das war 2012, als
Thilo Sarrazin behauptete, dunkelhautige Menschen seien eben schon genetisch schlechter gestellt
als Weilde. Umutlu erzahlt diese Geschichte gern. Er war damals so wutend, dass er eine eigene
Cola erfunden hat, eine, die mit Turkenklischees spielt und unter dem Claim #tolereanzschmeckt fur
Toleranz wirbt. Bis heute.



2017 driftet die ganze Welt nach rechts. Und Umutlu reagiert; er muss ziemlich sauer sein. Denn
dieses Mal hat er gleich sechs Cola-Sorten in unterschiedlichen Hautfarben produzieren lassen. "Sie
sind alle gleich, nur von auf3en sind sie verschieden. Wie wir Menschen." Ali Cola punktet vor allem
im Netz (Agentur: Loved). Motive mit frechen Spruchen ("Hautfarbene Cola? Warte, bis wir die
schwule Cola rausbringen.") kommen bei den Fans gut an.

Die neue Ali Cola kommt zunachst in Berlin und Hamburg auf den Markt und kann Uber alicola.de
auch online bestellt werden. Und die Marke engagiert sich auch ganz direkt. Ali Cola unterstutzt
die NGO Kiron, die Flichtlingen Uber Onlinekurse und Partneruniversitaten eine Hochschulbildung
ermoglicht.

(2) LESERKOMMENTARE

vor 21 Minuten von Hannes

Endlich bekommt der Arier auch seine weisse Cola. Danke Ali.

vor 21 Minuten von Hannes

Endlich bekommt der Arier auch seine weisse Cola. Danke Ali.
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KAMPAGNEN

Cola in sechs
Hautfarben

Ali Cola Als sich Aydin Umutlu das letzte Mal aufgeregt
hat, ist Ali Cola entstanden. Das war 2012, als Thilo
Sarrazin behauptete, dunkelhdutige Menschen seien eben
schon genetisch schlechter gestellt als Weifle. Umutlu
erzahlt diese Geschichte gern. Er war damals so wiitend,
dass er eine eigene Cola erfunden hat, eine, die mit
Tiirkenklischees spielt und fiir Toleranz wirbt. Bis heute.

2017 driftet die ganze Welt nach rechts. Und Umutlu
reagiert; er muss ziemlich sauer sein. Denn dieses Mal
hat er gleich sechs Cola-Sorten in unterschiedlichen
Hautfarben produzieren lassen. ,,Sie sind alle gleich, nur
M von auf3en sind sie verschieden. Wie wir Menschen. Ali
H e I d I sc h m a c ht Cola punktet vor allem im Netz. Motive mit frechen
Spriichen (,,Hautfarbene Cola? Warte, bis wir die schwu-

Pﬂ eg e r z u H e I d e n le Cola rausbringen.“) kommen bei den Fans gut an. cob

Johanniter-Unfall-Hilfe NRW Pflegenotstandsland
Deutschland. Und wer tut etwas dagegen? Die Johanniter
in Nordrhein-Westfalen. Die Agentur Heldisch hat in
ihrer Kampagne Pfleger der Sozialstationen wie Helden
inszeniert, mit Superman-Cape und klaren Ansagen.

Zugegeben: Neu ist der Ansatz mit den echten Mitarbei-
tern nicht. Aber er trifft. Denn die Johanniter wissen
genau, was sie jeden Tag leisten: Die Gesellschaft altert,
der Personalstand schrumpft, und gut bezahlt werden
Fachpflegekrifte in Deutschland auch nicht gerade.
»Unsere Protagonisten sehen sich als Helden und haben
gern mitgemacht, sagt Jorn Kriebel, Geschiftsfiihrer von
Heldisch in Berlin. Kommen keine neuen Pfleger,
miissen Sozialstationen schlieflen. Die Lage ist ernst.

Die regionale Streuung der Kampagne hat Posterselect
aus Baden-Baden iibernommen. Die 18/1-Plakate sind in
jeder Stadt zu sehen, in der eine Pflegestation sitzt. cob

Verantwortlich: Marco Schauff, Leiter Marke-
ting und Kommunikation, Kéln

Agentur: Heldisch, Berlin

Kreation: Michael Oskarsson

Fotograf: Oliver Haupt

Beratung: OoH, Radio, Online, Social Media u.a.

Verantwortlich: Aydin Umutlu, Griinder und
Geschaftsfiihrer, Hamburg

Agentur: Loved, Hamburg

Kreation: Matthaus Frost, Karl Wolfgang Epple
Fotografie: Dirk Weyer

Medien: Print, Social Media
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VIDEO: Burger, Fritten und Cola aus dem  St. Stefanus — Ein Bier mit Umeloe TV verwandelt eine Flasche Cola
Entsafter unterschiedliche... in flaschen...
: bunte Ali Cola fiir mehr Toleranz Werbung

- 6. Feb. 2017 // Kommentare
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Cola ist immer braun, daran haben wir uns gewéhnt, und das wird sich wohl auch nicht &ndern. Das Hamburger Unternehmen
Ali Cola bietet das Getrank jetzt aber in sechs verschiedenen Farbungen an — wobei der Geschmack bei allen der gleiche ist. Mit
seiner bunten Produktpalette will Aydin Umutlu, der Griinder von Ali Cola, ein Zeichen gegen die fortschreitende
Fremdenfeindlichkeit setzen.

Auf die Idee kam Umutlu im Jahr 2012, als er die Uiblen Thesen von Thilo Sarazin hérte, nach denen beispielsweise die
Intelligenz eines Menschen von seinem Erbgut abhangig sei. Also lieB Umutlu Cola in sechs Farben entwickeln, um damit die
Vielfalt menschlicher Hautfarben widerzuspiegeln. Mit den Einnahmen aus dem Verkauf der Getranke soll das Projekt Kiron

unterstitzt werden, das Fliichtlingen ermdglicht, online zu studieren. Zu haben ist Ali Cola zunéachst in Berlin und Hamburg

sowie auf der Homepage des Unternehmens. Weitere PI’O_]ekte von uns

aboutpixel.de - lizenzfreie Bilder fir alle
wildcrumbs.de - ITS GOOD TO BE OUT.
dailybri.com - Lifestyle- and Designblog

grafiker.de - das Kontaktnetzwerk fiir kreative

Sponsor

Diese Seite verwendet Cookies. Wenn Sie die Seite weiter nutzen, stimmen Sie der Verwendung von Cookies zu. ~ Okay Weitere Informationen



#toleranzschmeckt

06.02.2017 - AuRRen sind sie verschieden, innen
alle gleich. Was fir Menschen auf der ganzen
Welt gelten sollte, gilt jetzt schon fir Cola. Ge-
nauer gesagt: fur ALI COLA — die erste Cola in
sechs verschiedenen Hautfarben.

Angefangen hat alles 2012: Als Thilo Sarrazin seine
Thesen in die Welt hinausposaunte, z.B., dass al-
le menschlichen Eigenschaften eine Erbkomponen-
te hatten, darunter auch die Intelligenz, diskutierte
ganz Deutschland. Und ein Mann produzierte: Als
Protest und als Statement fur Integration erfand der
Hamburger Aydin Umutlu seine eigene Cola. Die
ALl COLA war geboren. Ein alltégliches, trinkbares
Manifest fir mehr Toleranz. Eine Cola, die mit Ironie
auf Vorurteile antwortet und bereits im eigenen Na-
men Klischees mit einem Schmunzeln vorfiihrt. Der
Claim: Toleranz schmeckt.

2017 wird wieder ein Rechtsruck spurbar — und ALI
COLA deshalb noch vielféltiger: Statt der Cola im
Ublichen Schwarz gibt es sie nun sechs unterschied-

© yumda GmbH

lichen Hautfarben. Der Geschmack: Immer dersel-
be.

»Sie sind alle gleich, nur von auf3en sind sie ver-
schieden. Wie wir Menschen®, sagt Aydin Umutlu.

ALI COLA unterstitzt Kiron. Die NGO hat einen
unbirokratischen Weg gefunden, Fluchtlingen eine
Hochschulbildung zu erméglichen — tiber Onlinekur-
se und Partneruniversitaten.

ALI COLA kann online tber alicola.de bestellt wer-
den und erscheint zunachst in den Metropolregio-
nen Berlin und Hamburg.


http://www.yumda.de/news/150428/
http://www.yumda.de/news/150428/

Jetzt ausdrucken
. 06. Februar 2017 10:42
In verschiedenen Farben

Jetzt kommt Anti-
Diskriminierungscola "Ali
Cola"

Erfinder stellt Cola in Hautfarben her.

© oe24

Ist es rassistisch, sein Cola in Braun zu genieBen? Zumindest machen
sich manche Menschen dariber Gedanken.

So auch der Hamburger Getrankehersteller Aydin Umutlu - er bringt
jetzt sein "Ali Cola" in verschiedenen Farben heraus, entsprechend den
Hautfarben verschiedener Rassen.

So gib es gelbes, schwarzes, rotes und weiBes Cola . Ungewoéhnlich,
aber wem 's schmeckt...

Ungewohnliche Werbebotschaften

Ungewdhnlich auch die Werbespriiche, die sich auf den Flaschen finden.
Einer von ihnen lautet: "Wie nennt man eine helle Cola?" - ""Cola", du
Rassist".

Jetzt ausdrucken
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© 25. anuar 2017 Ali Cola - Die Cola in verschiedenen Hautfarben

Wenn man es ganz genau nimmt, dann ist eine Cola eigentlich ein wenig diskriminierend. Cola schmeckt so
FACEBOOK lecker, ist aber nur braun — mit Ausnahme der Crystal Pepsi von friiher eventuell. Ist das nicht anderen
Hautfarben gegentiiber unfair? Diese Frage klingt abstrus, doch ein Hamburger Getrénkehersteller bringt
nun die Cola fiir jeden Hauttyp auf den Markt. Die Ali Cola steht fiir mehr Toleranz unter den Menschen
verschiedenster Couleur. ,AuBen sind sie verschieden. Innen alle gleich. Was fiir Menschen auf der ganzen
Welt gelten sollte, gilt jetzt schon fiir Cola" — so das Credo der Ali Cola. Klar, denn obwohl die Cola braun,
gelb, rot, weiB....eine Cola in allen Hautfarben.

Seite gefallt mir Teilen Ali Cola — die Cola fiir mehr Toleranz

Gegriindet wurde Ali Cola, die Cola fiir mehr Toleranz von Aydin Umutlu. Er nahm sich einfach Thilo
Sarrazins Buch ,Deutschland schafft sich ab™ zum Anlass, hier ein Zeichen gegen Fremdenfeindlichkeit zu
setzen. Unter anderem nahm er die Aussage, dass Auslander sich nicht integrieren wollten zum Anlass und
griindete die Cola-Firma.Schon damals brachte er eine Cola auf den Markt, die einen typischen Tirken mit
Schnurrbart zeigt. Diese Cola wurde dann in diversen Laden verkauft und auch die bunte Cola soll es bald
in ganz Deutschland geben. Mit jeder verkauften Flasche wird dabei ,Kiron®, eine Online-Universitat fiir
Fliichtlinge, untersttitzt.

Sei der/die Erste deiner Freunde, dem/der das
geféllt

Schénes Projekt, dass Aydin Umutlu dort ins Leben gerufen hat. Denn genauso, wie eine rote

‘ ‘ oder gelbe Cola weiterhin wie eine Cola schmeckt, ist auch in einem Menschen mit gelber,
schwarzer oder roter Hautfarbe eins drin: ein Mensch. So und nun méchte ich selber einmal Al
Cola testen und trinken!

Diesen Beitrag teilen

& [~

= ®» zalandc”
g g

Previous: Next:
< Jan Bohmermann und das Neo Magazin Heiliges Bauklotz-Spektakel, Batman! >>
Royale sind zuriick The LEGO Batman Movie

ABOUT ADMIN

Als Digital Native, Early Adopter und Kind der Neunziger muss ich alles aufsaugen, was im Fernsehen lauft und
auf jede interessante Headline im Internet klicken...und es hier auf raufgeklickt.de mit allen Lesern teilen!

Nutzung von Cookies

META

Anmel
Beitrac
Komm
WordF



SEILER'S WERBEBLOG

TREFFPUNKT DER KREATIVEN

STARTSEITE ~ AGENTUREN

ALI COLA «DIE COLA IN HAUTFARBEN»

4. Februar 2017 Diverses und Berichte

#toleranzschmeckt: ALI COLA. Die Cola in Hautfarben.
Aussen sind sie verschieden, innen alle gleich. Was fiir Menschen auf der ganzen Welt gelten sollte, gilt
jetzt schon fiir Cola. Genauer gesagt: fiir ALI COLA — die erste Cola in sechs verschiedenen Hautfarben.

Als Thilo Sarrazin seine Thesen in die Welt hinausposaunte, z.B., dass alle menschlichen Eigenschaften eine
Erbkomponente hatten, darunter auch die Intelligenz, diskutierte ganz Deutschland. Und ein Mann
produzierte: Als Protest und als Statement fiir Integration erfand der Hamburger Aydin Umutlu seine eigene
Cola. Die ALI COLA war geboren. Ein alltégliches, trinkbares Manifest fiir mehr Toleranz. Eine Cola, die mit
Ironie auf Vorurteile antwortet und bereits im eigenen Namen Klischees mit einem Schmunzeln vorfiihrt.
Der Claim: Toleranz schmeckt.

2017 wird wieder ein Rechtsruck spiirbar — und ALI COLA deshalb noch vielféltiger: Statt der Cola im
iblichen Dunkelbraun gibt es sie nun sechs unterschiedlichen Hautfarben. Der Geschmack: Immer
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Skin Tone-Colored Sodas

ALl COLA's Soda Collection Aims to Promote Tolerance

By: Laura McQuarrie - Feb 4, 2017
References: alicola.de & packagingoftheworld

The use of special flavors, ingredients or packaging are just a handful of ways that beverage brands can make themselves stand out from others on the
market, but ALI COLA is taking an entirely different direction with its soda collection. Rather than aiming to distinguish itself using any of the aforementio-
ned tactics, the brand is producing "the first cola that comes in different skin colors.




einfachstars

Aktuelles Uber Stars in Leichter Sprache

Cola mit verschiedenen Haut-Farben

4. FEBRUAR 2017 | EINFACHSTARS | 2017 | HINTERLASSE EINEN KOMMENTAR
Es gibt eine neue Cola-Sorte.
Sie heifit Ali-Cola.

Ali-Cola sieht anders aus als andere Cola.
Namlich so:

6 Flaschen Ali-Cola, Bild: Ali Cola (https://www.alicola.de/de/home])

Warum gibt es die Ali-Cola in verschiedenen Farben?

Die Farben stehen fiir Menschen mit verschiedenen Haut-Farben.
Der Werbe-Spruch fiir Ali-Cola ist:

,Miissen Menschen weif$ und Colas schwarz sein?”

Aydin Umutlu hat Ali-Cola erfunden.
Er wiinscht sich mehr Toleranz.
Das heifst:



Er weif3: Alle Menschen sind unterschiedlich.

Seine Cola ist auch unterschiedlich.

Er wiinscht sich, dass die Menschen mehr dariiber nach-denken.
Und dass mehr Menschen Unterschiedlichkeit gut finden.

Aydin Umutlu erklart:

,Auflen sind sie verschieden, aber innen alle gleich — genau wie die Menschen auf der ganzen Welt.
Ich will damit zeigen, dass Rassismus fehl am Platz ist.

Vielleicht kann ich damit meinen Teil dazu beitragen, dass es hierzulande in Zukunft ein friedliches
Miteinander der Mehrheits-Gesellschaft mit Migranten und Fliichtlingen gibt.”

2 Menschen stofien mit Ali-Cola an, Bild: Ali-Cola (https://www.alicola.de/de/home/)

Alle Cola-Sorten schmecken gleich.

Auch wenn sie anders aus-sehen.

Damit will Aydin Umutlu sagen: Auch alle Menschen sind gleich.
Auch wenn sie andere Haut-Farben haben.

Ali-Cola kann man in Hamburg und Berlin kaufen.
Am Kiosk, an der Déner-Bude, im Super-Markt oder im Internet
(https: / /www.alicola.de /de / warenkorb /?continue=ZGUvaG9tZS8=).
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Hamburger Morgenpost | Hamburg

Brause aus Hamburg: Nanu? Jetzt gibt's Cola in Hautfarben

Von Felix Seifert Janna Mansfeld 03.02.17, 22:12 Uhr

Nanu? Cola in Hautfarb...

Die Brause heif3it ,,Ali Cola“ — und die gibt’s neuerdings in sechs verschiedenen Farben. In manchen Flaschen ist
die Cola sogar weiB. Die Idee zu den unterschiedlichen Farbungen kam dem Deutsch-Tiirken Aydan Umutlu.
~Jede Farbe soll fiir einen anderen Hauttyp stehen®, so der 43-Jiahrige. Menschen haben nicht alle die gleiche
Hautfarbe. Deswegen soll auch jede Cola der 6er-Packs anders aussehen.

Der Geschmack der Getrénke ist allerdings bei jeder Farbe gleich.
Das ist Teil von Umutlus Idee: ,Menschen sind auch nur auf den ersten Blick verschieden. Erst wenn man hinter
die Fassade blickt oder die Colas probiert, stellt man fest, dass alle gleich sind®, so Aydan. Sein Motto: ,Toleranz

schmeckt!“

Die MOPO machte den Geschmacks-Test. Das Ergebnis: Auch Cola, die aussieht wie Zitronenlimonade, schmeckt
wie die traditionell braun gefarbte Brause.

Sechs Flaschen der bunten Cola kosten 4,80 Euro, es gibt sie in ausgewihlten Getrankemarkten.

Teile des Erloses von ,Ali Cola“ werden an die Fliichtlingshilfe gespendet. Unterstiitzt wird die Organisation
,Kiron“, die vielen Fliichtlingen eine Hochschulausbildung in Deutschland ermdoglicht.
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WIRTSCHAFT GETRANKE

Hamburger kampft mit Ali-Cola gegen
Rassismus

Von Carsten Dierig, DUsseldorf | Stand: 03.02.2017 | Lesedauer: 5 Minuten

Ali-Cola: Das Erfrischungsgetrdnk gibt es jetzt in sechs verschiedenen Hautfarben. Motto der Geschdaftsidee: "Toleranz
schmeckt"

Quelle: Ali-Cola

Aydin Umutlu verkauft Cola in allen Hautfarben, um fir mehr Toleranz zu werben. Aus
dem eigenen Kombi versorgt er Kioske, Déner-Buden und die Szenegastronomie. Die
Konkurrenz ist allerdings hart.

) er erste Schluck ist komisch. Denn der Geschmack im Mund passt so gar nicht zur
Optik des Getrinks. Milchig-weif3 ist die Fliissigkeit in der durchsichtigen
Drittelliterflasche. Trotzdem handelt es sich um eine Cola. Ganz eindeutig sogar. Das

bestitigt nach und nach jeder weitere Schluck. Aber warum dieser Gegensatz?

Die Losung findet sich auf dem kleinen Etikett am Flaschenhals: ,,Miissen Menschen weif3

und Colas schwarz sein?“, steht dort geschrieben. Und dazu der Slogan #toleranzschmeckt.



Dahinter steckt Aydin Umutlu. Der Unternehmer aus Hamburg will mit einer ,,Cola in
Hautfarben® die Gesellschaft aufriitteln. Sechs verschiedene Schattierungen haben die Colas
im klassischen Sixpack, darunter neben Weify auch Schwarz, Hellbraun oder ein Gelbton.
»Auflen sind sie verschieden, aber innen alle gleich — genau wie die Menschen auf der ganzen

Welt“, erklart Umutlu.

Und tatsichlich schmecken die andersfarbigen Colas von schwarz bis weif allesamt
einheitlich. ,,Ich will damit zeigen, dass Rassismus fehl am Platz ist“, sagt der 43-Jdhrige.
,Vielleicht kann ich damit meinen Teil dazu beitragen, dass es hierzulande in Zukunft ein

friedliches Miteinander der Mehrheitsgesellschaft mit Migranten und Fliichtlingen gibt.“

Zielgruppe sind auch die Trump-Gegner

Die Cola in Hautfarben ist fiir Umutlu die Weiterentwicklung seines Protests gegen
aufkommenden Rassismus in Deutschland und der Welt. Begonnen hat er seine Mission im
Jahr 2012. ,,Damals haben mich die Thesen von Thilo Sarrazin, vor allem aber die grofie
Zustimmung, die er dafiir bekommen hat, ziemlich wiitend gemacht®, erzdhlt Umutlu, der als
Baby aus der Tiirkei nach Deutschland gekommen ist und ldngst einen deutschen Pass
besitzt. ,,Dem wollte ich etwas entgegensetzen.“ Und weil Fladenbrot oder Kaugummi
vergleichsweise unsexy sind fiir derlei Botschaften, hat sich Umutlu fiir ein Lifestyle-Getrdnk

entschieden.

Seither verkauft er unter dem Namen Ali-Cola Limonade, bislang mit dem Abbild eines
stilisierten Tiirken auf dem Etikett, also mit Schnurrbart, kréftigen Augenbrauen, einem
kantigen Gesicht und dem Schirm einer Miitze auf der Stirn. Mit den neuen Farbvarianten

wird der alte Ali nun aber eingemottet.

Erhdltlich ist die vom Husumer Mineralbrunnen abgefiillte Brause in Hamburg und Berlin,

vorrangig an Kiosken, in Shisha-Liden und D&ner-Buden, aber auch in der Szenegastronomie
und im Supermarkt — oder {iber das Internet. Gut 100.000 Flaschen Ali-Cola hat Umutlu im
Jahr 2016 ausgeliefert. Von der Umstellung auf die Hautfarben-Cola, bei deren Entwicklung
und Vermarktung er von der Hamburger Agentur Loved unterstiitzt wird, verspricht er sich

noch mal einen zusétzlichen Schub. ,,Auch wegen Herrn Trump.“



Ausgeliefert wird das Protestgetridnk ab dem 6. Februar. Dann beginnt fiir das Ein-Mann-
Unternehmen auch wieder das Klinkenputzen bei Getrdnkehédndlern in ganz Deutschland in
der Hoffnung auf eine Listung — so wie schon vor fiinf Jahren beim Start der Ali-Cola.
Langfristig trdumt Umutluy, der sein Getridnk in Hamburg noch selbst per Kombi ausliefert,
sogar von einer internationalen Distribution. Daher auch der Name Ali, der sowohl in Europa

als auch in Asien, Afrika und Amerika bekannt und aussprechbar ist.

Das Rezept fiir Ali-Cola ist am heimischen Kiichentisch entstanden. ,,Man ruft einen
Grundstoffproduzenten an, bekommt dann verschiedene Geschmacksmuster zugeschickt
und kann damit experimentieren®, beschreibt Umutlu, der gelernter Bécker ist und dartiiber

hinaus viel in der Gastronomie gearbeitet hat.

In seinem Fall hat dieses Experimentieren rund drei Wochen gedauert. Seither ist an der
Rezeptur nichts verdndert worden, auch nicht fiir die Hautfarben-Cola. ,,Der Geschmack ist
gleich geblieben, versichert der Unternehmer. Das andere Aussehen werde allein iiber einen
geschmacksneutralen Farbstoff gesteuert, von dem je nach Auspragung mehr oder weniger

enthalten ist.

Nicht verzichten kann Ali-Cola auf Zucker. Zwar ist in der politisch korrekten Brause Umutlu
zufolge weniger Siiffimacher enthalten als in den Limonaden der grofien Weltkonzerne.
Trotzdem steht Zucker an zweiter Stelle der Zutatenliste, gleich hinter natiirlichem
Mineralwasser. Den Vergleich mit der Konkurrenz scheut der 43-Jdhrige nicht. Wobei
selbstredend jeder Erfinder felsenfest von Geschmack und Qualitét seines Produkts

tiberzeugt ist.

Um auch die Kunden zu begeistern, braucht Umutlu Bekanntheit. Denn Ali-Cola reiht sich
ein in eine Vielzahl von Cola-Alternativen am Markt. Dominiert wird das Segment von den
tiberméchtigen US-Konzernen Coca-Cola und Pepsi. In deren Schatten aber tummeln sich
mittlerweile Dutzende Alternativmarken, in Deutschland zum Beispiel Afri und Vita oder

Fritz und Dr. Pepper. Selbst Bionade hat sich an einer Cola versucht.

Zwar sind die Stiickzahlen jeweils iiberschaubar. Dr. Pepper etwa, die vom Brauereiriesen
Krombacher produziert und vertrieben wird, kam im vergangenen Jahr gerade mal auf ein
Produktionsvolumen von rund 52.000 Hektolitern. Trotzdem spiiren die Branchen-Goliaths

die kleinen Herausforderer, sagen Experten. Denn grofer wird der Markt nicht. Und gerade



jlingere Verbraucher suchten ganz bewusst nach geschmacklichen Alternativen, heifdt es etwa

von den Konsumforschern der GfK.

Ali-Cola bringt nun mit seinem Anti-Rassismus-Getrdank noch eine politische Komponente
ein, was durchaus Kunden anspricht. Wobei auch das nicht neu ist. Franzdsische Muslime
zum Beispiel haben schon zu Beginn der Nullerjahre Mecca-Cola entwickelt, um gegen die
,unterdriickung der arabischen Linder durch die USA“ zu kimpfen. In den arabischen
Lindern wurde daraus auch ein Erfolg, wohl nicht zuletzt durch den Namen, der sich an die
heiligste Stétte des Islam anlehnt. In Deutschland aber war der Erfolg eher bescheiden. Eine
weitere Zielgruppe bedient Haji-Cola aus Hamburg, die nach der muslimischen

Reinheitslehre als ,halal“ — das Wort bedeutet in der Ubersetzung ,erlaubt“ — zertifiziert ist.

Solche Experimente plant Aydin Umutlu nicht. Thm reicht schon das Thema Toleranz. Und
da geht es ihm nicht allein um Ausldnder und Migranten. Das jedenfalls zeigt der Spruch auf
einer anderen Flasche aus dem Sixpack. ,,Hautfarbene Cola? Warte, bis wir die schwule Cola

rausbringen.

ANZEIGE von Ligatus

Die neve Ab dem 06.02. bei Reich dank Biotech!
Finanzierungsart Lidl:

Diese 1900%-Biotech-Aktie ist
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The Cola in Skin Colors

Derrick Lin Packaging of the World Chief Curator 2/03/2017 12:09:00 PM Beverages , Europe , The Netherlands

Creative Agency: loved

Project Type: Produced, Commercial Work
Client: ALI COLA

Location: Deutschland

Packaging Contents: Cola

Packaging Substrate / Materials: Glas

They look different on the outside but are all the same on the inside. That's true of people all over the world—and now of
cola, too. Or at least ALI COLA, the first cola that comes in different skin colors. Call it a cola in aid of greater tolerance.
#cheerstotolerance
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Des bouteilles de soda qui luttent contre le

racisme

3 février 2017

W

Ecrit par Creapills
Un projet créatif étonnant qui détourne des bouteilles de soda pour lutter contre le racisme.

Lutter contre les discriminations avec des packagings, ca parait improbable mais c’est possible. En
Allemagne, I’agence loved a imaginé des bouteilles de soda surprenantes pour la marque Ali Cola. L’idée :
créer des bouteilles minimalistes et transparentes qui illustrent les différentes couleurs de peau a travers la

boisson.
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/I ALI COLA

EINE COLA FUR JEDE
HAUTFARBE: “ALI COLA*
SETZT EIN ZEICHEN GEGEN
FREMDENFEINDLICHKEIT

ALI COLA

(/#facebook) (/#twitter)

(/#google plus) (/#xing) (/#email)
(/#linkedin)

BUSINESS PUNK REDAKTION (HTTP://WWW.BUSINESS-

PUNK.COM/AUTHOR/REDAKTION/)

“A.LI COLA“ macht Budder bei die Fische: Mit der ersten Cola in verschiedenen Hautfarben
setzt sich der Hamburger Getrankehersteller fiir mehr Toleranz ein. “Auflen sind sie
verschieden. Innen alle gleich. Was fiir Menschen auf der ganzen Welt gelten sollte, gilt jetzt
schon fiir Cola“, heiBt es auf der Website. Mit jeder verkauften Flasche wird dabei “Kiron®, eine

Online-Universitat fiir Fliichtlinge, unterstiitzt.

(http://www.business-punk.com/wp-content/uploads/2017/02/alicola.jpg)
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ALI COLA - die erste Cola in sechs verschiedenen ANZEIGE
Hautfarben

02.2.2017 /| DENNIS JUNGFLEISCH / FOOD & DRINKS KOMMENTAR SCHREIBEN

Zu lhrem
ErfolgsPaket zo17

ALI Cola will ein Zeichen gegen den aktuellen Rechtsdruck setzen und stellt seine Cola
deshalb ab sofort in sechs verschiedenen Farben her, wobei der Geschmack bei allen
gleich ist. Die kleine Getrankefirma unterstitzt auBerdem Kiron. Die NGO hat einen
unburokratischen Weg gefunden, Flichtlingen eine Hochschulbildung zu ermdglichen — Precomﬂ
Uber Onlinekurse und Partneruniversitaten. ALI Cola wird man vorerst aber nur in
Hamburg und Berlin finden. Trotzdem eine gute Sache!
AuBen sind sie verschieden, innen alle gleich. Was fiir Menschen auf der ganzen
Welt gelten sollte, gilt jetzt schon flr Cola.

Uber den Autor

Rap. Caps. Sneaks. Pfeffi. Und Alba Berlin Groupie.
More at  {@

SUCHE
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Startseite > Lifestyle > Food & Drinks > Anti-Rassismus-Cola: Toleranz schmeckt in allen Farben!
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. i i . i . . . . Der Winter-Schlussverkauf
Jetzt eine eiskalte Cola." Das zuckrige Getrank ist seit Jahren ein Dauerbrenner, der zu hat begonnen. Jetzt
diesen turbulenten Zeiten ein langst tGberfalliges Update bekommt. Hier kommt die reduzierte Styles sichern.
Cola fiir mehr Toleranz! HSE24.de
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Cola gibt es jetzt in allen Hautfarben!

"Cola in Hautfarbe gab es schon immer - nur eben nicht in deiner." Das ist einer der

kecken Slogans der Marke Ali Cola, der auch den Flaschenhals des

Erfrischungsgetranks schmickt. Mit ihrer Cola, die ein breites Farbspektrum

abdeckt, sendet das junge Brand eine klare Message: Toleranz schmeckt! Von auf3en

unterscheiden sich die Getrdnke farblich, der Inhalt schmeckt aber exakt gleich. Die

Idee zu einer politisch-gesellschaftskritischen Cola hatte der Hamburger Aydin

Umutlu im Jahr 2012. Die Ursprungsidee zu der Millenial-Coke kam

dem Jungunternehmer eigentlich wegen des ehemaligen Politikers Thilo Sarrazin,

der mit seiner Behauptung im selben Jahr, dass Intelligenz vererbt werden wiirde

und Weile eben schlauer wéren als Schwarze, das ganze Land in Aufruhr brachte. LIFESTYLE

Aus Protest entstand die Ali Cola. Happy Coffee-Day! Das sind die

Erlebe eine neue Dimension der Feuchtigkeitspflege.
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