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Formation
:  


DEA sciences de gestion (1990-91)

Doctorat de Sciences de Gestion en 1994 Université de Montpellier

HDR Sciences de Gestion en 1999 Université de Montpellier


Expériences : 
· De 1983 à 1986, formatrice pour la CCI de Sète et la Chambre des Métiers de l'Hérault. 

· De 1986 à 1995, professeur certifiée puis agrégée de gestion en lycée 
· Depuis 1995, enseignant-chercheur au département Sciences Economiques Sociales et de Gestion à l’institut agro Montpellier, Maître de Conférences de 1995 à 2002, Professeur depuis septembre 2002

Expertises et secteurs d'activité
: 

Marketing agro-alimentaire, comportement du consommateur, alimentation durable, marketing social











Enseignements
: 








Marketing agro-alimentaire
Méthodologies d’enquêtes, études qualitatives et quantitatives

Théories du comportement du consommateur (et application à l’alimentation durable)

Présentation générale des thèmes de recherche : 

Recherches s’ancrant en marketing social et portant sur les relations des consommateurs aux questions de durabilité. Elles s’inscrivent principalement dans le cadre du programme de l’UMR Moisa, dont je suis directrice adjointe pour l’institut agro Montpellier et responsable de l’équipe de recherche OSA.

Dans le cadre de ces recherches, j’ai été ou suis responsable des volets Consommation de plusieurs études françaises et européennes portant notamment sur les préoccupations éthiques des consommateurs, les pratiques durables, le gaspillage, le vrac et la diminution de consommation de produits animaux ou le végétarisme. 

Dernières publications :

· Dyen, M., Sirieix, L., & Costa, S. (2021). Bien manger et ne pas gaspiller la nourriture, une question d’organisation ? / Healthy eating without wasting food : Is it simply a question of organisation? Décisions Marketing, 101(1). (article bilingue). 

· Séré de Lanauze, G. & Sirieix, L. (2021). Influences sociales et dissonance normative : le cas du végétarisme / Social influences and normative dissonance : The case of vegetarianism. Décisions Marketing, 103(3), (article bilingue). 

· Séré De Lanauze, G., Sirieix, L. (2021) Impact of social influences and adoptive community on behaviours : An exploratory study of young French vegetarians. International Journal of Consumer Studies
· Dyen, M., Sirieix, L., & Costa, S. (2021). Fostering food waste reduction through food practice temporalities. Appetite, 161, 105131. 

· Le Borgne, G., Sirieix, L., Valette, P., Costa, S. (2021). Adopting waste-prevention routines: the role of consumer concern for food waste. Appetite, 163, 105188. 
· Coderre, F., Sirieix, L., & Valette-Florence, P. (2021). The facets of consumer-based food label equity : Measurement, structure and managerial relevance. Journal of Retailing and Consumer Services, 102838. 
· Chever M., E. Monnot, F. Reniou, L.Sirieix, (2022), Comprendre les spécificités de la distribution en vrac pour adapter le retailing mix : apport des théories des pratiques, à paraître dans Décisions Marketing 106, 91-116

· Lamy A., S. Costa, G Séré, C Vial, L. Sirieix, Quand le produit était un animal : Niveaux de construit, attachement affectif à l’animal et intentions de consommation de la viande, à paraître dans Décisions Marketing

https://www.researchgate.net/profile/Lucie-Sirieix
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