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Storytelling wirkt. Bester Beweis? Otilie Fuxjiger. Schnee-
messerin vom Hengstpass — und unser ganzer Stolz! Denn mit
der Pressemitteilung iiber die riistige Dame, die in der Urlaubs-
region Pyhrn-Priel seitvier Jahrzehnten ganz offiziell die Schnee-
hohen misst, konnten wir wir im Winter 2019 ziemliche Erfolge
erzielen:
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Noch so ein gelungenes
Beispiel gefallig?

Als halb Europa im August 2022 Rekord-

temperaturen vermeldete, berichteten wir
unter dem Motto ,,Abtauchen & auftanken™
iber Pyhrn-Priels sommerfrischste Plitze

g e am Wasser. ,,Eine ziemlich coole Idee” — das
X | ; o - e dachten sich auch mehr als 50 Print- und
Ubel' Y 9 ' . e _ L Onlinemedien, die dariiber berichteten.

Erscheinungen in Und Osterreichs grobter Tageszeitung, der

Krone, war es gleich eine Pressereise samt

Pl'illt- & Onlinemedien } f e e B : mehrseitigem Artikel wert ...
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Als
entwickeln und realisieren
wir fiir unsere Kunden auch
jede Menge Projekte, die weit
liber klassische Pressearbeit
hinausgehen.

SohabenwirunterdemMotto,,Pyhrn-Priel schafftFrei- =
raume”einvielbeachtetes Pandemie-KonzeptfiirHotels AT
Pensionen und Privatvermieter:innen in der Pyhrn-
Priel-Region erstellt oder kleineren TVB-Mitglieds- F
betrieben wihrend der Lockdown-Wochen kostenlos B X
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Redaktion in Residence

Das gab’s weltweit noch nie: Auf Einladung vom Tourismusverband
Pyhrn-Priel verbringt die Redaktion von ,,The Female Explorer”, dem
ersten deutschsprachigen Outdoormagazin nur fiir Frauen, einen
Monat in einer Almhiitte hoch oben am Pyhrnpass! In dieser Zeit ent-
steht vor Ort eine gesamze Ausgabe — und eine Vielzahl an Social-
Media-Posts. Aullerdem entwickeln sich in dieser Zeit vielversprechen-
de Kooperationen mitinternationalen Sponsoringpartnern, von den die
Region weit iiber das Projekt hinaus profitiert.
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‘MOVING
MOUNTAINS

FRAUEN- OUTDOOR - SOMMER

Konzept. Branding. Betreuung.

Um fiir die Urlaubsregion Pyhrn-Priel neue Zielgruppen zu er-

2022 gestartet, finden im Folgejahre bereits tiber 140 Veranstal
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PYHRN-PRIEL. In der Kategorie
Tourismus” ist das Qutdoor-
Progamm _Moving Moun-
tains* in der Region Pyhm-
Priel fiir den Regionalitatspreis
nominiert. Fast 60 Waorkshaps,
-| schonupperkurse und gefihr
te Touren bieten weiblichen
Gasten bis Ende September
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Pyhm-Priel. Ein derart umfas- Reg
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Diirfen wir vorstellen:
DER PYHRN-PRIELER und seine
Schwester, U/F PYHRN-PRIELERIN,

Die beiden von uns konzipierten Papers im Zeitungsformat erscheinen
seit 2019 zweimal jihrlich und werden kostenlos an alle Haushalte in
der Region verteilt. Inhaltliche Schwerpunkte bilden Hintergrund-
infos iiber die Arbeit des Tourismusverbands, anstehende Events
sowie spannende Interviews und Portriits mit lokalem Bezug.
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Pyhrn Prieler

sin der Urlaubaregion Pybre-Priel
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Pyhrn Prieler

Echt guat
B & echt
g’schmackig!

bis Z wie Zwetsch-
kenroster: Auf unsere kulinarischen
Err haften und Ei; hei sind

Von A wie Apfel

wir Oberosterreicher*innen zu Recht
stolz! Die beiden Marketingkampagnen
»Hungrig auf echt“ und ,.So schmeckt
Pyhrn-Priel“ machen Appetit auf lokale

lkiiche und prasenti 1
Menschen aus der Region, die immer
wieder fiir unvergessliche Genuss-
momente sorgen.

,und Action ...“ - gar nicht so einfach,
wenn einem beim Baumschdtteln, Saft-
pressen oder beim Herrichten einer zinf-
tigen Brettljause standig ein Kamerateam
(ber die Schulter schaut und dabei auch
noch Anweisungen gibt! Josef Kreutzhuber
vom Ferienhof Singerskogel sowie Larissa
Mitkovski und Gabriel StraBmayr von der
Gowilalm haben ihre ebenso anstrengen-
den wie aufregenden Jobs aber trotzdem
mit Bravour gemeistert!

Einen ganzen Tag lang hat ein Profiteam
die Drei bei der Arbeit beobachtet und in
ihrer Heimat, der Urlaubsregion Pyhrn-Priel
gefilmt. Das Ergebnis kann sich in einem
Marketingvideo sehen lassen, das vom
Oberosterreichischen Landestourismus im

Rahmen einer neuen Kulinarikkampagne
online gestellt wird. Das Ziel von ,Hungrig
auf echt”: Bewusstsein schaffen fir die
rund 31.000 béuerlichen Betriebe und

die knapp 100.000 in Oberdsterreichs
Landwirtschaft beschaftigten Manner und
Frauen. Schlielich versorgen sie nicht nur
2,3 Millionen Menschen mit frischen
Lebensmitteln, sondern sind auch ein
Aushangeschild fuir unseren Tourismus!

Gourmeturlaub wird namlich immer mehr
zum Trend. Und dabei geht es den meisten
Gasten gar nicht darum, hochdekorierte
Sternerestaurants zu besuchen. Statt-
dessen sind sie an Begegnungen mit den
Produzent*innen und Wirt*innen interes-
siert, ,die pflanzen, brauen, fermentieren,
kochen, backen und veredeln“ (OO-Landes-
tourismus). Mehr Infos iber die neue Kam-
pagne findet ihr auf hungrigaufecht.at.

365 Tage ,,Guten Appetit“ - im
Land und in der Region

Aber auch wir sind in Sachen Genusstou-
rismus langst auf den Geschmack gekom-
men. Denn egal ob Kas oder Kaviar, Honig
oder (Bio-)Hend!: In der Urlaubsregion
finden Feinspitze eine Vielzahl an lokalen
Spezialitdten in erstklassiger Qualitat!

Unter dem Motto ,So schmeckt Pyhrn-
Priel“ arbeiten wir gemeinsam mit einer
Vielzahl an Betrieben an einer entspre-
chenden Qualitatsoffensive mit dem Ziel,
bald schon kulinarische Pauschalen und
eine Vermarktungsplattform anbieten

Das Infomagazin der Urlaubsregion Pyhrn-Priel

Mag. (FH) Marie-Louise Schnurpfeil
Geschaftsflihrung
Tourismusverband Pyhrn-Priel

,Wir konnen den Wind nicht andern, aber
wir konnen die Segel richtig setzen.“
Genau vor einem Jahr habe ich meine Kolum-
ne hier mit diesen Worten begonnen - seit-
dem haben sie nichts an Aktualitat verloren.

Denn erneut blast Corona wie ein Sturm
Ubers Land und erneut zwingt uns ein Lock-
down zu schmerzhaften Kurskorrekturen.

Ob wir in den vergangenen 12 Monaten gar
nichts dazugelernt haben? Doch, die Er-
kenntnis namlich, dass wir alle in einem Boot
sitzen! Corona hat uns gezeigt, wie eng wir

in Pyhrn-Priel mit dem Tourismus verbunden
sind. Geht es dem einen schlecht, dann
leidet auch der andere. Immerhin héngen
die Arbeitsplatze von rund 1.000 Menschen
in den 9 Gemeinden direkt von touristischen
Nachtigungen ab. Dazu kommen tausende
weitere Zulieferer - vom Béckereibesitzer, der

zu kénnen. Wer mit dabei sein will:

Themenmanagerin Theresa Gschaider
(gschaider@pyhrn-priel.net) freut sich auf
Input und Interessierte! Ubrigens: Bereits
heute sind unter urlaubsregion-pyhrn-priel.
at/online-shop/erlebnisse der mehrfach
preisgekronte Alpengin sowie die mit
heimischen Delikatessen gefiiliten Picknick-
und Jausen-Kistin erhaltlich -perfekt auch
als Geschenkidee!

#haeferlgucken

Lieblingsrezept mailen und
Pyhrn-Priel-Gutscheine gewinnen

die kleinen Pensionen mit Gebéck beliefert,
bis zum Bergbahnbetreiber, der eben nicht

nur Urlaubsgaste, sondern auch uns Einhei-
mische und Tagesgéaste auf die Gipfel bringt.

Deshalb bin ich auch ein bisschen stolz
darauf, euch fiir den vergangenen Sommer
sensationelle Zahlen prasentieren zu dirfen:
Zwischen Mai und Oktober konnten wir mit
219.405 Nachtigungsgasten - alle Besitzer
der AktivCard - einen neuen Rekord aufstel-
len und ein Ergebnis abliefern, das weit Giber
dem Osterreichschnitt liegt. Dafiir mochte

Wir spielen Haferlgucker und mochten ich ganz herzlich Danke sagen!

von euch wissen, welches Gericht aus
der heimischen Schmankerlkiiche ihr am
liebsten esst und wie ihr es zubereitet.

Wie es in der kommenden Saison weiter-
geht? Mit ganz viel ,Winterliebe*! So lautet
namlich der Titel einer neuen Werbekampa-
gne der Osterreich Werbung, fiir die unsere
Frauenkar-Abfahrt auf der Wurzeralm als
alleiniges Fotomotiv gewahit wurde. Zeigen
wir also allen da drauf3en, wie bildschén es
bei uns ist - und wie sehr wir auch in stirmi-
schen Zeiten zusammenstehen!

Unter allen, die uns ihr regionales
Lieblingsrezept verraten, verlosen wir:

3 Pyhrn-Priel-Wertgutscheine
a 50 Euro™!

1

HRN-PRIEE
SUTSCHEIN

Also, schwingt die Kochldffel und haut in
die Tasten! Wir freuen uns auf eure Re-
zeptideen samt Foto vom fertigen Gericht!
*Teilnahme ausschlieRlich per Mail an info@pyhrn-
priel.net, Einsendeschluss: 31.01.2022. Der Rechts-

weg ist ausgeschlossen, Barablose nicht moglich.
Gewinner werden schriftlich benachrichtigt.
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Einzel- & Gruppenpressereisen

Ganz egal, ob wir mit unseren Journalist:innen, Blogger: innen und
Influencer:innen auf Skitouren gehen, hinter die Kulissen und auf die
VIP-Tribiinen vom Weltcupzirkus in Hinterstoder schauen, an roman-
tischen Bergseen Pop-up-Glampingzelte aufstellen oder zu Alpaka-
wanderungen aufbrechen: Unsere Medienreisen — ob individuell oder
als Group Trips organisiert, sind nicht nur besonders, sondern auch be-
sonders berichtenswert!

= Wildromantisch: Die Region Pyhm-Priel in
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dank dem Lourismuswerband

Epyhm_priel & @glampingwelt dirfen
schte in einem

meesega zelt von tusbellezelte am
gleinkersee werbringen. unser erster
glamping-aufent| uhd wir ind
sinfach nur bage im zaltist es
{ibrigens auch bei ragen 100%
trecken und sehr bequem. i3
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