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warum Innenstadt?
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Ihrer Information finden Sie hier einige Fotos. Sie zsigen das Gebauds
5 Allgemeinen Konsumvereins und die Ausstellungsraume.

AK Raumansichten.pdf

Wer es ganz genau wissen will, findet hier den Grundriss der Galerieraume.
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Http://www.konsumverein.de/index.
Php?option=com_content&task=blog
section&id=7&ltemid=58 (Auszug)
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Dritte Campusgespriche: Kommunikation im Quartier

Der innerstidtische Handel
contra das Online-Shopping

HELMSTEDT (nj). Die nunmehr dritten Helmstedter
Campusgespriiche, organisiert vom Forum KybitzstraBe-
SchuhstraBle, fanden in der vergangenen Woche wieder reich-
lich Besucher fiir die spannenden Vortragsthemen.

Als Referenten an diesem
Abend waren Dr. Anne Mueller
von der Haegen, Vorsitzende des
Allgemeinen Konsumvereins in
Braunschweig, und der Diplom
Geograph Mark Hiidicke von
der CIMA in Liibeck eingeladen.
Wie schon bei den vergangenen
Veranstaltungen auch, widmen-
ten sich die Beitriige der Refe-
renten dabei unterschiedlichen
Themen, die sich dennoch bei
niherer Betrachtung aneinan-
der annéiherten.

Der erste Redebeitrag stamm-
te allerdings vom Gastgeber
selbst. Andreas Schattanik vom
Forum KybitzstraBe-Schuhstra-
Ee gab einen Ausblick auf den
Verlauf der Campusgespriche:
Nach dem Ende der ersten
Staffel sei auf jeden Fall eine
Fortfiihrung geplant. Die Cam-
pusgespriche sollen eine feste
Institution in der Stadt werden.

Dr. Anne Mueller von der

Haegen stellte in ihrem Beitrag
vor allem heraus, wie wichtig
die Kommunikation im Quar-
tier ist: ,Kommunikation und
Teilhabe ist das wesentliche",
so die Kunsthistorikerin. Dabei
ging von der Haegen vor allem
auf kulturelle Aspekte ein, mit
denen ein Quartier mit Leben
erfillt werden koénnte und
nannte Pendants dazu, wie es
sie in Braunschweig gibt. Eben-
so stellte die Vorsitzende des
Allgemeinen Konsumvereins
auch unterschiedliche Aktio-
nen kiinstlerischer Natur vor
und beleuchtete, wie und wa-
rum diese funktionieren und
ob diese auch fiir Helmstedt
denkbar wiiren. Eines dieser
Beispiele war zum Beispiel die
Nutzung von Schaufenstern fiir
die Kunstpridsentation. ,War-
um sollten sich junge Kiinstler
fiir Schaufenster in Helmstedt
interessieren?”, fragte Mueller

von der Haegen provokativ in
die Runde. Man kiénne diese
Leute dafiir Begeistern wenn
man ihnen Geld und/oder Pu-
blikum bieten kann. Beides sei
in Helmstedt eher schwierig.
Daher miisste man, um solc
ein Projekt erfolgreich durch-
zufithren, jemanden finden,
der hartniickig dahinter steht,
sich darum kilmmert und den
Teilnehmern eine Kommunika-
tionsplattform bietet und Teil-
habe daran, diese mitzugestal-
ten. Ahnlich der Galerie auf Zeit
oder auch der Jakob-Kemenate
in Braunschweig, die die Kunst-
historikerin als gute Beispiele
fiir solche Aktionen lobte.

Im Anschluss referierte Mark
Hidicke von der CIMA in Lii-
beck zum Thema innerstidti-
scher Handel contra E-Com-
merce, Und auch hier zeigte
sich schnell: Die wahre Stirke
der Innenstadt kann nur durch
intensive Kommunikation he-
rausgestellt werden. Das Ge-
spréich mit dem Kunden kann
der Sieg {iber den Online-Han-
del sein,

Http://www.kunst8.org/ (Auszug)

Dr. Anne Mueller von der Haegen, Vorsitzende des Allgemeinen Konsumuvereins in Braunschweig,
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E-Commerce in Deutschland Der E-Commerce als Bedrohung des stationéren Einzelhandels?
echter Boom oder Medien-Hype?

DME WWELT KOMPAKT 23.02.201

Textauszuge Vortrag . . . .
Online-Shoppen wird immer beliebter
Dienstleistung und

Gewerbe - in Zeiten des W Versandhandelsumsatz in Mrd. € B Anteil am Einzelhandel in %
E-Commerce ein

stadtisches 30,3
Auslaufmodell? =

Referent: Herr Dipl. Geogr. Mark Hédicke
CIMA, Libeck 20,8

E-Commerce vs. stationarer Einzelhandel
...das Einkaufserlebnis macht den Unterschied!

1986 1996 2006 2007 2008 2009 2010

Reprasentative Umfrage:
Was zeichnet eine attraktive Innenstadt aus?

Materialbeschaffenheit
Verarbeitungsqualitét
Passform

o 2 7 s 65,8
Einkaufsmoglichkeiten 60,0

25,8
26,0 Das Erlebnis Innenstadt kann nur gelingen,
wenn alle wichtigen Faktoren beriicksichtigt werden!

Gastronomie

Kultur- und Freizeitangebote

Einkaufsméglichkeiter

Aufenthaltsqualitat Gastronomie

Altstadt/Stadtbild

FuBgdngerzone

6ffentliches yideale”
Gran Innenstadt Fr
Erlebnis Innenstadt Offentliches Grin 28
Innovation ist Kundendienst ad o A

B . Aufenthaltsqualitat
Beispiel 1: Gastronomie + Kultur 19,6

Curry & Kunst, Berlin

2009 11,2
9,7
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*  ein Imbisslokal mit einer besonderen Klientel:
kunstinteressierte Currywurstesser

=  Neben dem reguldren Angebot (Currywurst, Pommes und
Flammkuchen) werden regelmaRig wechselnd die Bilder
unterschiedlicher Kiinstler ausgestellt -

Beispiel 2: Café + Floristik
ANNA BLUME - kulinarische & floristische
Spezialitdten, Berlin

— nicht der E-Commerce ist der Tiger,
die Innenstadt ist es.

= Kaffeespezialitdten, Kuchen und ein frisches Spelsenangebot
in elnem romantischen Ambiente werden mit einem
Blumenladen kombiniert

= die Blumen finden sich sowohl als StrauB, auf den man
wihrend eines Kaffees wartet, als auch als esshare
Dekoration in den Speisen wieder

Haben die Innenstadte eine Chance?

= Shopping in der Innenstadt ist nie reine Bedarfsdeckung,
es ist immer auch ein mit Emotionen verbundenes Erlebnis!

Verleihen Sie dem Tiger Zahne!

Veranstalter: Forum KybitzstraRe/Schuhstrale e.V. und Stadt Helmstedt
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