
Wie man durch Gastro-Marketing mehr Kunden in Restaurants 
anlockt 
 
 
Gastro-Marketing ist eine fortschrittliche Art, Kunden zu gewinnen und in Restaurants zu halten. 
Mit den richtigen Tools und Strategien kann man Kunden ansprechen und sie zurück in 
Restaurants bringen. In diesem Blog werden wir erklären, wie Sie durch Gastro-Marketing 
mehr Kunden in Restaurants anlocken können. 
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1. Was ist Gastro-Marketing? 
Gastro-Marketing ist eine effektive Methode, um mehr Kunden in Restaurants anzulocken. 
Einige der bekanntesten Gastro-Marketing-Strategien sind die Einführung von 
Spezialangeboten, die Entwicklung von besonderen Veranstaltungen und die Verwendung von 
Digital-Marketing-Kampagnen. Mit Spezialangeboten können Restaurants dazu beitragen, dass 
sie eine stärkere Bindung zu ihren bestehenden Kunden aufbauen und mehr neue Kunden 
anlocken. Dazu gehören beispielsweise Sonderpreise, Happy Hours und spezielle Menüs. Diese 
Angebote sorgen dafür, dass Kunden häufiger zurückkommen und positiv über das Restaurant 
sprechen. Außerdem sind Veranstaltungen eine gute Möglichkeit, neue Kunden anzulocken. Die 
Gastronomen können beispielsweise besondere Live-Musik-Events oder Kochevents 
veranstalten, um mehr Kunden zu erreichen. Auch hier spielt das positive Mundpropaganda 
eine entscheidende Rolle. Schließlich ist auch das Digital-Marketing ein wichtiger Teil des 
Gastro-Marketings. Restaurants können beispielsweise ihre Social-Media-Kanäle nutzen, um 
über ihre Aktionen zu informieren und Kunden anzulocken. Mit dem Einsatz von 
Werbeanzeigen, Newsletter und anderen Online-Marketing-Strategien können Restaurants ihre 
Online-Sichtbarkeit erhöhen und neue Kunden anziehen. Insgesamt kann man sagen, dass 
Gastro-Marketing eine sehr effektive Methode ist, um Kunden anzulocken und die Marke zu 
stärken. 
 

2. Einzelne Marketingstrategien für Gastronomiebetriebe 
Das traditionelle Gastro-Marketing kann eine effektive Strategie sein, um mehr Kunden in 
Restaurants anzulocken. Einige klassische Methoden können es Ihnen ermöglichen, Ihre Kunden 
in lokalen Publikationen, im Fernsehen, in der Radio- oder Online-Werbung zu erreichen. Eine 
gut konzipierte Werbekampagne kann Ihnen dabei helfen, mehr Aufmerksamkeit zu erregen 
und mehr Kunden zu gewinnen. Ein weiterer Vorteil des Gastro-Marketings ist, dass es Ihnen 
ermöglicht, ein stetiges Interesse an Ihrem Restaurant zu wecken und Ihre Marke zu stärken. 



Indem Sie Ihre Kunden über neue Angebote, Spezialitäten und Events informieren, können Sie 
sicherstellen, dass sie auf dem Laufenden bleiben und zu Ihrem Restaurant zurückkehren. Mit 
einem guten Gastro-Marketing-Plan können Sie sicherstellen, dass Ihr Restaurant stets ein 
Publikum anzieht und Ihre Umsätze steigert. 
 

3. Nutzung von Social Media 
Social Media bietet Restaurants viele Möglichkeiten, um ihre Kunden zu erreichen. Eine der 
effektivsten Methoden ist Gastro-Marketing. Es ist eine hervorragende Möglichkeit, neue 
Kunden anzulocken und sie dazu zu bewegen, wiederzukommen. Mit Gastro-Marketing können 
Restaurants eine breitere Zielgruppe erreichen und ihre Marke stärken. Restaurants können 
eine Vielzahl von Kampagnen durchführen, von der Veröffentlichung von Sonderangeboten 
über die Förderung von Veranstaltungen bis hin zur Schaffung von Interaktivität mit Kunden. 
Mit Gastro-Marketing können Restaurants auch die Zufriedenheit ihrer Kunden steigern, indem 
sie ihnen eine bessere Kundenerfahrung bieten. Außerdem können Restaurants ihre eigene 
Marke durch Gastro-Marketing stärken, indem sie eine starke Präsenz auf Social Media 
Plattformen aufbauen und ihre Marke in den Köpfen der Verbraucher verankern. 
 

4. Online Bewertungen und Rezensionen  
Gastronomen können auf verschiedene Weise von Onlinebewertungen und Rezensionen 
profitieren. Eine gute Strategie ist es, Gastro-Marketing zu betreiben, um mehr Kunden 
anzulocken. Mit Gastro-Marketing können Gastronomen ihren Online-Auftritt verbessern, 
indem sie positive Bewertungen und Rezensionen in sozialen Netzwerken und auf 
Bewertungsportalen teilen. Auf diese Weise können sie das Interesse potenzieller Kunden 
wecken. Gastronomen können auch spezielle Aktionen wie Gutscheine, Rabatte und 
Sonderangebote anbieten, um mehr Menschen in ihr Restaurant zu locken. Diese Aktionen sind 
ein effektives Mittel, um das Interesse und die Aufmerksamkeit der Kunden auf sich zu ziehen. 
Darüber hinaus können Gastronomen auch Inhalte wie Videos, Bilder und Blogs erstellen, um 
mehr Menschen auf ihr Restaurant aufmerksam zu machen. Durch Gastro-Marketing können 
Gastronomen ihren Bekanntheitsgrad erhöhen, mehr Kunden anlocken und die Umsätze 
steigern. 
 

5. Gewinnspiele und Rabattaktionen  
Gastro-Marketing kann ein wirksamer Weg sein, um mehr Kunden in Restaurants zu locken. 
Eine der besten Möglichkeiten ist es, Gewinnspiele oder Rabattaktionen anzubieten. Mit 
Gewinnspielen können Kunden Preise wie Essensgutscheine oder Kostproben gewinnen. 
Rabattaktionen sind eine großartige Möglichkeit, Kunden zu belohnen und sie zu ermutigen, 
mehr zu kaufen. Diese Art von Gastro-Marketing ist eine kostengünstige Möglichkeit, um 
Kunden anzulocken und sie für Ihr Restaurant zu begeistern. Sie können auch attraktive Plakate 
erstellen, die in Ihrer Umgebung beworben werden, um Kunden auf Ihr Restaurant aufmerksam 
zu machen. Indem Sie Gewinnspiele und Rabattaktionen anbieten, können Sie mehr Kunden 
anziehen, die gerne Ihr Restaurant besuchen. 
 



6. Wie man durch Gastro-Marketing mehr Kunden in 
Restaurants anlockt 
Gastro-Marketing ist eine wirkungsvolle Möglichkeit, mehr Gäste in Restaurants zu locken. Es 
kann helfen, die Bekanntheit des Restaurants zu steigern und die Beziehung zu bestehenden 
Kunden zu stärken. Durch den Einsatz verschiedener Gastro-Marketingstrategien kann ein 
Restaurant mehr Gäste anziehen, indem es seine Präsenz in sozialen Medien erhöht, eine 
Website erstellt, kreative Ideen für Werbeaktionen umsetzt und ein E-Mail-Marketingprogramm 
durchführt. Ein Restaurant kann die Aufmerksamkeit der Menschen erhöhen, indem es eine 
Social Media-Strategie verfolgt. Mit Facebook, Twitter, Instagram und anderen sozialen 
Plattformen kann ein Restaurant sein Publikum erreichen und die Bekanntheit seines 
Unternehmens steigern. Posten Sie Fotos von Ihren Speisen und Getränken, teilen Sie 
Promotions und veranstalten Sie Gewinnspiele, um Kunden anzulocken und an Ihr Restaurant zu 
binden. Erstellen Sie eine professionelle Website, um Ihr Restaurant noch attraktiver zu 
machen. Eine informationsreiche Website kann ein Menu, eine Kontaktseite, eine Seite über die 
Geschichte des Restaurants, eine Galerie von Fotos und einen Blog enthalten. Diese Elemente 
sind nützlich, um Interesse an Ihrem Restaurant zu wecken und neue Kunden zu gewinnen. 
Kreative Ideen für Werbeaktionen zu haben, ist ein weiterer wichtiger Bestandteil von Gastro-
Marketing. Veranstalten Sie z.B. einen Tisch-Quiz oder bieten Sie einzigartige Speisen und 
Getränke an, um die Aufmerksamkeit von Kunden zu erhalten. Ermutigen Sie Ihre Gäste, Ihr 
Restaurant auf sozialen Medien zu bewerben, indem Sie sie mit Gutscheinen, Rabatten und 
anderen Belohnungen belohnen. E-Mail-Marketing ist eine weitere effektive Strategie, um 
Kunden an Ihr Restaurant zu binden. Erstellen Sie eine E-Mail-Liste, um Ihre Kunden über neue 
Speisekarten, Sonderangebote und Werbetreibende zu informieren. Auch hier können Sie 
Gutscheine und Rabatte anbieten, um Kunden zu belohnen, die Ihr Restaurant wiederholt 
besuchen. Gastro-Marketing ist eine kosteneffektive Möglichkeit, mehr Kunden in Ihr 
Restaurant zu locken. Nutzen Sie Social Media, erstellen Sie eine professionelle Website, starten 
Sie kreative Kampagnen und bauen Sie eine E-Mail-Liste auf, um mehr Kunden anzulocken und 
Ihr Gastronomiegeschäft zu vergrößern. 
 

Wir unterstützen Sie beim Marketing Ihres Restaurants! 
Kontaktieren Sie uns 
www.operatum.at 
michael.fabian@operatum.at 
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