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Studio Immersief maakt immersieve

theatervoorstellingen gericht op een

publiek tussen de 18 en 35 jaar.  Wij

nemen the next generation

theaterpubliek mee in een

theaterervaring die speels,  flexibel en

spannend is.  In onze voorstellingen

nodigen we bezoekers uit om door

nieuwe werelden te dwalen. De

bezoeker ondergaat een eigen

ontdekkingsreis in een

driedimensionaal decor waarin het

theatrale verhaal wordt gedragen

door elementen als VR, rekwisieten,

beeld, licht en geluid. Iedereen

beleeft op die manier een eigen,

unieke voorstelling. 

De organisatie staat onder leiding van

theatermaker/producent Danny van

Zuijlen (hij/hem, 1986).  

Studio Immersieg richt zich op
theaterontwikkelaars en de gaming
industrie.  De theaterzalen lopen leeg,
jongeren wil len minder lang op een stoel
zitten en naar een ( l i jst)  toneel
ki jken.  De culturele sector heeft moeite
om nieuw ( jong) publiek te bereiken.
Omdat het leven zo snel
gaat en sociale communicatie zo
belangri jk is  geworden, kan vooral  de
jeugd minder goed sti l  zitten.
Onze immersieve producties bedient ze
op hun wenken maar schotelt  ze
desondanks wél een
theatervoorstel l ing voor.  

De ontwikkelingen op technisch gebied
gaan razendsnel :  3D en 360º in
Virtual  Reality nemen een steeds grotere
plaats in het werkveld.  Vooral  jong
publiek wil  in de beleving
opgaan, het l iefst staan ze er middenin.
Onze producties zi jn hier de ultieme
uiting van.
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OP KLOMPEN
DOOR DE
DESSA
In deze unieke voorstel l ing zit  je niet op een
pluchen stoel  maar beleef je,  lopende door het
decor,  een unieke theatervorm! Zo wordt het
verhaal  verteld van een Nederlandse
dienstplichtige soldaat die in Nederlands-Indië
het gezag over de voormalige kolonie moest
helpen herstel len.
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De succesvolle immersieve voorstel l ing Op
klompen door de dessa  werd in 2022
doorgespeeld.  In december 2021 zou de
productie in Den Haag spelen maar wegens
covid werd deze verplaatst naar apri l  2022.  In
augustus 2022 volgde een succesvolle
tweeweekse bespeling in De Nieuwe Kerk op de
Dam in Amsterdam.

De voorstel l ing is  ontzettend goed ontvangen
bi j  zowel publiek als pers.  In de media kreeg de
voorstel l ing veel  aandacht:  zowel vanwege het
onderwerp als de innovatieve theatervorm. 

Dat er in het najaar van 2021 veel
theaterproducties door covid werden
teruggetrokken en wi j  door konden spelen -
dankzi j  onze vergunning als doorstroomlocatie
- hielp ook heel  erg in de zichtbaarheid.

Door de goede reacties en aandacht in pers
hebben wi j  ons als Studio Immersief  met  Op
klompen door de dessa zichtbaar kunnen maken
in het Nederlandse cultuurlandschap. Onze
doelstel l ingen met deze productie:  aandacht
voor de immersieve vorm, is  dan ook erg
geslaagd.
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Als opvolger voor OKDDD, in de erfgoedli jn die
wil len uitbreiden, ontwikkelen we de productie
Eens ging de zee hier tekeer.  Een immersieve
theatervoorstel l ing over de geschiedenis van
de Zuiderzee en IJsselmeer.  Na het succes van
Op klompen door de dessa werken we aan een
nieuw project met Nederlands history als
uitgangspunt.  Opnieuw werken we met
erfgoedinstel l ingen, culturele partners en
lokale verenigingen in vi j f  provincies samen om
dit indrukwekkende verhaal  te vertel len.

Op 28 mei 1932 werd de Afsluitdi jk gedicht.  De
kustbewoners stonden erbi j ,  keken ernaar en
moesten zich zien te redden. Wat betekent zo’n
ingri jpende verandering voor de cultuur,  de
identiteit  en de toekomstdromen van mensen,
tot op de dag van vandaag? 

In het najaar van 2022 zi jn we gestart om de
artistieke uitgangspunten voor deze productie
op papier te zetten.  In het 1e kwartaal  van 2023
gaan we op zoek naar partners en zullen we de
productie zakeli jk doorontwikkelen.
.  
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EENS GING 
DE ZEE
Op 28 mei 1932 werd de Afsluitdi jk gedicht.  De
kustbewoners stonden erbi j ,  keken ernaar en
moesten zich zien te redden. Wat betekent zo’n
ingri jpende verandering voor de cultuur,  de
identiteit  en de toekomstdromen van mensen,
tot op de dag van vandaag?

locatie bezoek Zuiderzeemuseum
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In de laatste maand troffen we de
voorbereiding van Sleepy Hollow .  Onze nieuwe
productie die in 2024 zal  verschi jnen en we,
i .s .m. Studio VRiJ ,  vanaf 2023 ontwikkelen.  Een
80 minuten durende immersive l ive/VR-
ervaring gebaseerd op het korte verhaal  The
Legend of Sleepy Hollow van de Amerikaanse
schri jver Washington Irving uit  1819.

SLEEPY 
HOLLOW

de immersive VR-productie

Amerika,  1790. 

Onverklaarbare vermissingen, hekseri j  en het spook van de
onthoofde ruiter.  Het geïsoleerde stadje Sleepy Hollow, met
zi jn idyl l ische l igging aan de rivier de Hudson, wordt door
iedereen gemeden om de griezelige sfeer die er hangt.  
Sinds de oorlog met Engeland is uitgebroken gaan er de
meest verschrikkeli jke geruchten over het dorpje.  

Wanneer Ichabod Crane,  de nieuwe leraar van het dorp,  in
Sleepy Hollow aankomt wantrouwt de lokale bevolking hem
meteen, maar Katrina van Tessel  - de erfgename van de
ri jkste man van het dorp - is  gecharmeerd door zi jn intel lect.
Ichabod weet echter niet wie hi j  kan vertrouwen: achter elk
van de dorpelingen l i jkt  een duistere en bloederige waarheid
te schuilen.  Terwij l  de onthoofde ruiter door het dorp
galoppeert,  wordt er een moord gepleegd die het dorp voor
alti jd zal  veranderen. .

INNOVATIE 
Met Sleepy Hollow staan Studio Immersief  en Studio
VRi j  in de voorhoede voor een transformatie binnen
de culturele sector.  
  Door een steeds sterkere digitale wereld,  maar ook
de intrede en opkomst van generatie Y en Z,  moeten
we met de hele sector werken aan een nieuw
publieksbereik.  Al leen op die manier kunnen we onze
toekomstbestendigheid verankeren.  Dat doen wi j  met
producties en content die aansluit  bi j  de
belevingswereld van het publiek van 2030. Binnen
Sleepy Hollow vermengen we het innovatieve genre
immersief  theater met virtual  real ity en bieden zo een
alternatieve,  nieuwe (digitale)  vorm van presentatie
en vernieuwing van regulier aanbod. 
  Binnen deze vorm werken we samen met de nieuwe
generatie makers en creëren kennis,  werkgelegenheid
en innovatie binnen de sector.  Kennis die duurzaam
zal worden ingezet in toekomstige projecten.  
  Immersieve expierences spelen een steeds
belangri jke rol  in ons leven.  Denk aan virtual  real ity,
360 graden beeld/video, augmented real ity,  chatbots,
artif icial  intel l igence (AI)  en games.  Echter zien we
die tools nog weinig binnen de culturele sector
geïntegreerd worden. Er komt een grote,  digitale
transitie aan die weerslag zal  hebben op ons dageli jks
leven - en dus ook onze vri jeti jdsbesteding.  Met deze
productie als stap naar voren wil len we onszelf  in
staat stel len om kansen rondom immersive
experiences te verzi lveren.



Primaire doelgroepen
- Digitale generatie Y en Z:  mensen uit  de digitale generatie
die op zoek zi jn naar een beleving,  ze houden van escaperooms
en gaming en staan open voor nieuwe ervaringen. Het
opgroeien met technologie stelt  hen in staat om over grenzen
te denken. Generatie Y is  geboren tussen 1985-2000 en tussen
de 36 en 22 jaar,  terwij l  we ons binnen generatie Z – geboren
vanaf 2001 en 2015 – richten op 16 tot 22 jarigen.

- Avonturiers:  zi jn opgegroeid met de verhalende werelden van
Harry Potter,  Stranger Things en Games of Thrones.  Het zi jn
die gelaagde verhalen - vol  fantasy en suspense - waar zi j  zich
toe aangetrokken voelen.  Zi j  lezen boeken van Thomas Olde
Heuvelt  en Madeline Mil ler en sluiten zich even af  van het
echte leven en laten zich onderdompelen in een andere wereld.  
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De tweede helft  van 2022 stond in het teken van professionalisering
en opschaling.  Dankzi j  OKDDD hebben we ons op de kaart gezet,  en
we ontwikkelen meerdere producties.  Deze artistieke groei moet ook
zichtbaar zi jn aan de zakeli jke kant.  In samenwerking met
cultuurcoach Jacek Rajewski en Wijngaarde & Partners namen we de
organisatie onder de loep,  inventariseren waar we verbeterpunten en
kansen zien en hoe we de opschaling vorm gaan geven. Dit
resulteerde in een mooie SWOT-analyse.  Deze analyse is  verwerkt
binnen de organisatie.  In 2023 gaan we verder met het vormgeven van
de organisatie.

In 2022 hebben we ook beter omschreven voor welk publiek we onze
producties maken:

PROFESSIONALISERING

Secundaire doelgroepen 
Ontspanning:  mensen die niet veel  in theaters en
schouwburgen zitten maar meer uit  zi jn op entertainment.  Zi j
bezoeken escaperooms en pretparken en komen meer voor het
plezier dan voor het culturele aspect.
Theaterliefhebbers en cultuur geïnteresseerden  met een
avontuurli jke mindset – focus op inhoud, niet op leefti jd.  Zi j
weten wat er speelt  in het culturele veld,  zi jn op zoek naar
mooie voorstel l ingen en vinden het spannend nieuwe vormen
te ontdekken

Op klompen door de dessa
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Stichting Studio Immersief heeft geen winstoogmerk en is p/a gevestigd op de Marco Polostraat 40-1,  1057 WR Amsterdam.
De stichting is  door de belastingdienst aangemerkt als een culturele ANBI met als .  Het RSIN nummer van de stichting is
860937057.  De doelstel l ing van de stichting is  het doen van onderzoek alsmede het bevorderen van kennis op het gebied van
(immersief)  theater.  Dit  doel wordt behaald door het informeren via de website en andere sociale media alsmede het init iëren
van theater en mediaprojecten,  en het tot stand brengen van samenwerkingsverbanden en init iatieven die het Nederlandse
(im)materiële erfgoed in leven houdt of de totstandkoming daarvan bevorderd.
 
Naam               Stichting Studio Immersief 
Postadres        Marco Polostraat 40-1 / 1057 WR Amsterdam 
RSIN nummer   860937057 
KvK nummer    77214528 
Website           www.studioimmersief .nl
 E-mail  adres   info@studioimmersief .nl

ORGANISATIE

Onze organisatie volgt de Code Governance Cultuur,  Code Diversiteit  en de Fair Practice Code. Per project stel len we ook
toezichthouder(s)  aan om gevoeligheden te monitoren: een goed voorbeeld in OKDDD was Lara van Nuberg die binnen het
project de balans naar koloniale zi jde van de materie in de gaten hield.  De stichting heeft een
directieregelement/administratieve organisatie-document waarin verantwoordeli jkheden, taken en bevoegdheden van de
directeur tegenover het bestuur beschreven staan.  Leden van het bestuur en de directie aanvaarden geen nevenfuncties als
deze de belangen van de organisatie zouden kunnen schaden. Het bestuur is ,  met inachtneming van het bepaalde in de
statuten,  zo samengesteld dat de leden onafhankeli jk van elkaar kunnen functioneren. Zi j  zi jn verantwoordeli jk voor het
vaststel len van de organisatie en werkwijze.  Het bestuur zorgt voor duideli jkheid over de taken, bevoegdheden en werkwijze
van de organisatie.

Nieuwe werkwijze is  dat vanaf 2023 de organisatie bi j  al le overeenkomsten van aan de organisatie en producties verbonden
personen een gedragscode meestuurt.  We zullen er op toezien dat deze,  net als de overeenkomst,  ook getekend wordt.  
Doel hiervan is het waarborgen van een harmonieuze en respectvolle omgeving voor iedereen die bi j  Studio Immersief werkt.
De code is op iedereen in geli jke mate van toepassing.  De organisatie kent geen eigen vertrouwenspersoon maar is  l id van 
De Vertrouwingskamer.  We zullen medewerkers ook wi jzen op www.mores.online .

Studio Immersief volgt de Fair Practice Code / CAO Toneel en Dans.  Voor de berekening van freelancertarieven maken we
gebruik van de https://www.digipacct.nl/cao-loon-naar-zzp-tarief .  

CODES

Met publiek in gesprek 
na de playtest van 

Op klompen door de dessa

http://www.studioimmersief.nl/

