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ACCIONES



1. Fortalecery articular los procesos internos de comunicacion de la CLAR en sus diversos niveles, para visibilizar el trabajo
de acompanamiento y animacion de la Vida Religiosa que peregrina en América Latinay el Caribe.

2. Promover una cultura comunicativa que favorezca el didlogo, la cultura del encuentro, el cuidado de la vida y
la sinodalidad.

3. Asesorar y apoyar los procesos formativos, seguimiento y fortalecimiento de la comunicacion de las Conferencias
Nacionales de Religiosos y las Congregaciones Religiosas.

4. Acompainar comunicacionalmente la cobertura de las actividades (Seminarios, Congresos, Webinar, Talleres,
Encuentros), de la CLAR, las Conferencias Nacionales, las instituciones eclesiales y las Congregaciones Religiosas de
Ameérica Latinay el Caribe.
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PERSPECTIVAS



2.1- Articulacion

1.

2

3

Continuar animando la relacion, articulacion y comunicacion entre los equipos de comunicacion de las Conferencias

Nacionales de Religiosos y las Congregaciones Religiosas.

. Participar y promover las actividades de los aliados estratégicos, con el animo de continuar caminando
comunicacionalmente, junto a las demas instituciones eclesiales del Continente.

. Establecer relaciones con periodistas internacionales, para asegurar la difusién de las noticias y actividades a través

de otros medios y formas de comunicacion.

2.2 - Produccion

1.

N

Elaborar piezas graficas, mensajes, textos, videos que narren el caminar de la Vida Religiosa que peregrina en
América Latinay el Caribe.

. Producir contenidos comunicativos para contar noticias y actividades de la CLAR.

. Continuar produciendo contenidos para Redes Sociales, noticias, campanas, videos, colaboraciones, entre otros.

. Sostener la produccion el Boletin al Ritmo del Espiritu (mensual), con experiencias de las Vida Religiosa y sus Familias
Carismaticas de todas las regiones del Continente.
Preparary difundir subsidios de reflexion y oracion.

. Tener un repositorio de producciones sobre las Comunidades Intercongregacionales.

Organizar un Banco de fotografiasy videos, de caminar de las/os religiosas del Continente.

. Continuar con la produccién de contenidos y traduccién de documentos institucionales y formativos en espafol,
portugués, inglésy francés.
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2.3 - Formacioén

1. Realizar el Curso de Comunicacion: Nuevos Lenguajesy Narrativas Digitales para la Vida Religiosa

2. Desarrollar el Seminario de Comunicacion de Crisis y el Il y Il Encuentro de Comunicacién de Referentes/Equipos/
Comisiones de Comunicacién de las Conferencias Nacionales.

3. Acompaiar presencial y virtualmente a Referentes/Equipos/Comisiones de Comunicacion de las Conferencias
Nacionales con formacién permanente que actualice el trabajo colaborativo de comunicacién.

4. Preparar articulos, cartillas y materiales de reflexion en torno a la Comunicacion y la Cultura Digital en la Vida
Religiosa.

5. Elaborar un Manual de Buenas Practicas, que narre experiencias de comunicacion de las Conferencias Nacionales
y Congregaciones Religiosas.

6. Participar en actividades de formacion en Comunicacion, para actualizar los saberes, estrategias, tendencias,
novedades, retos y desafios de la Comunicacién en diferentes contextos y enfoques.
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PRIORIDADES



La Comunicacion transmedia impone nuevos componentes linglisticos, adaptados al nuevo lenguaje digital, que avanza
rapida y vertiginosamente en las sociedades.

Usos de la tecnologia: Capacitar al Secretariado General de la CLAR, las Comisiones y las Conferencias Nacionales en las
actualizaciones de las plataformas digitales.

Acompanar con la Cobertura Comunicativa las actividades de las Conferencias Nacionales e instituciones eclesiales de
forma presencial y virtual.

Sostenibilidad, transparencia y responsabilidad: creacién y actualizacién de manuales de comunicacién, que sostengan
la estrategia digital de la CLAR en el paso de los trienios.

Potencializar el uso de la plataforma ComuniCLAR para crear nuevos cursos sincronicos y asincrénicos en espafnol,
portugués, inglésy francés.

Innovacién y creatividad: renovar constantemente la estrategia digital, las estrategias de comunicacién, el branding
corporativo.

Comunicacién en tiempo real: Realizar seguimiento constante de las actividades de la Vida Religiosa de América Latina
y el Caribe.

Formacion, capacitacion y actualizacion en tendencias de comunicacién para el Equipo de Comunicacién y la Comisién
de Comunicaciones y Cultura Digital.

Realizacion de Curso Virtual de Comunicaciones para la Vida Religiosa de América Latinay el Caribe.

Creacion de nuevas columnas editoriales con tematicas actuales de la realidad del continente, para el sitio Web, desde el
trabajo de las Comisiones de la CLAR y reflexiones de la Vida Religiosa del Continente.

Comunicacién Personalizada: experiencia conversacional con las/os usuarias/os a través de omnicanales y ChatGPT.
Video marketing: Creacion de campanas audiovisuales incluyendo estrategias como el storytelling, el storyliving, para
retener la atencién de los espectadores, las transmisiones en vivo, los videos de 360 grados y los formatos interactivos.
Publicidad con Inteligencia Artificial: aprovechar las herramientas de la |1A para disminuir costos y tiempo en el diseno de
productos comunicativos.

Podcasts: Crear contenidos sonoros a través de experiencias del trabajo de la Vida Religiosa de América Latinay el Caribe.
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