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Des solutions créatives
pour des communications
percutantes.

Studio Baronita (fonde en 2017) incarne lagilite dun independant alliee ¢ lexpertise dune
agence. Freelance specialisee en cormmunication, je congols des strategies sur mesure pour
caccompagner les entreprises dans leur developpement et leur visibilite. Jinterviens sur une
large palette de services

Strategie marketing, pour poser les bases solides,

Gestion des resedux soclaux, avec credtion de contenu, animation et campagnes
publicitaires,

Conception graphique complete et creation de contenu visuel et textuel.

Chaque projet est unique, et jaime apporter des solutions iInnovantes et personnalisees,
toujours orlentees vers des resultats concrets. Selon les besoins, je travaille en collaboration
cavec un reseau de freelances specialises (developpeurs, redacteurs, videastes...) pour offrir
un accompagnement complet.

Interlocutrice unique, reactive et engagee, je suls préte a transformer vos idees en
realisations impactantes, tout en restant fidele ¢ vos ambitions.

Audrey Le Martelot <ﬂra@sform
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arno p

Dérivé de « arn » qui signifie « aigle », Arno est aussi le prénom de
son fondateur Arnaud Guillou. Laigle, symbole de beauté, de force
et de prestige représente les valeurs qu'arno promotion souhaite
donner & son entreprise pour les années a venir.

«On continue de réaliser « Des réves et des projets » en alliant :

Beauté : chaque programme immobilier est étudié en fonction de
son contexte pour s‘adapter au mieux aux besoins de chacur‘a
beauté c'est la rencontre de l'esthétisme avec la cohérefbe.

Prestige : nous souhaitons aussi pouvoir proposer des programmes
prestigieux, élégants et sur-mesure.»

3 METIERS
AU SERVICE
DE I'IMMOBILIER

PROMOTEUR

«La satisfaction de nos clients, de la commercialisation
jusqu’a la livraison est notre priorité»

En tant que promoteur, nos programmes immobiliers
sont le résultat d'un bon assemblage des compétences
de nos équipes, prestataires et partenaires. La qualité
de nos emplacements, I'élégance architecturale de nos
résidences, la rigueur de nos constructions, le choix de
nos matériaux contribuent @ la réalisation de lieux de
vie harmonieux et fonctionnels parfaitement intégrés
a l'environnement. Propriétaires, locataires, .. nous
veillons @ ce que chacun se sente bien dans ce nouvel
environnement.

Acheter dans 'immobilier neuf présente
de nombreux avantages :

acquérir un appartement neuf moderne, lumineux et
économique en énergie, personnalisable,

profiter d'un environnement privilégié,

bénéficier de toutes les garanties de parfait
achévement,

bénéficier d'avantages fiscaux et financiers (LMNP,
loi Denormandie, loi Pinel, PLS, crédits d'impdts, prét a
taux zéro..)

investir dans la pierre permet de préparer I'avenir pour
soi-méme et ses proches.
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ATNO promotion

Arno Promotion, un acteur specialise dans le secteur
de la promotion immobiliere, souhaitait moderniser
son Image de marque et renforcer sa presence digitale
POUI MIeux Promouvolr ses progrommes immobpiliers.
Lobjectif etait de creer une identite visuelle coherente
et percutante tout en ameliorant la visipilite des projets
et la generation de leads.

AINo promotion
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[dentite visuelle

e Objectif: Creer le nouveau logo pour le changement de nom

Hexome > arno promotion tout en maintenant les codes
couleurs existants

e Action: Creation du logo, plaquette, flyer, totem, cartes de

visite, charte graphique du futur groupe arno

+ Moderniser limage de marque : typographique elegante et
Impactonte, hierarchie avec possibilite d'une pbaseline

+ Integrer une icoOne declinable dans tous les supports : empreinte
terrestre (couche successive / metaphore des couches necessaires
a lelaboration des projets et/ou des territoires sur lesquels les
projets simplantent)

+ Proposer un logo declinable pour le futur groupe arno et ses
socletes
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on contexte

des projets, pour vous permettre de réaliser vos réves.

Prestige:
Pprestigieux, élégants et sur-mesure.»

AINo promotion

3 METIERS
AU SERVICE
DE L'IMMOBILIER

PROMOTEUR



V1s10Nn tronsparence et la confiance.

AINo promotion

PN Communication autour des
programmes immobilier

- Objectil : Lancer loperation et reussir sa commercialisation

- Actions : reflechir et creer le contenu necessaire (strategie de
communication, logo et identite visuelle, plaquette, tlyer,
cifiches, roll-up, presentation evenement, mise d jour sur le
site internet, visuel site immobpilier, creation et/ou suivi des
campagnes digitales (Facepbook ads et google ads)

RAPPORT
?UAIJTE-PRIX
IMBATTABLE.

+ Assurer une experience client fluide en renforcant la

+Valoriser les atouts uniques des projets pour se
differencier sur un marche concurrentiel.

+ Garantir une comprehension claire des benefices et
enjeux du programme afin daccompagner efficacement
les acheteurs dans leur prise de decision.

+ Generer des leads vers le site internet et le
telechargement des plaquettes
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Haovana Immobilier

Havana Immobilier est une agence immeobiliere situee
dans le Morbihan, fondee par Cathy et Stephane, deux
experts passionnes du secteur.

[agence se distingue par sa connaissonce approfondie
du marche local et son approche personnalisee, offrant
Uun accompagnement sur mesure pour chaque projet
d'achat ou de vente.

Les valeurs fondamentales de Havona Immobilier
incluent la reactivite, la flexibilite, la perspicacite, la
discretion et la simplicite, garantisscnt une experience
sereine et pienveillante pour leurs clients.

Havana immobilier

Agence immobiliere
bienveillante

4.5




Havana immobilier

e Lancer lamarque
Havana immobilier havana

- Objectil : Lancer la marque
- Actions : reflechir et creer le contenu necessaire (logo et
identite visuelle, flyer, site internet, pannecu de vente)

-+ Developper une image de marque incarnant la chaleur
\/19107) @ humaine la confiance et la simplicite, en cohérence avec
- l'esprit daccompagnement personnalise dHavona

Immobilier

+ Pour le site, offrir une interface fluide et intuitive pour :

simplifier la navigation des visiteurs tout en valorisant les une envie
ens | i = d'ailleurs ?

biens immobiliers. :

+ Pour les flyers de prospection, promouvoir le
positionnement humain et reactif, alignes avec la vision
professionnelle de [agence.
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havana

agence immobiliére
bienveillante

Havana... cu rom vous intrigue P On it des chets Guits chotiter besr malvon.
Sagance (inssie ainel AU do cos Filing, bs Havara. Facile &
a1 Brin ChASSAUT. C¢ CRALADDNCH SLrIOUL. Lo Confart doulliet de soe Mterieur!

ETRE
[DENTIFIABLE ™ SE

DIFFERENCIER

Permettre a Havana détre

une agence a part entiere.

Avolr un logo visible, a son
Image

Mettre plus dhumain dans
lapproche. Avoir un logo
pas trop « rigide » plus
decontracte mais qui
demontre le cote
professionnel

havana

0679254352
cathy@havana-immobller.fr

136, rue du commerce
56000 VANNES

CPl: 56052022000000005
deélivree par la CCl du Morbihan

ETRE

VISIBLE

Donner une ecriture
graphique marquante. Qui
doit étre reproduite
sur tous les supports
de communication
(print et digital)
Toutes les declinaisons
devront se faire en
correlation avec cette
nouvelle identite

COMMUNIQUER

Déterminer des actions de
communication pour son
lancement officiel

Logo & 1dentite
Cartes & print
Site internet
Reseaux soclaux
Etc....

o/

havana>
< Immobilier =

=/

havana

havana
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LA BELLE

FOLIE

Stratégie de
communication

Lancement du projet

Analyse concurrentielle
Preconisations et storytelling

Plans dactions
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GOPUB

Strategie

CONSEIL
—=
Brasserle de retagne
Strategie nalion:
Soclalmedia . Stratégie
Analyse concurrentielle Social media

Préeconisations et
storytelling

Plcns d'actions

IGES

71+ =VANNES

Strategie
Social media

Audit preliminaire
Actions & preconisations

Analyse concurrentielle

Preconisations et
storytelling

Plcns dactions

Strategie
Social media

Analyse concurrentielle

Préeconisations et
storytelling

Plans d'actions



Graphisme
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Annie Anger | Les Potes au feu

ldentite graphique complete L Identité (logo, cartes, sac, tampons, enseignes)
(digital, print, signaletique, enseignes)
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Lemeée notaire Agence Gauter

[dentité graphique compléte Identité graphique complete [dentité graphique compléte 13

(digital, print, signalétique, enseignes) (digital, print, signaletique, enseignes) (digital, print, signalétique, enseignes)



(EQUPAGE %

Graphisme

MKS architecture L'équipage en +

weeeeeees Book oeeennn. Identite graphique complete
(Logo. digital, print)

[_e4 atisans
de vetie gowimaniiie

La Huche a Pain Le fut percute

[dentite graphique complete 14

- Flyers, Carte, packaging, consulting photos (Logo. digital, print, signalétique, enseignes)
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Gauter immobilier

Logo
[dentite visuelle
Signaletique & enseignes

Les Potes au Feu

Logo
[dentite visuelle
Signaletique & enseignes

%@ﬁ

Enseigne
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Réseaux sociaux

FUMAISON - + 3 ¥ regarder ke pature
TRADITIONNELLE h | t of rest e minre
105052 PP 1 0 BRTACTE - - { ! qu: cous regarde

2t nous imprigac.

e

Maison Lucas Annie Anger Le P’tit Délire Gaeélle Le Boulicaut

Atelier de fumaison de Sclon particulier - coiffeur Parcs de loisirs Photographe
DO1SSON
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De la Forge

Bijoux
Campagne Facepbook ads

loncement nouvelle
collection

Mastock

Materiaux
Campagne Facebook ads

Mensuelle (notoriete,
traffic, prospects...;)

De La Forge X

Sponsorisé - &

Qubliez le collier de pates ! Nous avons préparé
une sélection de bijoux pour toutes les
mamans : minimalistes, .Voir plus

Boucle Créole

En savoir plus

Circle maxi + Maxi

Publicités

000000000000000000000000000000000000000000000000000




Site internet

LEQUIPAGE = 4

ATELIER
D'ARCHITECTURE

Annie anger

PORTAGE SALARIAL
POUR FORMATELIRS, CCACHS & CORSULANTS

o,
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e
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Salon particulier - colffeur

Notaires + Immobilier

Portage salarial
Organisme de formation

Architectes
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Audrey Le Martelot

136, rue du Commerce
56000 VANNES

0661959676
studio@baronita.fr

www.baronita.fr



tel:0661959676
mailto:studio@baronita.fr
http://www.baronita.fr

